Program rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje pro roky
2007 - 2013

Program ma vést ke zlepSeni moZnosti rozvoje cestovniho ruchu Jihomoravského kraje
a obsahuje definice krokli vedoucich k jeho naplnéni, soucasti programu je zpracovand a
schvalena SEA.

1. Hlavni obsahové sméry rozvoje CR pro roky 2007 — 2013

. Cykloturistika

. Folklor, festivaly, kulturni akce a lidova kultura
. Gastronomicky cestovni ruch

. Golfova turistika

. Kongresova, veletrzni a incentivni turistika

. Lazensky, 1écebny cestovni ruch a wellness

. Pobyty u vody a vodni turistika

. Tématické poznavani regionu
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2. Clenéni turistického regionu Jizni Morava a turistickych oblasti JMK

Pivodni stav: Turisticky region Jizni Morava zahrnoval celé iizemi turistické oblasti

Slovacko véetné casti, ktera administrativné patfila pod Zlinsky kraj (viz nésledujici mapka
»Puvodni clenéni®).

Zména: Turisticky region Jizni Morava je izemi administrativné totozné s Jihomoravskym
krajem. Turistické oblasti Slovacko bude umoznéna prezentace jako celku (zakotveno v

dodatku ¢.1 ,,Dohody o spolupraci Jihomoravského a Zlinského kraje®)

Puvodni élenéni

Turistické regiony Ceské republiky

Okoli Prahy
Jizni Cechy
Sumava
Plzefisko
Zapadoceské lazné
Severozapadni Cechy
Cesky sever
Cesky réj

10 Vychodni Cechy

11 Vysotina

12 Jizni Morava

13 Stiedni Morava

14 Severni Morava a Slezsko
15 Krkonose
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Turisticky region Jizni Morava se déli na 5 ¢asti, a to:

BO — Brno a okoli
ZP — Znojemsko a Podyji
PLVA — Pélava a Lednicko-valticky areal

SDP —

Slovacko

MKO — Moravsky kras a okoli
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Pély ristu CR

Lednicko-valticky areal,

Palava v¢. Mikulova a nadrzi Nové Mlyny,
Vranovské ptehrada, Znojmo a Podyji,
Mg¢sto Brno,

Moravsky kras a okoli,

Slavkovské bojiste,

Bativ kanal (pfesahuje do Zlinského kraje).

Podpora ve dvou opatrenich, resp. nékterych jejich aktivitach cilena pouze na tato
uzemi. Tyka se to téchto dvou opatieni:

1.2.1. Rozsifeni a zkvalitnéni infrastruktury pro kongresovou a veletrzni turistiku (plati pouze
pro vystavbu novych kongresovych center, ostatni aktivity jsou podporovany plo$né na Gizemi
celého kraje),

1.2.2. Vystavba, rozsifeni a zkvalitnéni infrastruktury pro wellness a 1é¢ebny cestovni ruch
(plati pouze pro vystavbu novych wellness zafizeni, ostatni aktivity jsou podporovany plosné
na uzemi celého kraje),

Priority a opatieni

1.Rozsifeni a zkvalitnéni infrastruktury pro rizné formy cestovniho ruchu
1.1. Infrastruktura pro cykloturistiku

1.2. Infrastruktura pro kongresovy a lécebny cestovni ruch

1.3. Infrastruktura pro pobyt u vody a rekreacni plavbu

1.4. Infrastruktura pro golfovou turistiku

1.5. Infrastruktura pro poznéavaci a kulturni cestovni ruch

1.6. Mobilni infrastruktura

2.Vytvareni a zkvalitiiovani turistickych produktii a posilovani jejich marketingu
2.1. Produkty poznavaci, kulturni a folklorni turistiky

2.2. Cykloturistika

2.3. Produkty dalSich forem cestovniho ruchu

3.Zefektivnéni a koordinace marketingu a Fizeni cestovniho ruchu
3.1. Management cestovniho ruchu

3.2. Koordinace aktivit s vn¢jSimi subjekty

3.3. Marketing cestovniho ruchu



5. Rozdéleni kompetenci mezi subjekty cestovniho ruchu v Jihomoravském kraji

Zakladnim ,,pravidlem* pro rozdéleni kompetenci mezi uvedenymi tfemi subjekty je vzorec,
v némz ma:

» kraj koncepcni, koordina¢ni a rozhodovaci roli, véetné propagace kraje; zamétuje se
pfedevsim na rozvoj regionu a iniciuje zmeénu legislativnich podminek pro cestovni
ruch, dale komunikuje se subjekty v cestovnim ruchu a podporuje rozvoj cestovniho
ruchu formou grantl a dotaci, je zfizovatelem Centraly cestovniho ruchu — Jizni
Morava

» centrala cestovniho ruchu vykonnou a koordina¢ni roli zamétenou zejména na
marketing, medialni prezentaci, navazovani spolupréce a partnerstvi mezi vetejnym a
soukromym sektorem a na komunikaci s organizacemi cestovniho ruchu na nizsi
urovni (regionalni ¢i mestské destinacni organizace), se subjekty cestovniho ruchu
vetejného 1 soukromého sektoru

> oblastni destinacni organizace vykonnou a koordinac¢ni roli (¢aste¢né i roli
koncepc¢ni) na oblastni a mikroregionalni irovni, komunikuje s podnikateli, mésty,
obcemi a mikroregionalnimi sdruzenimi v rdmci oblasti; rozhodovaci a schvalovaci
roli maji v tomto piipadé mésta a obce.



