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Trochu jina
destinace

Zijeme ve svété stereotypl

a zkratkovitych asociaci. Reknéte
za hranicemi Ceska republika

a nejCastéji se lidem vybavi
Praha, skvélé pivo a krasné zeny.
Nadhodte n&kde v Cechach téma
jizni Morava a uslySite o vinu,
Lednici nebo vile Tugendhat.
NaSe zem a nas region jsou ale
prilis silné destinace na to, aby se
nechaly svazat svymi stereotypy.
Jizni Moraveé je zkratka skatulka
kraje bodrych strycl a vinnych
sklipkl prilis tésna. Je nacase, aby
to konecné ukazala!

Nova znacka a s ni spojeny vizualni
styl respektuje Sirokou Skalu
moznosti, kterée jizni Morava svym
navstévniklm nabizi. Nepopira
prvoplanové letita spojeni,

ktera si lidé ve vztahu k regionu
utvorili. Hrdeé se hlasi k tradici
pohostinnosti, humoru a nadsazky,
jimiz jsou Jihomoravané vyhlaseni.
Zaroven vSak ukazuje, ze

pohostinnost neznamena nutneée
jen hodové kolacky a domaci
zabijacku, humor, ovinenée
vtipkovani a nadséazku vécné

Spickovani s Prazaky.

Novéa znacka pomaha jizni Moravé
budovat postaveni svéebytnée

a sebevédomé destinace, které ji
po pravu nalezi. Destinace, ktera
vi, ze jeji koreny sahaji hluboko

do historie, vyrlstaji z podhoubi
lidovych tradic a nevSedniho
prirodniho i kulturniho bohatstvi.
Destinace, ktera reflektuje moderni
trendy a nezridka je i udava, at uz
jde o gastronomii, aktivni traveni
volného Casu, relaxaci nebo treba
nocCni zivot. Destinace, ktera je
natolik silna v kramflecich, ze se
nemusi brat smrtelné vazné nebo
se bat fict, Ze dovolena v Ceské
republice mGze znamenat i néco
jiného nez jen pijatiku v Praze nebo
mechanické odskrtavani pamatek
UNESCO ze seznamu.

Pokud:

e komunikujete hrave, pratelsky,
vtipné, s nadsazkou a zdravym
sebevédomim,

e prezentujete Sirokou nabidku
regionu,

e hledate novy pohled na
tradi¢éni prednosti destinace,

jste v souladu se znackou
Jizni Morava.

brand essence /10

Region bohaty ve vSsech smérech

Kazdy region meéfi své bohatstvi
ve dvou ohledech. Ma to, co mu
bylo dano, at uz prirodou &i historii.
K tomu ma své lidi s jejich plany,
aktivitami, sny, radostmi a strastmi.
To prvni tvori jeho potencial. Ti
druzi jej naplnuji a v nékterych
vyjimecnych pfipadech rozvijeji

a prekracuji. Jizni Morava dostala
Stedre nadéleno v obou smérech.

Jsme krajem slunce, vina

a ikonickych panoramat. Jen
zaviete ocCi a predstavte si

masiv Palavy, nekonecnée radky
vinohrad(, zvinéné lany moravského
Toskéanska, meandrujici Dyji

nebo tajemné punkevni jeskyné.
Pokud uz jste pfirodnich kras
nasyceni, vydejte se s nami po
stopach dgjin. Zanechaly nam tu

PO sobé nespocet pamatek,a to
nemusime zUstat jen u prekrasného
Lednicko-valtického arealu,
funkcionalistického klenotu

v podobé vily Tugendhat nebo
svetoznameého slavkovského
bojiste. V kazde vesnicce narazite
na zajimavy kostelik, kaplicku nebo
treba bozi muka.

No a pak jsou tu nasi lidé. Pozitivni,
usmeévavi, pohostinni, ¢inorodi
a napaditi. Ale za vSech okolnosti

predevsim opravdovi a svi. Odkojeni
odkazem inovator(, jako byl Gregor
Mendel nebo Leos Janacek. Lide,
ktefi maji odvahu délat sveétovou
gastronomii ve vesni¢ce s nékolika
sty obyvateli. Lidé, kteri dokazou
promenit ospalou regionalni
metropoli v Mekku kavarenské

a baroveé kultury. Lidé, kteri

dokazali dostat nase zplundrované
vinohradnictvi opét na svetovou
uroven. Lidé, kterfi dnes a denné
rozjizdeji sve podnikani nebo
posouvaji hranice ve vede, sportu

i kulture.

Jeden jihomoravsky rodak kdysi
fekl, Ze: ,Spatné prekonavat
dobrym - to neni tak tézké, ale
tézko je prekonavat dobré lepsSim.”
Jihomoravané to délaji kazdy den.
Z toho je potreba mit radost.

pribéh znacky /11
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Jizni Morava je jedinec¢na.
Stejné tak i jeji nova znacka

Ukolem kazdé znacky je
diferencovat a jasné urcit to,

co reprezentuje. PGvod znacky
proto hledéme v osobitych
charakteristikach, které formovaly
tvar regionu a jeho identitu a které
jej vymezuiji v zéplave jinych
destinaci — at uz tuzemskych, ¢i
zahranicnich.

Na krizovatce cest - Uz od dob
jantarove stezky byla jizni Morava
tavicim kotlem rdznych kultur

a vlivQ. Také dnes ostatné tézi ze
své unikatni pozice na spojnici
mezi hlavnimi mésty tri statd.
Nikdy neustavaijici presun lidi, zbozi
i mySlenek s sebou nutné nesl
otevrenost, pratelskost, toleranci
a pohostinnost.

Venkomeéstanstvi — Kulturni

a spoleCensky hukot druhého
nejvétsiho mésta v Ceské republice
i pomalu plynouci zivot venkova.
Zadny jiny tuzemsky region nenabizi
tento unikatni koktejl. Vysledkem je
dualita kosmopolitniho rozhledu

i tradi¢nich hodnot.

Kratké vzdalenosti — Na jizni
Morave nejsou kratké vzdalenosti
jen mezi ,betonem a prirodou’,

ale i vzdalenosti mezi lidmi. Ulice
nasich mést a vesnic nejsou plné
anonymnich, spéchaijicich jedincu
zirajicich do mobilQ, ale lidi, kteri
vnimaji a sleduji své okoli — aby jej
mohli obdarit usmévem nebo treba
nadzvednutym oboc¢im. Déni kolem
sebe Casto spontanné glosujeme
se vtipem, nadsazkou a bez
zbyteénych formalit. Nikdy

vSak se zlym umyslem.

V jednoduchosti je radost -
Zijleme v regionu, ktery nam
umoznuje radovat se z prostych
Cistych véci. Krasné prirody,
dobrého jidla, piti, slunce, tance,
zpévu. Nepotrebujeme pozlatko
a slozitosti. Takova bude i nova
znacCka - tak trochu pozitkarska.

Neustale se posouvame dal -

Na jizni Moravé je jednoduché byt
spokojeny s tim, co ¢lovék ma.
Presto takovi nejsme. Nas region

i my v sobé méme drajv, ktery nas
nuti posouvat hranice a objevovat
nove veci. Bez ohledu na obor,
inovatorstvi mame v krvi.

d znacky /12

puvo

Jaka znacka je
a Jak se chova?

Odpovédi na tyto otazky jsou klicem
K jeji identite.

Otevrena, pratelska tolerantni

a pohostinna - Pred nikym nezavira
dvere, nikoho nenechava stat
bokem. Je tu pro vSechny — pro
tuzemské i zahrani¢ni navstévniky

i pro Jihomoravany samotné.

Ochotné se déli o bohatstvi regionu,

je stédra a zaroven i schopna
uspokojit vSechny potreby turistl
a svych obyvatel.

Kosmopolitni i tradiéni - Umi byt
hipsterka z brnénské kavarny i holka
v kroji. Ma rada tep mésta s jeho
kulturou a zédbavou i hodove veseli
a blizkost venkova. Protoze vi, ze
jedno nevylucuje druhe.

Spontanni, vtipna a neformalni -
Nebere se smrtelne vazne.
Skrobend formalnost a vykani jsou
ji cizi. Dokéze zavtipkovat, utrousit
sebeironickou poznamku, ale nikdy
nesklouzava k cynismu.

Pozitkarska - Chce a umi se bavit.
Nechava se unaset smyslovymi
vjemy. Z&dné svétské potésen ji
neni cizi. Je to svidnice se smyslem
pro harmonii.

Inovativni — DokaZe se podivat

na veci jinak nez vetsina, neotrele

a s ndpadem. Je aktivni, odvazna

a neboji se uskutecnit svou vizi. Diky

tomu dokéaze nabidnout to, co jini ne.

identita znacky /13
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Ke komu

znacka mluvi-

Prostrfednictvim Centraly
cestovniho ruchu Jizni Morava
oslovuje destinace predevsim
navstévniky regionu, a to jak
klasickée turisty, tak i byznys
klientelu mifici na kongresy Ci
veletrhy. To do znac¢né miry urcuje
i strukturu cilovych skupin, ke
kterym se nova znacCka obraci.

Mladi a mladi dospéli - Studuiji
nebo zacinaji pracovat a pri
cestovani se chtéji zejména bavit.
SpiSe nez pamatky a historie je
zajimaji nevsedni zazitky. Nejsou
tak naroc¢ni na kvalitu sluzeb, ale
klicova je pro né Sife nabidky
regionu. V komunikaci s touto
cilovou skupinou mUze byt znacka
nejuvolnénéjsi a nejméne formalni.
Naopak — prilisna upjatost by ji
mohla odradit.

Rodiny s détmi - Zajimaji je méné
narocné aktivity, které mohou
absolvovat se svymi ratolestmi,
mohou byt vSak i sportovneée
zalozené. Do hry v tomto pripadé

vvvvvv

historie a kvalitni gastronomie.

Dospéli - Mladi pracuijici lidé

a mladé pary, které jesté nemaiji
déti. Casto cestujf ve vétsich
skupinach. Vyhledavaji zabavu

a jsou ochotni (a schopni) za ni
zaplatit. V pripadé této cilové
skupiny mdze nova znacka
prezentovat témer celou §ifi
benefitl regionu, protoze radius
jejich z&jmU je Siroky. Na rozdil od
mladych a mladych dospélych jsou
jiz narocnéjsi na kvalitu sluzeb.

Prazdné hnizdo - Rodice, jejichz
déti jiz opustily domoy, a ktefi ¢asto
hledaji nové zdroje seberealizace.
Jednim z nich nezridka byva
cestovani. Chtéji si plnit sve sny

a nabouravat kazdodenni stereotyp.

Neboji se experimentovat.
Kladou vys$si naroky na pohodli
a dostupnost jednotlivych zazitkd.

Kongresovi a veletrzni turisté -
VeétsSinou miri do Brna a do regionu

je nezfidka vysila zaméstnavatel.
Pokud je vSak destinace

zaujme, mohou se do ni vratit
pozdgji. Zajima je kulturni vyziti

a gastronomie. Vyhledavaji zazitky
i ve vSedni dny, nejen o vikendech,
kdy je vSude spousta turistu.

Poskytovatelé sluzeb cestovniho
ruchu - Nova znacka se neobraci
pouze ven, ale i dovnitr -

k prirozenym ambasadordm
regionu. Méla by je motivovat, aby ji
prijali za svou a posilovali jeji vliv.

cilové skupiny /714

Dva archetypy v jedné znacce

Archetypy nam pomahaji vypravet
pribéh znacky v takovych vzorcich,
kterym cilové skupiny snadno
porozumi. Znacka jizni Moravy

v sobé spojuje archetypy hned
dva. Milence a psance.

Milenec - Nenechte se zmylit
nazvem. Archetyp milence
zahrnuje vSechny druhy lasky,
nejen tu romantickou. Milenec
chce mit s lidmi blizky vztah a touzi
po tom, aby se citili vyjimecni.

Zije tim, aby naplioval potfeby
druhych. Je vasnivy, pecuje

o vztahy a vyjadruje uznani.

S archetypem milence se vSak poji
také smyslnost. VSechno, co potési
vase smysly — at uz jsou to krésné
véci, zajimaveé ving, vytecné jidlo

Ci piti nebo treba dotek slunce na
tvari - milence tesi.

Psanec - Reprezentuje rebelskou
povahu jizni Moravy. Citime v ném
kousek Brna i touhy délat si véci
po svém. Neboji se naruSovat
status quo, touzi po zmene

a bori tabu. Je to nekonvencni
myslitel, ktery dokaze vzdy prijit

s novym a neotrelym pristupem

k véci. Psanec vzdy prekvapuje

a nikdy nenudi. Bavi ho posouvat
hranice toho, o ¢em si lidé mysli,
ze je mozné. Tento archetyp
reprezentuje jihomoravskou
inovativnost, ale i smysl pro humor
a odvahu mistnich lidi.

archetypy /715
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Pojdme s lidmi mluvit jako lidé

Pokud vizualni styl a logotyp
predstavuji nonverbalni ¢ast
komunikace znacky, texty a jejich
tonalita reprezentuji verbalni
slozku. Obé dveé se pritom

museji vzajemné podporovat,
aby byla znacka pro sva cilova
publika srozumitelna, autenticka
a konzistentni.

V textaci veSkerych vystup(
jsme proto vzdy pozitivni, hravi
a neformalni. Zddrazfiujeme
prirozené prednosti destinace -
pohostinnost, pratelskost,
spontannost, inovativnost,

vtip i hédonismus. Zasadné

se vyhybame uredni hantyrce

a spojenim typu ,realizovat projekt”

atd. Prosté a jednoduse, mluvime
jako lidé, nikoli Urednici. Stejne,
jako mluvi Jihnomoravané sami.

Doplnujici prvek komunikace
pro novou destina¢ni znacku
predstavuje claim ve znéni:

~TA radost”

Pricemz v jednotlivych kampanich
by byl claim zobrazovan pomoci
znaku # (hashtagu):

#TARadost

Formulace claimu svou zpévnosti
odkazuje k folklorni tradici jizni
Moravy a jejim lidovym pisnim.
Zaroven vSak evokuje moderni
formy komunikace prostrednictvim
socialnich siti a jejich zkratkovitost,
kde napriklad spojeni ,Ten pocit,
kdyz..." patfi k obvyklym zplsoblm
uvozeni prispévkld s emocionalnim
podténem.

Claim je zéroven dostatecné
univerzalni, aby nam umoznil
propojeni s riznymi atributy
jizni Moravy. MUzeme jej pouzit
pro Sirokou Skalu prednosti této
destinace:

At uz jde napriklad o aktivni
sportovni vyziti (predstavte si
propagacni material na singletrails
v Jihomoravském krasu):

#TARadost z pohybu

Pres gastronomii (material
prezentujici lokalni speciality/vino):

#TARadost z poctiveé
chuti / prvniho dousku
Prirodni krasy, pamatky, vizualni
sexappeal regionu:

#TARadost
z paradni fotky

Druhou variantu, kterd nam dobre

poslouzi pro uvedeni delsich text(l,

predstavuje spojeni se slovem
Lkdyz”:

#TARadost

,Kdyz jste si uzili paradni den na
kole, ale vite, Ze to nejlepsi vés
teprve ¢ekéa. Nad radky vinohradu
se pomalu stmiva a sklenicka ve
vasiruce je prvni z mnoha.”

wording / tonalita /16

Jizni Morava se
krasne foti.
Pojdme toho

vyuzit

Stejné, jako jsou fotogenicti

lide, jsou fotogenické i regiony

a jizni Morava je rozhodné jednim
z nich. Je prirozena, nepotfebuje
zbytecné prikraslovat a ma hodne
co ukazat. Nechceme ji proto
prezentovat prostrednictvim
kasirovanych a neprirozenych
kompozic, fotobankovych snimk0
nebo Photoshopem vyzehlenych
modelU.

Proc také, kdyz uplné obycejna
momentka fekne Casto mnohem
vic. Fotograficky styl nove

znacky by proto mél ukazovat

lidi zachycené v prirozenych
situacich, kteri nehledi do Cocky
fotoaparéatu. Vzniknou tak vizualni
stripky pribéhu, které dohromady
skladaji mozaiku nové znacky
destinace. Pokud se néam do
fotografie podafi dostat drobny

vtipek, jako v pripadée divky v kroji,
ktera si déla selfie na mobilu, jsme
doma. Takova je jizni Morava -
tradi¢ni i souc€asna, pratelska

a komunikativni.

Druhym d@lezitym jmenovatelem
fotografického stylu je atmosféra
definovana svetlem a barvami. Jizni
Moraveé to nejvice slusi v tepléem
barevném spektru, prozarené
svetlem takzvané zlaté hodinky,
kdy jsou barvy vyraznejsi, osvetleni

vvvvvv
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Logotyp

Jjizni morava
Cisté typograficky logotyp Logotyp destinacni znacky
slozeny ze symbolu a prepisu Jizni Morava vyjadfuje:
nazvu destinace. Vzdy ve stejné
kompozici, barvach a typografii. - tradice
Vyznacuje se vysokou mirou - hravost
rozpoznatelnosti, nezaménitelnosti - emoce (vielost)
a jedinecnosti. - inovace
- minimalismus HE 4
Vychazi z moderni typografie - nad¢asovost j I z n I m o r a V a
a vyrazného kontrastu, kdy - autenticitu
symbol m jednoznacné vyjadfruje - nezameénitelnost
Moravu (predstavuje srdce - propojeni tfi pilird regionu
Moravy — regionu). (minulost, soucasnost
a budoucnost)
Purpurova barva vyvolava - myslenku
pocit vielosti a pozitivhi emoce - navrat ke korenm
neagresivnim zplsobem. (drik pismene m protazeny
Modra barva zastupuje do spadu formatu).

rovnovahu, vyvazenost a pohodu
kraje. Symbolizuje vodni toky,
oblohu, lidové vytvarné techniky
(modrotisk, zdobeni kraslic

a keramiky apod.). Je propojujici
linkou s minulosti a tradici.

Celkovou identitou navazujeme

na graficky styl Jinomoravského o ) . o
) ) kdy je mozné tisknout barevné. Pravidla o aplikaci

kraje a obé znacky vzajemne logotypu na podkladovych plochéach jsou presné

Zakladni provedeni logotypu se pouziva v situacich,

propojujeme. definovéna na strané 28-30.

logotyp jizni morava /23
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Cernobilé pozitivni provedeni logotypu se pouzivé
v situacich, kdy neni mozné tisknout barevne.
Pravidla aplikace logotypu na podkladovych
plochéach jsou presné definovédna na strané 28-30.

.

orava

Jiz

Jednobarevné pozitivni a negativni provedeni
logotypu se pouziva v situacich, kdy neni mozné
tisknout barevné nebo ve stupnich Sedi. Pravidla
aplikace logotypu na podkladovych plochéch jsou
presné definovéna na strané 28-30.

ni morava

logotyp jizni morava /25
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1 south moravia
2. juzna morava
3. sudmahren

4, moravie du sud

5. moravia del sur

Jazykové mutace logotypu Jizni Morava. Plati pro 1. Angli¢tina / 2. Slovenstina / 3. Némcina /

néj stejna graficka pravidla jako pro ¢eskou mutaci. 4. Francouzétina / 5. Spanélétina / 6. Polétina /
Vyjimecné pro ruskou mutaci je pouzito pismo Arial 7. Ital$tina / 8. Rustina / 9. Cinstina / 10. Japonétina /
CE bold, které obsahuje rozsdhlou znakovou sazbu. 1. Korejstina

10.

1.

morawy potudniowe
moravia meridionale
N HOXKHaA MmopaBuA
m BER 4
mEEZJAT

m =% Z2td|of

i

Pouziti typogra-
fického symbolu

m je v jazykovych
mutacich vyjimeé&né
pfesunuto pred
nazev instituce

z dlvodu, ze tyto
jazyky neobsahuiji
Latinku (rustina,
¢instina, japonstina,

korejstina).

tace /27

jazykové mu
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POVOLENO

n ZAKAZANO

Priklady spravného uziti

logotypu na image fotografii

Na fotografie s komplikovanéjsim
prostfedim a plochami se
umistuje logotyp na samostat-
nou barevnou plochu, nikdy do

fotografie, aby nebyla narusena

¢itelnost logotypu.

Image fotografie je mozno
pouzivat i ve stupnich Sedi
a kolorovat jakykoli tematicky

detail kampané zakladni barvou

z logotypu (tedy modrou ¢i

purpurovou).

podkladové plochy /729

Spravna aplikace logotypu na podkla-
dovych plochach fotografii musi vidy
zachovavat dobrou ¢itelnost.
Doporuc¢ujeme pouze klidné, jedno-
duché, gisté a malo élenéné (barevné)

fotografie.
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jizni morava

—

L =T
Ni¢

morava

—

jiz

ni morava

Spravna aplikace logotypu na podkla-
dovych plochach musi vZdy zachovat

dobrou ¢itelnost.

Cernobilé pozitivni provedeni logotypu
aplikujeme na ¢ernobilé podkladoveé
plochy s tonalitou ¢erné 0-40 %, ktera

nezplsobuje $patnou citelnost.

Na podkladovych plochéch o vyssich
barevnych hodnotach tonality 50-100 %
uzivédme €ernobilé negativni provedeni

logotypu.

Nerespektovani téchto zdsad mize

vést k zédsadnimu zhor$eni Citelnosti

logotypu.

podkladoveé plochy /730
rozkres znacky /31
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LT
Ni¢

Minimalni ochranné zéna kolem logotypu je
stanovena sitkou pismene (m). Urcuje hranice,
do kterych by nemél zasahovat zadny graficky

prvek (obrazek, text atd.). Dalsi funkci je také

definice minimalni vzdalenosti od okraje formatu,

na kterém je logotyp umistén (tiskoviny, reklamni
predméty atd.).

n

-

orava

/32

a zona

y

ochrann

Rozmérova rada ve skéle doporucenych
velikosti pro rliznéa uziti. Minimaini velikost
logotypu je stanovena na 25 mm.
Doporuc¢ena nejmensi velikost je stanovena
na 30 mm. V mensich velikostech roste riziko
necitelnosti a nerozpoznatelnosti logotypu.

70 mm

60 mm

50 mm

45 mm

40 mm

35 mm

Doporucenéa nejmensi
velikost 30 mm

Nejmensi pripustna
velikost 25 mm

da /33
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2 1Z ava

Neni dovoleno znacku pouzivat bez konstrukeéni
mrizky, ménit jeji danou barevnost nebo ji jakkoli
tvarové upravovat ¢i deformovat. Pro udrzeni
jednotného vizualniho stylu komunikace uvadime
priklady zakézanych variant prace s logotypem.

1. Neménime zékladni barenost / 2.-3. Nedeformu-

jeme (zuzeni, roztahovani) / 4. Nezkracujeme driky

©

u symbolu pismene m / 5. Nepouzivédme jiny font /

6. Neprodluzujeme driky u symbolu pismene m /
7. Nepremistujme pismeno od zékladni po horni
dotaznici / 8.-10. Neménime zékladni barevnost ani

nekolorujeme dalsf pismena z ndzvu instituce.

ty /34

aZane varian

y

y

zak

Pro extrémni pripady, atypické forméaty ¢i nékteré
reklamni predmeéty, kde nelze pouzit logotyp v jeho
zékladni kompozici, aniz by utrpéla jeho cCitelnost,
je vytvorena alternativni varianta do dvou radkd

se zarovnanim na levy praporek.

HE o y

jizni
morava

povolena alternativa /35
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N

| varianta /36

aln

verti

S
X
N
Jihovychod

S
o)

jizni morava
S
o)

elr|n]olf
S
o)

IDSTIMK

OBSAHOVY KLi¢ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Pro uréeni vzdalenosti mezi vybranymi logotypy
spole¢né s logotypem Jizni Morava
slouzi hodnota (3x m).

jrrecee S ROP

Jihovychod

3xm 3Xm 3xm

jizni morava g[r|n|ol IIIS@IMI(

postaveni vedle logotypu /37
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logotyp zn. Jizni Morava /
destinacni znacka /40

desti-
nacni
Zznacka




logotyp jizni morava /

destinaéni O
znacka I
Centrala cestovniho ruchu N\ -
' -
N
Centrala cestovniho ruchu (4]
| N >
N\
N
Iq
K propagaci turistického regionu jizni Morava byl Pri jeho grafickych aplikacich plati stejnéa pravidla >
vytvoren logotyp pro Centrélu cestovni ruchu - jako u logotypu Jizni Morava (barevnost, rozmérova I '
Jizni Morava. V tomto pripadé je povolena vyjimka fada, zakédzané varianty, typografie atd.).
umisténi nézvu instituce do prostoru ochranné o
zoény samotného logotypu. m
|
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iZn orava

zékladni pismo /44
doplnkové pismo /46
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typografie
jizni morava

MATTER SQ - LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 zscreaie [(?!.,/-)]

MATTER SQ = ITALIC
ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 zscreaie [(?1.,/-)]

MATTER SQ -BOLD
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 zséréaié [(?!.,/7-)]

MATTER SQ - BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 25éréaié [(?!.,/-)]

Z&kladni pismo predstavuje font MATTER SQ.
Charakter pisma je jednim ze zakladnich prvkd
logotypu. Jeho pouzivani je jednim z predpokladu
jednotného vizualniho stylu.

Z&kladni pismo pouzivame ve sloganech i v souvislém

textu. Je uzivano v marketingové komunikaci institutu.

MATTER SQ - LIGHT / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

MATTER SQ - ITALIC / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

MATTER SQ - BOLD / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia
voluptatum arum andeles tiuntem.

MATTER SQ - BOLD ITALIC/ VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia
voluptatum arum andeles tiuntem.

MATTER SQ - LIGHT / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

MATTER SQ - ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

MATTER SQ - BOLD / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,
ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

MATTER SQ - BOLD ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,
ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

kladni pismo /45
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ARIAL — REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 z3c¢réaié [(?!.,/-)]

ARIAL — ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 zscréaie [(?!.,/-)]

ARIAL - BOLD
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 zScreéaieé [(?!.,/-)]

ARIAL - BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890 zsc¢reaié [(?!.,/-)]

Dopliikovym pismem jednotného vizuélniho stylu je
bezpatkovy font Arial, ktery pouzivame v bézném
administrativnim textu. Pro bézny text doporucuje-
me fez regular, pro zvyraznéni bold.

ARIAL — REGULAR / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

ARIAL — ITALIC / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp ientius
eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum
quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum andeles
tiuntem.

ARIAL — BOLD / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus
recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

ARIAL — BOLD ITALIC / VELIKOST 9/12 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem idusdaest,
cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus atibus et repersp
ientius eum sed ut alibusd animini tibusda volorepti nusdae vitiosa
nonsequae lati ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam, ipsus
recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

ARIAL — REGULAR / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

ARIAL — ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur rem
idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum aperibus
atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd animini tibusda
volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati ut et od enihiciisque
corrovi tateserum quaes evenit officimod quasperum quati
tet quaes adis ipsaped quam, ipsus recturia voluptatum arum
andeles tiuntem.

ARIAL - BOLD / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,
ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.

ARIAL — BOLD ITALIC / VELIKOST 11/14 BODU

Temporen dustorum sim ilitem sin reius, quia dignatur
rem idusdaest, cusandent ullame velitiis dit pelitestrum
aperibus atibus et repersp ientius eum sed ut alibusd
animini tibusda volorepti nusdae vitiosa nonsequae lati
ut et od enihiciisque corrovi tateserum quaes evenit
officimod quasperum quati tet quaes adis ipsaped quam,
ipsus recturia voluptatum arum andeles tiuntem.
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definice
barev
jizni morava

Pantone Blue 2728C
CMYK 95/70/0/0
RGB 29/52/254
web #1d34fe

Zakladni barevné provedeni logotypu napoméha
odlisnosti, zapamatovatelnosti a hravosti. Usnadnuje
identifikaci a dodéava logotypu osobity, moderni
charakter, zaroven se vsak odkazuje na kulturni
tradici jizni Moravy. V layoutu jsou zastoupeny

dvé hlavni barvy: modré a purpurova.

Pantone 1787C
CMYK 0/87/60/0
RGB 251/82/113
web #fbb5271

{

Oy
NV e

PQ&,._A- Y YNy

‘

Pantone Black
CMYK 0/0/0/100
RGB 0/0/0

web #000000

Pantone Cool Gray 10 C
CMYK 0/0/0/75

RGB 100/101/105

web #636363

/51
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vizualni
styl
jizni morava

ﬁ

OBSAHOVY KLiC / Kapitoly
05 Typografie
06 Barevnost

Piktogramy maiji Siroké uplatnéni ve vizudlni
komunikaci v riznych oblastech. Znazornuji pojem
¢i obrazové sdéleni. Pomahaji nam k velmi rychlé

o

orientaci. Ukédzka grafické podoby stylu navrzenych
piktogramt vychazejicich z minimalismu, ¢itelnosti,
hravosti s akcentem barevného prvku z logotypu.

piktogramy /55
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vizualni styl plakat A4
vizualni styl

plakat A4 akce
vizualni styl pozvanka
vizualni styl billboard,
bigboard

vizualni styl clv
vizualni styl

roll-up banner
vizualni styl brozura DL
vizualni styl brozura

/58

/60
/62

/63
/64

/65
/66
/68
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headﬁne\

Alia arit que odi que vo-
lorit porerferum quatio
dolore licimi, aute as
quiasitat lat anistrum.
voloris earcium {ab.

OBSAHOVY KLi€ 7 Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

Image komunikace prostrednictvim plakatl mGze
byt velice variabilni a hrava (kombinace fotografie
s typografii). Jizni Morava proto nepouzivéa striktné
dana pravidla pro tvorbu jejich layoutu. Zde uve-
deny priklad ma inspirativni charakter. Pfi tvorbé

layoutu je vSak nutné dodrzovat graficka pravidla
(logotyp a jeho nélezitosti, barevnost, velikost,
ochrannou zénu, styl fotografii dle zaméreni kam-
pané, typografii, podkladové plochy atd.) uvedena
v jednotlivych kapitoldch. Konkrétni vystupy tak
museji ctit zdsadu minimalistického provedeni,

zékladni barevnost.

Nejvétsi dlraz klademe na vybér image fotografie
dle specifické kampané. Musi mit pozitivni emocéni

jizni morava

Alia arit que odi que vo-
lorit porerferum quatio
dolore licimi, aute as
quiasitat lat anistrum.
Voloris earcium lab.

vyraz a vyuzivat spiSe spektrum teplych nez chlad-

nych barev.

Nedilnou soucésti je kratky claim/headline, ktery
spole¢né s logotypem a fotografii tvori jeji image.
Emocni vjem, jedine¢nost a originalitu zndsobime
hrou s typografickymi prvky (textem). Docilime tim
propojeni image fotografie s typografii v jediny
obraz (prekryvani typografickych textl vimage
fotografii).

V Image kampanich
klademe hllavni ddraz na
spravny vybér emocni,

vyrazové fotografie.

headline

le odi que vo-

Alia arit que odi que vo-
lorit porerferum quatio
dolore licimi, aute as
quiasitat lat anistrum.
voloris earcium lab,

Ini styl plakat A4 /59
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OBSAHOVY KLi€ /7 Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada

05 Typografie
06 Barevnost

Offic tem qui
re aut volor as
dolum et quia
aceate eos
excera dolupta
tiissint.

hlavni
headline
kampane

/97

www.ccrjm.cz

Offic tem qui re aut faciame
Onemp it ommodic ien
essunti onesto minimilit hil mo:
in pellupt aquibus cidus, numquia
erumaqui re idusciis eve-
Jiid qui neculpa rionsequosam

lorit porerfe-

sitat lat anistrum v
ipiders per

t officidem
doluptatur umquuntum fu.
magni con e poreptas perum

dqvel mimagnimus.

Image komunikace prostrednictvim plakatd mize

byt velice variabilni a hravé (kombinace fotografie

s typografii). Jizni Morava proto nepouziva striktné

dana pravidla pro tvorbu jejich layoutu. Zde uve-

deny priklad mé inspirativni charakter. Pri tvorbé

layoutu je vSak nutné dodrzovat graficka pravidla

(logotyp a jeho nalezitosti, barevnost, velikost,

ochrannou zénu, styl fotografii dle zaméreni kam-

0

V tiskovych materialech,
které obsahuji vétsi mnoz-
stvi textu (popis kampani,
brozury, letéky) rozdélujeme
graficky laoyut na image
fotografii a podkladovou
modrou plochou, kterou
pouzivéame pro umisténi
textové casti. Zachovéame
tim Citelnost a vyraznost

sdéleni

pané, typografii, podkladové plochy atd.) uvedena
v jednotlivych kapitoldch. Konkrétni vystupy tak
museji ctit zasadu minimalistického provedeni,

zékladni barevnost.

Vystup doplnime o potrfebné informace, znacku,
popfiipadé jej mlGzeme ozivit fotografii, kterd bude

splhovat emocni vyraz celé komunikace.

Offic tem qui

re aut volor as

dolum et quia
aceate eos.

www.ccrjm.cz

EVA]
headline
kampane

19/

Offic tem qui re aut faciame ant
Onemper ferchit ommodic iendam essunti
onesto minimilit hil mos cum in pellupt
aquibus cidus, numquia erumquias dolore,
id ut idusciis everisc iliquid qui neculpa ri-
onsequosam alia arit que odi que volorit

n quatio dolore licimi, aute as

t anistrum voloris earci
ipiders perrundias quibus volore, offic tem
volore pel itatemp eliquat iantis
quo Ve itat officidem doluptatur X
eumquuntum fugitasit faccusae. Nempor
simagnis

sequat ex el min con ped magni

Zni morava

Ini styl plakat A4 akce /61

y

ViZzua



tistené
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www.ccrim-cZ 0

Grafické podklady
pripravujeme v merit-
ku 1:10 / min. 300 dpi.

Offic tem qui

re aut volor as
dolum et quia
aceate eos.

Offic tem qui

re aut volor as
dolum et quia
aceate eos.

dam essun

headline s nimilit hil mos

llupt aquibus

kampaneé
/9/

sam alia arit que

www.ccrjm.cz

hlavni kg
headline
kampané

/9/

www.ccrjm.cz

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada
05 Typografie

06 Barevnost

Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.
MUGzeme pouzit ve dvou grafickych variantach
(Cisté typograficka ¢i doplnéna o image fotografii

ke konkrétni akci).

headline
kampané

to minimilit

ot aquibus

hlavni

headline

kampané
/9/

Onemper fi ic
sunti on 0 minimilit
cum in pellup us
umgquia erumquia
idu
iliquid qui n

www.ccrjm.cz
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Ini styl pozv
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vizua

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada
05 Typografie

06 Barevnost

Format Euro billboard 5100 x2 400 mm.
Format Bigboard 9 600 x 3600 mm.

Billboardy/Bigboardy maiji ¢asto odlisny charakter.

Jizni Morava proto nepouziva striktné dana pravidla
pro tvorbu jejich layoutu. Zde uvedeny priklad ma
inspirativni charakter. Pfi tvorbé layoutu je vSak
nutné dodrzovat graficka pravidla (logotyp a jeho
nalezitosti, barevnost, velikost, ochrannou zénu,

styl fotografii dle zaméreni kampang, typografii,

podkladové plochy atd.) uvedena v jednotlivych

kapitolach.

Hlavnim prvkem je celoformatové fotografie
respektujici pravidla fotografického stylu (zvolime
dle typu kampané), kterou doplnujeme o hlavni

komponenty layoutu (logotyp, typografie, headline).

Ini styl billboard, bigboard /63

y

vViZzua
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OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové fada

05 Typografie
06 Barevnost

Offic tem qui
re aut volor as
dolum et quia
aceate eos
excera dolupta
tiissint.

Alla arit que oq; g0 vo-
lorit porerfery, Quatio
dolore licimi, ayte 56

Auiasitat lat anistrym,
Voloris earcium [ap,

CLV maiji ¢asto odlisny charakter. Jizni Morava proto nost, velikost, ochrannou zénu, styl fotografii dle
nepouziva striktné dané pravidla pro tvorbu jejich zaméreni kampanég, typografii, podkladové plochy
layoutu. Zde uvedeny priklad ma inspirativni cha- atd.) uvedend v jednotlivych kapitolach.
rakter. Pri tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzovat

graficka pravidla (logotyp a jeho nélezitosti, barev-

Ini styl clv /64

y

ViZzua

0

Logotyp aplikujeme
vzdy do vrchni ¢asti
formatu. Stredni cast
je vyhrazena pro hlavni
sdéleni (headline).
Snazime se predevsim
o prehlednost, proto

s textem radéji Setfime.

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérova rada

05 Typografie
06 Barevnost

Offic tem qui

re aut volor as
dolum et quia
aceate eos.

hlavni
headline
kampaneé

Onemper
minimilit hil im in pelly

umquias.

www.ccrjm.cz

Roll-upy maji ¢asto odlisny charakter.

hlavni
headline

Jizni Morava proto nepouziva striktné dana pravidla

pro tvorbu jejich layoutu. Zde uvedeny priklad ma

inspirativni charakter.

3 - www.cc “Lrg;qz

1/ ‘L“

Pri tvorbé layoutu je vSak nutné dodrZovat graficka

pravidla (logotyp a jeho nélezitosti, barevnost,

velikost, ochrannou zénu, styl fotografii dle

zameéreni kampané, typografii, podkladové plochy

atd.) uvedend v jednotlivych kapitolach.

Ini styl roll-up banner /65

y

ViZzua
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headline
brozury 1

v s
jiZzni morava ofticfem ol
re aut volor as
dolum et quia
aceate eos.

www.ccrjm.cz

Offic tem qui

re aut volor as
dolum et quia
aceate eos.

numquia erumauias numquia erumquias
dolore, id ut idusciis dolore, id ut iduscils
everisc iliquid quine-  everisc iliquid qui ne-
culpa rionsequosam culpa rionsequosam.

alia arit que odi que vo-
lorit porerferum quatio  Alia arit que odi que vo-
dolore licimi, aute as lorit porerferum quatio
quiasitat lat anistrum dolore licimi, aute as
quiasitat lat anistrum.

>
Volorl carcium lab pi-  volorls sarciam b ok hlavni
ders perrundias quibus  ders perrundias quibus h d I =

volore, offic tem volo- volore, offic tem volo-
reris verspel itatemp reris verspel itatemp S
- ! cliquat antis quis quo _ eliquat fants auis auo brozu ry
avnl h ea d l ine velma sitat officidem Vel ma sitat officidem
o 5 doluptatur as ex eu- doluptatur as ex eu-
headline brozu ry mauuntum fugitast fa-  mauuntum fugitasit
b - ccusae. Nempor simag-  faccusae. Nempor www.ccrjm.cz
rozury o
headline
= i )
' w rozu ry o8 www.ccrim.cz
N numquia erumquias numquia erumquias
dolore, id ut idusciis dolore, id ut idusciis
Uit hil mos cum in - everisc iliquid qui ne- everisc iliquid qui ne-
‘ culpa rionsequosam culpa rionsequosam.

pellupt aquibus cidus,

alia arit que odi que vo-
numaquia erumquias

dolore! lorit porerferum quatic Alia arit que odi que vo-

dolore licimi, aute as lorit porerferum quatio

quiasitat lat anistrum dolore licimi, aute as
quiasitat lat anistrum

Voloris earcium lab ipi-  voloris earcium lab ipi-
ders perrundias quibus  ders perrundias quibus
volore, offic tem volo-  volore, offic tem volo-
reris verspel itatemp reris verspel itatemp
eliquat iantis quis quo. eliquat iantis quis quo
vel ma sitat officidem  vel ma sitat officidem
doluptatur as ex eu- doluptatur as ex eu-
mquuntum fugitasit fa-  mquuntum fugitasit fa-
ccusae. Nempor simag- ~ ccusae. Nempor simag-
nis des eum facipsa pi-  nis des eum facipsa pi-

OBSAHOVY KLié / Kapitoly endis consequat ex el endis consequat ex el
min con ped magni min con ped magni
conseque poreptas conseque poreptas

03 Logotyp / Ochranné zéna / Rozmérové rada
05 Typografie
06 Barevnost

Layout DL 210 X100 mm/100 x 210 mm. DL brozury
maiji ¢asto odlisny charakter. Jizni Morava proto

nepouzivé striktné dana pravidla pro tvorbu jejich .
el voluptatia

vel iurhe

titulni strana brozury DL /66

layoutu. Zde uvedeny priklad mé inspirativni cha-
rakter. Pri tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzovat

graficka pravidla (logotyp a jeho nalezitosti, barev-

nost, velikost, ochrannou zénu, styl fotografii dle
zaméreni kampané, typografii, podkladové plochy
atd.), uvedend v jednotlivych kapitolach.

DL /67
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Alia arit que odi que vo-
lorit porerferum quatio

dolore licimi, aute.

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada

05 Typografie
06 Barevnost

Layout ¢tvercového forméatu 210 x 210 mm.

morava

=

n

jiz

morava
www.ccrjm.cz

hlavni headline
brozury

www.cerjm.cz

Brozury maiji ¢asto odlisny charakter. Jizni Morava proto pravidla (logotyp a jeho nalezitosti, barevnost, velikost,
nepouziva striktné dané pravidla pro tvorbu jejich layou- ochranné zdna, styl fotografii dle zaméreni kampané,
tu. Zde uvedeny priklad ma inspirativni charakter. typografii, podkladové plochy atd.) uvedena v jednotli-

Pri tvorbé layoutu je vSak nutné dodrzovat graficka vych kapitolach.

titulni strana brozury /768

sume
omhni-
squunti
voluptatia
vel iur,
sam est

brozury

Onemper ferchit ommodic
iendam essunti onesto mini-
milit hil mos cum in pellupt
aquibus cidus, numquia
erumgquias dolore, id ut
idusciis everisc iliquid qui ne-
culpa rionsequosam alia arit
que odi que volorit porerfe-
rum quatio dolore licimi, aute
as quiasitat lat anistrum volo-
ris earcium lab ipiders
perrundias quibus volore,
offic tem voloreris verspel
itatemp eliquat iantis quis
quo vel ma sitat officidem
doluptatur as ex eumquun-
tum fugitasit faccusae.

Onemper ferchit ommodic
iendam essunti onesto mini-
milit hil mos cum in pellupt
aquibus cidus, numguia
erumquias dolore, id ut
idusciis everisc iliquid qui ne-
culpa rionsequosam alia arit
que odi que volorit porerfe-
rum quatio dolore licimi, aute
as quiasitat lat anistrum volo-
ris earcium lab ipiders
perrundias quibus volore,
offic tem voloreris verspel
itatemp eliquat iantis quis
quo vel ma sitat officidem
doluptatur as ex eumquun-
tum fugitasit faccusae.

/69
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25 mm

Vazeny pan < >

Jméno Prijmeni
Adresa
PSC Mésto

Brno 1. prosince 2018

20 mm

92 mm
42 mm

jizni morav

70 mm \

A

77 mm

Vazeny pan
124 mm »Jmeno Prijmeni

A

Véazeny pane,

opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib
usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el enduntiasi alictotatem aspella
borepre voluptaquam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. Itatius aliquam et facereici tem fugitam
de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis
quatur sitio ventur, atur rerunt.

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia voloribus maio beaque posae vent
et quae nimus, sendia invel est, si seque et eat volut eum dent.

Pitat vit atiatqui blaborum et que volest, nia quam, amendis ime porest ommoditium se aspel eatios nihi-
tenihil imusa sed qui apis asi conse qui reperit, tem repudam vernati ut ex evenis ditatur ectenis itibusa et
faciunt.

Cabor rem vit latquiae nus animaxi magniminus velectest el escium accum que consequiam nat.

Ture, idestota eos mos volorecat pa sandae vollautet landam faccusdaerum invel invenis ut perumet
incienihil mos nones modis pelluptat qui del ex esci con ent. Alique animpor ab idelitat unto ipisit eaquiae
laut inist excerios accus et inum natur sum alisto optatusandae venducipsum faccatur mi, int dem ilique
ma cus.

Borro et esenita tionecum re sequo consequi sequam lab idis ea apienimus molori volupta velic tem con
praectu rectet earum harum sapedic tenditatio optur accatendi beratiate pro voloreped mod.

Volorum que endit quodis rerspel liatibusanit pressit aut hariat que ne volore laudiam in pratiol
sequamet aut quidunto dolupta tessitatque ommolenisci tem quae volorem non resti repeg
solupta temporuptis dolorion corum quam volupta vollora volum is adipienis de corurg
quis aut fugitius volor aut earum fuga. Aquis samus, ilias neseris ex et ratia dolorjig
lab inciis explab id que eumque exped quatur, volupta tureptatem ipient eryg
sima volupid quo inis dellita dolorio nectota nem vel ea ilitatiunt as.

Jméno Prijmeni
Funkce na uradé

Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava, z.s.p.o.
Radnicka 2, 602 00 Brno
E-mail: info@ccrjm.cz, web: www.ccrjm.cz

17 mm

03 Logotyp /
Ochranna zéna / Rozmeérova rada
05 Typografie Forméat dopisniho papiru A4 210 x 297 mm.

06 Barevnost Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost. dopisnim papiru.

Adresa
PSC Mésto

Brno 1. prosince 2018

A4 /73

y

Vazeny pane,

opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, suntinv eresci aspedita dolorib

usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el enduntiasi alictotatem aspella 20 mm
borepre voluptaguam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. ltatius aliquam et facereici tem fugitam

de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates excepel ecullist eat imo omnis

quatur sitio ventur, atur rerunt.

y

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia voloribus maio beaque posae vent

isni papir

Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava, z.s.p.o.
Radnicka 2, 602 00 Brno
E-mail: info@ccrjm.cz, web: www.ccrim.cz

dop

Detail popisku a rozkres pouziti logotypu na
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Jméno a prijmeni
funkce

Odbor

telefon / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmeni,jmeno@ccrjm.cz
web / www.ccrjm.cz

Centréla cestovniho ruchu - Jizni Morava, z.s.p.0
Radnicka 2, 602 00 Brno

Jméno a pfijmeni
funkce

Odbor

+420 XXX XXX XXX
prijmeni.jmeno@ccrjm.cz
WWW.CCrjm.cz

Centréla cestovniho ruchu - Jizni Morava, z.s.p.o
Radnicka 2, 602 00 Brno

oboustranné vizitky

south moravia

Name Surname
position in the company

department

phone / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmeni.jmeno@ccrim.cz
web / www.ccrjm.cz

Tourist Authority South Moravia
Radnické 2, 602 00 Brno, Czech Republic

jizni morava

Jméno PFijmeni

funkce

Odbor

telefon / +420 XXX XXX XXX
e-mail / prijmenijmeno@ccrim.cz
web / www.ccrjim.cz

Centréla cestovniho ruchu - Jizni Morava, z.s.p.0
Radnicka 2, 602 00 Brno

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly

03 Logotyp /

Ochranné zona / Rozmérova rfada
05 Typografie

06 Barevnost

Nejpouzivanéjsi format vizitek 90 x50 mm.

Mdzeme se vSak setkat s rlznymi atypy (85 x54 mm,

85x55 mm) - oznacovany ¢asto jako Euro formaty.
Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

tky /77
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info@ccrjm.cz
www.ccrjm.cz

OBSAHOVY KLiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochranna zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Prezentacni slohy.
Vysledny format A4+ (215 x 310 mm).

Minimalistické provedeni. Zékladni barevnost.

juawfd e ougwir

prezentacni slohy /78

jizni morava

Vézeny pane,

opta comnim quodiciet ut ent magnias quo et labo. Xerro cus mo omnit, sy
usapis sandit dollanda peria plabor as evenis distium ne verum sinis el end
borepre voluptaquam, odis sequi sum volendunt incit remporerio. Itatius al
de dem et invendae rem hilia quiscienda volo tem eatiore quam ut optates]
quatur sitic ventur, atur rerunt.

To illuptatist laut alique nullupt aturem fuga. Archiciati blab illabore nia vol
et quae nimus, sendia invel est, si seque et eat volut eum dent.

Pitat vit atiatqui blaborum et que volest, nia quam, amendis ime porest of

tenihil imusa sed qui apis asi conse qui reperit, tem repudam vernati ut ex
faciunt.

Cabor rem vit latquiae nus animaxi magniminus velectest el escium accu
Ture, idestota eos mos volorecat pa sandae vollautet landam faccusdaerus
incienihil mos nones modis pelluptat qui del ex esci con ent. Alique animpd
laut inist excerios accus et inum natur sum alisto optatusandae venducips
ma cus.

Borro et esenita tionecum re sequo consequi sequam lab idis ea apienimul
praectu rectet earum harum sapedic tenditatio optur accatendi beratiate

Volorum que endit quodis rerspel liatibusanit pressit aut hariat que ne vold
sequamet aut quidunto dolupta tessitatque ommolenisci tem quae volores
solupta temporuptis dolorion corum guam volupta vollora volum is adipier

quis aut fugitius volor aut earum fuga. Aquis samus, ilias neseris ex et ratia
lab inciis explab id que eumgque exped quatur, volupta tureptatem ipient &
sima volupid quo inis dellita dolario nectota nem vel ea ilitatiunt as.

Jméno a pFjmeni
tunkos.

Qdber
telefon /-+420 XK X006 00
priimeniimenofcarimcz
wreb {wwwcsrimcz

oo b i bermem 22
Fadiahi2 B200 e
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jizni morava

www.cerjm.cz

OBSAHOVY KLiC / Kapitoly

03 Logotyp / Ochrannd zéna / Rozmérova rfada
05 Typografie

06 Barevnost

Poznamkovy spiralovy blok.
Format A5 (148 x 210 mm).

Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

kovy blok /81

y

poznam
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OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranné zéna / Rozmérové rada
05 Typografie

06 Barevnost

Format A4 (210 x 297 mm).

Minimalistické provedeni. Zakladni barevnost.

jiZni morava

www.ccrjm.cz

kovy blok trhaci /82
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hlavni
headline
kampané

Offic tem qui
re aut volor as
dolum et quia
aceate eos
excera dolupta
tiissint. Ecte
quia volor-

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zdéna / Rozmeérova rada
05 Typografie
06 Barevnost

Layout koncipovan do péti ramcUl pro aplikaci textd
(headlint, subheadlint) nebo image fotografii.

Lze mezi sebou rlizné kombinovat.

Text zarovnany na levy praporek. Headliny — zékladni

pismo v fezu bold, doplfujici text — zakladni pismo light.

jiini morava b ' www.ccrjm.cz

»

Onemper ferchit ommo-
dic iendam essunti
onesto minimilit hil mos
cum in pellupt aquibus
cidus, numquia rumquias
dolore, id ut idusciis eve-
risc iliquid qui neculpa

hlavni
W EELHGE
kampane

Offic tem qui
re aut volor as
dolum et quia
aceate eos
excera dolupta
tiissint. Ecte
quia volor.

dule /83
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jizni morava

Jméno Prijmeni
odbor
oddéleni
funkce

Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava, z.s.p.o.

Radnicka 2, 602 00 Brno

telefon / +420 XXX XXX XXX
e-mail / pFijmeni.jmeno@ccrjm.cz
web / www.ccrjm.cz

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada

05 Typografie
06 Barevnost

eno I Nova zprava
(@ ® ][ &[] ]

jizni morava

Jméno Prijmeni
odbor

oddéleni
funkce

Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava, z.s.p.o.
Radnické 2, 602 00 Brno

telefon / +420 XXX XXX XXX

e-mail / pFijmeni.jmeno@ccrjm.cz

web / www.cecrjm.cz

e-mailovy podpis /89
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U titulni strany mGzeme
zvolit ¢isté typograficky layout
nebo vyuzit image fotografii

pres cely slide (format).

prezentace
ve trech radcich
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03 Logotyp
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—

jizni morava

Nazev powerpointové
prezentace
ve trech radcich

www.ccrjim.cz

Ukazka titulni a predélové strany. Minimalistické
provedeni. Zakladni barevnost.

Titulky / matter SQ bold, textové odstavce /

matter SQ light. Princip sazby na 1-3 textové odstavce
na levy praporek.

kapitoly ve
trech radcich
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Doporucujeme zpracovavat
prezentace v Sirokouhlém
formatu 16:9. Obrazky vypadaji

v Sirokouhlém zobrazeni |épe.
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Alia arit que odi que vo-
lorit porerferum quatio .
dolore licimi, aute as \
quiasitat lat anistrum.

voloris earcium lab.

OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada
05 Typografie
06 Barevnost

Originalnim zpracovanim pohlednice ziskédme skvély re-
klamni predmeét. Vyuzijeme tematickou image fotografii
ke konkrétnimu tématu dané kampané (pamatky, tradice,
prirodni krasy atd.). Je mozné doplnit kratkym headlinem.
Pouziti zdkladni barevnosti.
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OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
03 Logotyp / Ochranna zdna / Rozmérova rada

06 Barevnost

Pri tvorbé potisku mensich propagacnich predmétl je
kvali omezenému formatu nezadouci pouzivat doplikové
vizuani prvky. Hlavnim nosnych prvkem je pouze samotny
logotyp. Pri tvorbé& musime striktné dodrzovat grafické
pravidla, kterd jsou stanovena v predeslych kapitoléch
(obsahovém klici).

tuzka, pero, tuzka /7103

y

propisovaci
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02 Logo symbol (vyjimka)
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OBSAHOVY KLi€ / Kapitoly
02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochranna zéna /
Rozmeérova rada

05 Typografie

06 Barevnost

Etiketa na vino je zpracovana typograficky a minimalisticky.

Zé&kladni barevnost.
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obaly na vino /7108

OBSAHOVY KLi¢ /7 Kapitoly
02 Logo symbol

03 Logotyp / Ochrannéa zéna
/ Rozmérova rada

05 Typografie

06 Barevnost

Opét typograficky, minimalisticky a nezaménitelny

obalovy design. Zékladni barevnost.
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