Centrala cestovniho ruchu

jizni morava

Kampan jizni Moravy prepisuje pravidla

Na milovniky dobrého vina a gastronomie, ale také na rodiny s détmi cili nova
marketingova a komunikaéni kampan jizni Moravy. Jeji snhahou je pfilakat do kraje
predevsim tuzemské turisty a nabidnout jim to, co jinde nezaziji. Pomoci k tomu maji
dva videospoty, které budou moci lidé zhlédnout také v televiznim vysilani.

»Jizni Morava neni funkéni jednotkou sama o sobé. Symbibéza s méstem Brnem je v turismu
patrna, proto jsme se rozhodli na kampani pracovat spole¢né s nim. VétSina navstévniki
regionu si nenecha ujit navstévu Brna a plati to samozrejmé i naopak. V kampani nas spojuje
téma prepisovani pravidel, ke kteréemu doSlo ve spolecnosti i viivem poslednich udalosti
v souvislosti s pandemii koronaviru,“ uvedla Feditelka Centraly cestovniho ruchu — Jizni
Morava.

Kampan, ktera odstartuje v sobotu 20. ¢ervna, vysla mésto Brno na tfi miliony korun. DalSim
pllmilionem se na ni podilela Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava. Kromé televizniho
vysilani se nato€ené spoty a vizualy objevi také na socialnich sitich, konkrétné na Facebooku
Jizni Morava a Instagramu @ SouthMoravia.

Dodavatelem obsaht je brnénska medialni agentura Media Age. ,Myslenka kampané stoji na
prepisovani pravidel, téch o Brné, jizni Moravé, cestovani i o chovani ve spoleénosti. Jsme
radi za spolupraci mésta Brna a Centraly cestovniho ruchu Jizni Moravy a véfime, Ze ucelena
kampan ozivi turismus nejen v Brné, ale i v celém regionu, a to i diky televizni kampani, do
které se letos mésto i region rozhodly investovat,“ uved| reditel agentury Media Age David
Blazek.

Cilem marketingové a komunika¢ni kampané jizni Moravy je tak pfivést do kraje pfedevsim
domaci turisty. Hlavni cilové skupiny, se kterymi obsah pracuje jsou rodiny s détmi, mladi
dospéli a tzv. prazdné hnizdo, tedy lidé pfevazné nad padesat let, ktery nabizi gastronomii a
dobré vino, ale také spoustu zazitk(.

~Spolecné se sobotnim spusténim kampané planujeme v horizontu nékolika dnu také spusténi
nového turistického portélu jizni-morava.cz. Ten uZivatelim nabidne doslova to nejlep$i z jizni
Moravy, poradi jim s provéfenymi vylety, ale nabidne také tipy na akce, které se, doufejme,
budou konat,“ dodala Pavla Pelanova.

Videa a vizualy ke stazeni ZDE.


https://www.facebook.com/TheSouthMoravia/
https://www.instagram.com/southmoravia/
https://we.tl/t-70WEa5sggA

KONTAKTY PRO MEDIA:

Pavla Pelanova Martina Grlizova
Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava Centrala cestovniho ruchu = Jizni Morava
mob: +420 604 310 486 mob: +420 725 488 889

e-mail: pelanova@ccrjm.cz e-mail: gruzova@ccrjm.cz



