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Název produktu  Logo (pokud existuje) 

Koordinátor 
v regionu 

    

Partneři 
produktu 

    

 
1. USP (unique selling 

proposition) 
 

  

TEMATICKÉ ZAMĚŘENÍ  

2. Stručný popis produktu (max. 300 slov) 

 

3. RTB (reason to believe) 

 

4. Statistiky k produktu 

 
 

5. Memoranda a spolupráce  
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6. Struktura produktu 

 
 
 
 
 

 
 

7. Základní infrastruktura cestovního ruchu 

Ubytování 
 

Stravování 
 

Doprava 
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8. Profilace pro trhy 

TRHY  
  

  

  

  
 
 

11. Cílové skupiny/segmentace 
Mladí dospělí  
Zralí dospělí  
Rodiny s dětmi  
Školní zájezdy  
Aktivní senioři a seniorské zájezdy  
Mladí dospělí  
Zralí dospělí  
Bonitní/luxusní klientela  
Školní zájezdy  

 

12. Sezónnost 

Doporučená sezóna 
I. II. III. IV. V. VI. VII. VIII. IX. X. XI. XII. 
            

 
13. Incomingové agentury a balíčky služeb 

Incomingové agentury: 
 
 
Balíčky služeb: 
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14. Komunikační kanály 

Web   Youtube   
Mutace    

Web   Twitter   
Mutace    

Facebook   Pinrest  
    

Instagram  Fotogalerie 
Vnější přístup 

 

  Videogalerie 
Vnější 
přístup 

 

Mobilní aplikace     

 
15. Ostatní tištěné materiály, vizuály, Rollupy,… 
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16. Vize partnera 

 
 

17. Cíle 
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18. Rozšířený popis produktu 

….. (popis jednotlivých okruhů s nabídkou - eventy, highlighty, služby, aktivity) 
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19. Příloha 1 

o kalendář akcí příklad: 
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20. Ilustrační fotografie k produktu 
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21. On-line marketingové texty 

Příběhy: jedna strana, 2000/3000 slov pro on-line 

 


