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Koncept kampané

7y .

Skupina tvdrci obsahu a influencerl z cestovatelské platformy Worldee vyrazi na jiini
Moravu navstivit lokalni podniky a podpofit mistni komunitu. Destinace neni jenom o
pfirodnich a kulturnich pamatkach. Je pfedevsim o pfibézich lidi - mistnich srdcafd, vyrobct a
podnikatell, ktefi spolu-vytvareji lokalni folklor a délaji tak destinaci jedinec¢nou. Tv(rci
pronikaji do lokalniho folkloru, interaguji s pfibéhy mistnich srdcafl a ochutnavaji jizni
Moravu, ktera rozhodné neni jen o viné. Své zazitky prezentuji prostfednictvim modernich
obsahovych formatl na socialnich sitich. Kampanovy obsah je dale amplifikovan v podobé
ucelenych itinerara na platformé Worldee.
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https://www.worldee.com/

Summary

Cile kampané

E=Z Zvysit povédomi o moZnostech udrZitelné dovolené v regionu

2 Vygenerovat unikatni obsah k propagaci udrzitelné dovolené s
vyuzitim pro destinaéni management a zapojené partnery.




Shrnuti kampané

ol

3 Influencefi publikovali celkem 62 postli na socidlni siti Instagram ( 49
stories, 13x |G postl véetné IG Reels)

Vytvorili 350 kust obsahu — 328 fotek, 1x promo video, 8 x Reels video,
a 3x itinerare na platformé Worldee,

Celkovy zasah (REACH) kampané byl 484,8 tis. lidi (vidélo kamparnovy obsah),
ktefi se zajimaji o cestovani, udrzitelny Zivotni styl, gastronomii a fotografii.

Celkovy ENGAGEMENT kampané (komenty, lajky, uloZeni, sdileni) byl
19,1 tis. lidi (interagovali s kampafiovym obsahem)

Zasazené publikum byly z 75% Zeny, primarné z Ceské republiky

Kampari vygenerovala celkovou medidlni hodnotu (EMV) $437 tis.



https://www.worldee.com/

Potencidlni navratnost investice kampané dle metodického standardu DESTINATION THINK

DESTINATION

Think' Potential on Investment
‘ calculator

Channel Consumer Value Channel Impact Channel Value Maximum Qualifier
Facebook
Twitter -
Instagram 4 = 57 772,61
YouTube e -
Pinterest =
Total 57 772,61

This is a proprietary document. Its contents are protected, ©2015-2016 Destination Think! group of companies.

Kompletnf metodika ke stazenf ZDE.

Vzorec PROI = Potential Return of Investment
PROI=POI / Cs

Vzorec POI
POI=Cv x Cix Mg

POI = potencial na investici DMO do socialnich médii, méfeno v dolarech.

Cv = primérna Gtrata CR turisty/den (976 K&=45,6 USD)/den; CzechTourism 2020)
Mg = soucet vsech interakci na socialni siti, ziskané z analytickych nastrojl

Ci = u¢innost socialni sité — procento ucinnosti jednotlivé socialni sité na nakup (viz.
tabulka)

PROI = Potencialni navratnost investice
Cs = Naklady DMO na socialni média (doprava, ubytovani, jidlo, honorare)
POI = Potencialni utraty lidi zasaZenych socidlnimi sitémi

zdroj: Destination Think


https://drive.google.com/file/d/14WOCliJZejKWGDrSA2UsLv1eciHc1iE5/view?usp=sharing

Performance

Statistiky kampané

Posts Engagements Reach EMV

62 19K 484 .8K S437K
(:D Instagram Stories 49 877 335K $359.8K
Instagram 13 16.2K 129 145.4K $76.2K

o TikTok 1 403 4 5.4K $1K



Performance

Publikum zasazené kampani

28 75% W T

Pramérny vék Zeny Ceska republika Cestovani
Vék Zemé Zajmy
12-17 2% Czech Republic 64% Cestovani 34%
18-24 37% Slovakia 13% Zivotni styl 18%
25-34 50% Germany 9% Gastronomie 12%
35-49 10% USA 7% Fotografie 8%

Audience that was exposed to the campaign posts on Instagram.



Performance

V eV

Nejuspeésnejsi posty kampané

Jan Valecka | Czech Tomas / Czech republic
Republic

Dewii ® 32 ® 77 ® 66

Showing the best performing posts of top 3 influencers in the campaign



Members

Ué&astnici kampané

Dewii
¥ 32
386.3K Reach

Tomas / Czech re...
¥ 66
4K Reach

\ Jan Valecka | Cz...
| ®77
94.5K Reach

Reach refers to the number of people who have viewed an influencer's campaign posts



Content

Campaign Posts

Top Posts by All Influencers

Showing up to 16 posts per influencer, sorted by reach



Dewii

19
Posts

31.9K

3.1K 36

Mensi ohlédnuti se za mym poprvé
na @southmoravia. Vino, mandle,

levandule, ¢okolada...spous...

10/05/21 &

10.3K

5.49%
Eng. Eng. Rate

386.3K

$367.1K
Reach EMV

® 32

6.2K 26

Vyrazila jsem na sv{j Gplné prvni trip
po Jizni Moravé! A prekvapivé to bylo

pinyvina 8@ ...

10/02/21 &

13.8K

Prvni program z nedéle

@levandulezmoravy

09/19/21

12.2K @

@levandulezmoravy @southmoravia
@worldee_com Stonky z levandule,

které se nevyuzivaji na vyrobu

09/19/21

12


https://www.instagram.com/p/CUqEnB4jqGD/
https://www.instagram.com/p/CUhe7sZDIMk/

Tohle povidani mé& mega bavilo

@levandulezmoravy @southmoravia

@worldee_com

Na&s posledni program

@herufekchocolate

Zacali jsme levandulovou kavou a
povidanim pana majitele z

@levandulezmoravy

A stihli jsme i slavnostni privod

@southmoravia @worldee_com



Dewii

Page 3/4

18.3K @

Rozhledna Slune¢na @southmoravia

09/18/21

18.6K @

Dostali jsme vysluzku a pokracujeme

dal @vinarstvilacina

09/18/21

17.7K

Obéd s vyhledem u @mezi_radky

09/18/21

® 15.4K ®

Odpoledne jsme si zasli na
Velkopavlovické vinobrani

@southmoravia @worldee_com

09/18/21 14



19.2K @

Ve @vinarstvilacina najdete i

zazitkovou expozici

09/18/21

19.9K @

Tak schvalnég, kdo vite, Ze vino
nemusi byt veganské?

@vinarstvilacina....

09/18/21

203K ® 20.7K @

Tohle merunkovy od Navstivili jsme @vinarstvilacina

@vinarstvilacina mé teda dostalo :-D

09/18/21 09/18/21
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Tomas / Czech republic /24 / ® 66

11 282 1.23% 4K $5.9K
Posts Eng. Eng. Rate Reach EMV

®
@ambrozuvdvur / Ubytovani v @vinarstvilacina / Vinafstvi Lacina ve Dneska pfibéh @levandulezmoravy @levandulezmoravy / Dalsi ze série
AmbroZové dvore v Pouzdfanech Velkych Pavlovicich je chranénou tak mrknéte © Jly @southmoravia pribéhu je levandulova farma ve
bylo rozhodné jedno z téch nejhe... kulturni pamatkou,... @worldee_com Starovi¢kach. Clovék ob...


https://www.instagram.com/p/CUsiM_6BaHX/
https://www.instagram.com/p/CUp9DgzF75n/
https://www.instagram.com/p/CUkqu2vl256/

Tomas / Czech republic /24 /

Prvni video z JiZni
Moravy, tak mrkni A\ ®

@
@southmoravia @worldee_com @mandlarna / Kazdy pfibéh je nécim
Prvni video z Jizni Moravy, tak mrkni specialni a pfibéh Mandlarny v
L © @mandlarna Hustopecich rozhodné nen...

clate ereeerny

b a samoziejmeé i s

@ )
Prosli jsme si celou vyrobu a A jako posledni jsme se zastavili v
samozfejmé i s ochutnavkou. Cokoladovné, kde vyrabi cokoladu
Prohlidky jejich vyroby délaji p... nejvyssi kvality a ro...


https://www.instagram.com/p/CUiBv5IloOG/

Tomas / Czech republic /24 /

Page 3/3

272 &2 280 &2 296 ®
Obéd @southmoravia Pokud se tady chcete stavit a vidét i Navstivili jsme levandulovou farmu
@worldee_com levandulové pole, tak idealni je kde jsme se dozvédéli snad vse.

Cervenec a srpen @s... Projekt jako tenhle si ...
09/20/21 09/20/21 09/20/21
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Jan Valecka | Czech Republic ®77

25 8.5K 4.06% 94.5K $64K
Posts Eng. Eng. Rate Reach EMV

Na mém profilu na @woridee_com
Jsem vydal itinerst celého nateho
tripu po @southmoravia ®

®1

o
9’?%:) Novi fotka feat @dewii.veg 39
) O
Link zde & Na mém profilu na Nedélam si srandu, zrovna vybirdm Nova fotka feat @dewii.veg @9 Jednou z top vyhlidek, které na Jizni
@worldee_com jsem vydal itinerar na e-shopu dal3i varku ¢okolady @worldee_com @southmoravia Moravé najdete je Pouzdranska
celého naseho tripu po @sou... @ © 8 od @herufekchoco... step, kde jsme s dewii...


https://www.instagram.com/p/CUlBxZsAZQS/
https://www.instagram.com/p/CUiSvT0MJKM/

Snidané v @ambrozuvdvur v podani

@dewii.veg byla fakt pecka &
Doporucuju tohle ubytko poku...

@southmoravia

Novi fotka ve feedu &

@southmoravia @worldee_com
Nové fotka ve feedu &

Jan Valecka | Czech Republic

&
DalSi misto, které nam na Byli jste nekdy na Morave?
southmoravia vic pfibliZilo Zivot a @ #jiznimorava #jakfotit
pribéhy lokalnich podnikd by... #fotografovani #visitcz #morava

“ “


https://www.instagram.com/p/CUhDkFzAiS7/
https://www.instagram.com/p/CUf5Iudr-7S/
https://www.tiktok.com/@MS4wLjABAAAAxCHznCx4eG7hfdEuvbx1MQLmnJLhfxi-CVPwZPpnxgggZP8c9BH2wQXjALTrDK5c/video/7014014494082895110

Byli jste n&kdy na Jizni Moravé?
No, ja tam byl dva tydny zpét poprvé,

teda podruhé, ale...

Jan Valecka | Czech Republic

@worldee_com Ale znova to
nahravat nebudu 0®)
@southmoravia Nechapu proc¢ se mi

z 6 fotek na...

MO RAV A [& Ur¢ité jste

zaznamenali mdj posledni trip na

Moravu (southmoravia ), kde jsm...

Na exkurzi ve vyrobé cokolady v
Eokoladdovné Herlifek & g
@herufekchocolate 10/10

doporucuju ...


https://www.instagram.com/p/CUeoUf-ATRL/
https://www.instagram.com/p/CUdGV00MHvz/

Jan Valecka | Czech Republic

Prohlidka vyroby @

=

@worldes.
@southmor:

) )
@worldee_com @southmoravia Prohlidka vyroby
@restaurace_nal7ce_Jidlo bylo @lavandulezmoravy @worldee_com
dobry, musite mi véFit & @southmoravia @dewii.veg

@tomas_hubacek

lewlives

s Py
- MBehiutnibka levandulového kafe ®

Provozovna &) Ochutnavka
levandulového kafe
@worldee_com @southmoravia

@dewii.veg @lavand...

@restaurace_nal7ce_
@southmoravia @worldee_com Co
si mam dat?



() Instagram Reels

V rdmci kampané vzniklo celkem 8 Instagram Reels videi, které jsou vénované prezentaci zapojenych partnerd (mistnich
srdcafd). VSechna videa jsou dostupnd s plnou licenci pro DMO i vSsechny zapojené partnery.

Ukdazka 1: https://www.instagram.com/reel/CUiBv51lo0G/

Ukazka 2: https://www.instagram.com/reel/CUkqu2vI256/



https://www.instagram.com/reel/CUiBv5IloOG/
https://www.instagram.com/reel/CUkqu2vl256/

Instagram takeover

Kazdy den tripu ,prebird Zezlo” nad instagramovym uctem @southmoravia jiny
tvlirce. Prezentuje region svym specifickym stylem storytellingu a obohacuje tak
profil @southmoravia o svézi uzivatelsky obsah. Obsah je uchovan ve vybérech

Néavstévu @herufekchocolate

jsme zacali ve vyrobné

1d objevovat
vdniky Jizni

Moravy

B~

Takeover za pribéhy



https://www.instagram.com/stories/highlights/17960238751444776/

S Promo video: Nest(j, cestuj za srdcafi

JIZNi MORAVA: Nesttlj, cestuj za srdcafi

P P < 050/059

https://www.youtube.com/watch?v=o0qgl el WkqltO



https://www.youtube.com/watch?v=ogLeLWkglt0

Worldee itinerare

Kampanovy obsah je amplifikovan do podoby ucelenych itinerar( z tripu na cestovatelské platformé
a v aplikaci Worldee, kde slouzi jako kazdodenni inspirace pro desitky tisic cestovatell z celého svéta.

©) worldee Q ® % ® @ 9 i ot

Domi Cesty Destinace Pridat cestu Upozornéni
& Zaprib&hy Jizni Moravy &

Za p‘lzl’béhyjiil‘“' Moravy () 17.09.-19.09.2021 (O 3dny ‘

D Prehled 9 Itineraf ® Prezentace
fiemeice

Storovice\ )

b3 X

o

Divaiky

Itinerar 7 . 2Btany
v
Spole¢né s Worldee jsem se vydala na Jizni Moravu s jasné danym cilem - poznavat pfib&hy mistnich podnikateld. Navativili jsme proto nékolik =

lokdlnich podnikd, v kterych jsme si vyslechli jejich majitele a samoziejmé i oko3tovali jejich vyrobky. Vino lilo proudem, ale jen o ném to zdaleka
nebylo - Morava toho nabizi vic.

3

=2

e ~ Den 3 Ne, 19.09.2021 =
~ 1. den [71pa17.9.2021 &= 15km@3m)
Prezentace
o Mandlofiové sady 0 AmbroZziv dvir
V Ambroové dvofe si miiZete objednat nejen
Nase prvni zastavka byla v mandlové kavarné firmy Mandlarna. Od pani majitelky jsme si vyslechli pfibéh, jak legalizovala mandlovici a po grilovaci kos, ale i snidafiovy kos, v kterém z vegan:
X 4 . e . N ’ o . . " / friendly potravin najdete chléb, marmelady,
ochutnavce nékolika palenek, likért a samotnych mandli jsme vyrazili na prohlidku Mandloriovych sad(i v Hustopecich, kde v minulém stoleti \\ granolu, smés ofi3kd a suseného ovoce, Eerstvé
stalo 50 tisic mandloni - nyni jich zde najdete 1500. \\ ovoce a VTI\OS( lpikm il koupite r:ié]aky r?sgmny
S s o . 5t . s . gurt , & ajite dostateZnd :
Tyto sady jsou vefejné pristupné a téZ je dovolené si tu vlastnoruéné natrhat mandle, jelikoz ty neslouzi samotné Mandlarné pro vyrobu jejich \ logurtnebo miéko, tak se najte dostatetnd::)

\ Kurdéjov p—

I °

Starovice
Horni
Bojanovic

produktd, ale pravé lidem, co si pro né pfijdou. Sad jsme si prosli, vyzkou3eli si loupat mandle kladivkem i kamenem, vylezli na zdejsi
rozhlednu a pak pokracovali v nasi cesté.

Huftopece

! . AN

B 15km (18 m)

Q Levandulova farma Starovicky

Posledni den jsme zaéali vyletem do Starovicek,
kde sidli dilna levandulové farmy Lavandia. U $élku

levandulové kévy ndm pan majitel popovidal néco
malo o tom, jak jsou farmu vede a se mnou jeho
wyprévéni velmi rezonovalo - farma zam@stnava lidi

s riznym druhegady nduli péstuji v
ramci ekologid délstvi, produkty si vyrabi
balsimi



https://www.worldee.com/

Worldee itinerare

i ‘ | Dewii Q
Za pribéhy Jizni Moravy
17.09. - 19. 09. 2021 3 dni

& Ceska republika

@' Ambroziv dviir

@ Jan Valecka Q

Jizni Morava 2021

17.09.-19. 09. 2021 3 dni

& Ceska republika



https://www.worldee.com/trip/detail?tripId=101868#itinerary
https://www.worldee.com/trip/detail?tripId=104662

Fotografie

Tvlrci obsahu vygenerovali dohromady
328 fotek, které vypravéji pribéhy
destinace jejich osobitym tvlrcim
stylem. Jizni Morava tak ziskala
komplexni balicek obsahu s plnou
licenci k propagaci udrzitelné dovolené

1 w i
-

| LEVANDU
{



NAKLADY

S 120 tis.

VYSTUPY

-l

"

Medialni zasah 485 tis. lidi

Pfesné cileni
Obsah na miru s plnou licenci pro destinaci

na nadchazejici sezonu

Multiplikacni efekt obsahového marketingu:

obsah je dale sdilen na platformé Worldee

Posileni partnerskych vztah

= ZVYSENI IMPAKTU DESTINACNIHO BRANDU

JIZNi MORAVA

29



Thank You

w klear



