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1. Zvysit vykon organizace destinacniho managementu

1.1.
1.1.1.

1.1.2.

1.2.
1.2.1.

1.2.2.

1.2.3.

Rizeni a komunikace

Planovani na principu 3K

Setkani produktové rady, volba témat na dalsi obdobi. Vramci setkani
produktové rady v roce 2022 shoda na pokracovani v produktu Po stopach
Alfonse Muchy, iniciace ptipravy nového produktu vramci napoleonské
tematiky, pfiprava produktu Vino a architektura. Uceleni gastronomické oblasti
pod Tasty Moravia.

Setkani produktové rady: brezen/kvéten/zari

Nastaveni KPI oblastnich DMO

Aktivita prevedena z roku 2022. Zavedeni indikatort KPI pro oblastni DMO,
jejichz dosazeni opraviuje DMO pecCovat o svérenou turistickou oblast a
doklada potiebnou uroven péce. Na jejich zakladé je vystaveno doporuceni
oblastni organizace k certifikaci CzT.

Tvorba indikatorl: do konce roku 2023

KPI CCRIM

DosazZeni vybranych ukazatelli vyvoje CR

PInéni navazano na aktivity na poli marketingu i destinacniho managementu.
DuleZita je podpora tvorby nabidky, komunikace s partnery i samotna spolecna
propagace destinace.

Pocet certifikovanych oblastnich DMO

Podpora vzniku/fungovani funkénich oblastnich DMO, které se aktivné podili
na spoluprdci a tvorbé nabidky destinace. V roce 2022 uspésné certifikovdna
oblast Moravského krasu a okoli. DMO Znojemsko a Podyji ziskalo certifikat na
3 roky. Destinace JM ma k 31.12.2022 4 certifikované DMO.

Zvyseni povédomi o systému Fizeni CR v regionu

Zvyseni povédomi o pfinosech cestovniho ruchu v ramci destinace. Prezentace
aktivit Centrdly napti¢ regionem, propojeni jednotlivych aktér(i a zvySeni
povédomi o systému fizeni cestovniho ruchu v destinaci. Po ukotveni zmén
v komunalni politice (volby 2022) zavedeni adresného e-mailingu, ktery bude
informovat o aktivitach a prilezitostech.

Zavedeni adresného e-mailingu: kvéten 2023



2. Posilit postaveni destinace Jizni Morava

2.1. Produkty a témata cestovniho ruchu

2.1.1. SniZovani sezonnosti
V roce 2022 produkt Po stopach Alfonse Muchy na jizni Moravé. 2023 rozvoj
produktu Vino a architektura, zpracovani napoleonské tématiky.

2.2. Marketingova komunikace

2.2.1. Marketingova komunikace a cilové trhy

Jizni Morava — leisure/volno¢asovy navstévnik

Cileni: CR

Online (FB, GAds, Sklik, bannerova reklama, inzerce, PR ¢lanky, 1G, Fam/Press tripy)
Offline (veletrhy, inzerce, PR clanky)

Témata:
jaro — historické pecky, TOP cile, gastr. Akce, tradice
léto — vino a architektura, hudba, tradice
podzim — gastronomie, tradice, Napoleon
zima — Vanoce/advent, wellness

Cileni: sousedni staty (PL, SK, AT, DE) v dojezdové vzdalenosti — promo destinace
Online (FB, GAds, bannerova reklama, inzerce, PR ¢lanky, IG, Fam/Press tripy)

Offline (veletrhy, inzerce, PR clanky)

Navazani na kampané CzT, propojeni s KMCR a TIC Brno v oblasti propagace a obsahu.
Spoluprace s agenturou CzechTourism v rdmci propagace destinace v CR i v zahranici (veletrhy,
print, press/fam tripy).

Web jizni-morava.cz

Prabézny rozvoj dalsich funkcionalit webového portalu jizni-morava.cz. Rozpracovani gastro
sekce, podpora SEO, zvyseni navstévnosti a prodlouzeni pobytu na strance. V roce 2023 bude
pfipravena PL mutace webu.

Podpora brandu

Celorocni podpora prostfednictvim online marketingovy kanal( Jizni Moravy — Facebook Jizni
Morava, Instagram @southmoravia, Instagram @tastymoravia, Tiktok Jizni Morava,
cestovatelska skupina Milujeme jizni Moravu.



Veletrhy:

Planované veletrhy — vlastni stanek/prezentace na sdileném stanku/promo destinace pomoci
propagacnich materiall. Seznam bude aktualizovan dle dalsich pfileZitosti a zapojeni CzT.

VELETRH/AKCE ZEME TERMIN
Veletrh Adventur Litva, Vilnius 27-29.1.2023
Salimatech CR, BV 7.-9.2.2023
STYL a KABO CR, BV 17.-19.2.2023
Bolsa Tourismo Lisboa Travel Market Portugalsko, Lisabon  1.-5.3.2023
Stavebni veletrhy CR, BWV 2.-4.3.2023
Veletrh cestovniho ruchu a volného ¢asu, MTT
Wroclaw Polsko, Wroclaw 3.-5.3.2023
ITB Berlin Némecko, Berlin 7.-9.3.2023
Ferienmesse Wien Rakousko, Viden 16.-19.3.2023
Holiday World & Region World CR, Praha 17.-19.3.2023
IWINETC Spanélsko, Tarragona 23.-24.3.2023
FOR BIKES CR, Praha 24.-26.3.2023
Argus Bike Festival Rakousko, Viden 2.-3.4.2023
ITF SlovakiaTour Slovensko, Bratislava 20.-23.4.2023
Travel Trade Day Brno CR, Brno 24.-25.4.2023
IMEX Frankfurt Némecko, Frankfurt  23.-25.5.2023
Event Club Forum Praha CR, Praha 11-13.6.2023
INTERCANIS CR, BVV 24.-25.6.2023
National Geographic Traveller Food Festival VB, Londyn 15.-16.7.2023
Strojirensky veletrh CR, BV 10.-13.10.2023
BTB Viden Rakousko, Viden listopad
WTM Londyn VB, Londyn listopad
TC Lipsko Némecko, Lipsko listopad
IBTM World Barcelona Spanélsko, Barcelona listopad
SportLife CR, BV listopad
Vanoéni trhy CR, BV prosinec

Propagacni materidly a predméty

Probéhne aktualizace stavajicich tiskovin a rozsifeni nabidky o PL mutaci. V ramci produktu
vino a architektura bude zpracovan tiskovy materidl, ktery bude k dispozici na IC.

Pfedméty v letosni kolekci budou navazovat na stévajici téma tradic a nehmotného dédictvi.

Gourmet Jizni Morava 2023

| letos budeme pracovat na projektu Gourmet Jizni Morava 2023. Zimni a jarni mésice budou
zaméreny na propagaci podnikl Gourmet Jizni Morava 2022 a podpora znacky Gourmet.
Navazovat bude sbér nominaci, volba hodnotitel(, organizace samotného hodnoceni. Vysledky
projektu budou prezentovany tisténou broZurou i online. Kromé propagace obdrZi Ucastnici



detailni zpétnou vazbu a nabidku Skoleni na témata, ktery vyplynou z vysledk(l hodnoceni a
potieb podnikd. Cilem je zvysit kvalitu sluzeb v destinaci.

Samoziejmosti jsou potfebné Upravy webové prezentace, kampané podporené influencery,
spoluprace s podniky na vzdjemné propagaci, tvorba obsahu na socidlni sité a dalsi
komunikacni kandly.

Gastronomie

Podpora festival( spojenych s lokaIni produkci. Podpora gastronomickych pocinG v destinaci
Jizni Morava pod znackou Tasty Moravia.

TOP cile

Projekt zaméreny na cile s nejvyssi navstévnosti na JM. Podpora a rozvoj partnerské sité.
Skoleni partner(, zvy$ovani kvality sluzeb, setkavani, workshopy, sdileni informaci a potreb.
Sbér dat. Setkani 3x ro¢né.

Brno Convention Bureau — projekt zaméreny na konferencni a kongresovou turistiku

Primarnim cilem roku 2023 je pro Brno Convention Bureau podpora znamosti znacky,
prohloubeni aktivit v rdmci partnerstvi a udrZzeni poctu poptdvek. Na konci roku 2022 jsme
dokoncili aplikaci, kterou vroce 2023 budeme predstavovat partnerim scilem zvysit
atraktivitu destinace a snizit vyuzivani papirovych letakd.

Propagace destinace v zahrani¢i bude c¢dstecné probihat ve spoluprdci s CCB. Pozornost
zaméfime na Viden a Bratislavu. Propagace aktivit v rdmci eventu cestovnim kancelatim, tour
operatorim, velkym firmam a event managertm.

Pribéznou Cinnosti je oslovovani novych partnerd, pfiprava ctvrtletniho newsletteru a sbér
statistik, bidovani a propagace destinace v zahranici, lobovani za akce, l1akani do destinace JM.

V komunikaci ukotvime znamost znacky Brno Convention Bureau. Cileni bude prevainé na
online komunikaci (web, LN, PPC), doplnéno o PR ¢lanky a inzerci v odbornych médiich dle
cilové skupiny. Propagace znacky Brno Convention Bureau v CR a zahrani¢i. Ve spolupraci s CzT
a méstem Brnem organizujeme Travel Trade Day 2023 v Brné.

Aktivné bude CCRJM pod znackou Brno Convention Bureau lobovat za pfilakani dalsich velkych
akci do Brna a destinace.

S cilem zviditelnit kongresovou nabidku destinace, ziskat nové kontakty a pfitahnout zajimavé
akce navstivime tyto veletrhy:

- ITB Berlin

- Travel Trade Day Brno

- IMEX Frankfurt

- Event club Forum Praha
- IBTM Barcelona

- WTM Londyn



Brno Medical — projekt zaméreny na cestovani za zdravim

Rozsifovani sité partnerd na poli cestovani za zdravim. Zasilani pravidelného newsletteru

s nabidkou moznosti traveni ¢asu pred/po zakroku ¢i jako varianta pro doprovod. Doporucéeni
hotell se specialni nabidkou pro cestujici za zdravim. Prohloubeni nabidky/partnerstvi
CCRIM/Kliniky/hotely.

Kampan projektu Brno Medical na rakouském trhu (online, print). Dle rozpoctu rozsiteni na
dalsi cilové trhy (SK, PL).

Ostatni projekty CCRIM

Dlouhodobé, udrzované projekty CCRIM. Zakladni aktivity smérujici k udrzitelnosti projektu.
Aktualizace webovych prezentaci, komunikace s partnery, rozvoj v terénu.

- DoZahrad

- EVi13

- Cykloportal IM

- Svatojakubska cesta
- Sklepni ulicky

Spoluprace s vysokymi Skolami

Pokracovani ve spolupraci s vysokymi skolami. Zapojeni student( do praxi a stazi. Planovani
dlouhodobé spoluprace na pilotnich projektech CCRIM.

2.2.2. Podpora znacky destinace
Detailni analyzy vstupnich mist do kraje a pfileZitosti pro umisténi poutacu.

Podpora uZivani znacky destinace Jizni Morava na vSech propagacnich vystupech
tykajici se cestovniho ruchu.

2.3. Inteligentni CR

2.3.1. Jednotny sbér dat destinace jizni Morava
Pro ucelenou predstavu o vyvoji navstévnosti bude provedena analyza dat mobilnich
operatord. V ramci statistik se také zaméfime na informace o navstévnosti pamatek
v destinaci v ramci jednotlivych Ctvrtleti. Systémové zpracovani probéhne v Power B
za podpory datového analytika.

2.4. Iniciace rozvoje sluzeb

Predavani podnétl zregionu, ziskani zpétné vazby od aktérl CR, diskuze sJMK,
predani navrha.



