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KONCEPCE KAMPANE

Cilem kampane je zatraktivnit destinaci v ocich mladeho publika
v Cesku a na Slovensku. Ukdzat, Ze jizni Morava neznamené jen vinaiské
festivaly a sklepni ulicky... Umi byt také neotrela, seridzni a Sik. To kampan
llustruje skrze moderni pojeti architektury vinarskych staveb.

STRATEGIE

1.Mlade publikum hleda neopakovatelne zazitky, proto jsme pojali téma jako
unikatni prilezitost poznat destinaci z jineého uhlu.

2.Vyuzili jsme silu influenceru a socialnich siti. Diky nim jsme zvysSili povédomi
O tematu a ziskall pozornost mladeho publika, které na nich travi spoustu

e

A4

dé c cen UJI moznosti interakce a sdileni. Pro opakovatelnost zazitku
racli prizvali ta vinarstvi, ktera pro verejnost nabizi
(Y a rizene degustace v kulisach moderniho designu.
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Architekturu FAZE KAMPANE
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1. FAZE - PREDSTAVENI TEMATU MLADE

Protoze svajpovat nestaci =) GENERACI PROSTREDNICTVIM FAM
TRIPU S INFLUENCERY

Q Vinarstvi Spielberg

. 2. FAZE - PODPORA TEMATU ,
Jiznl morava s PROSTREDNICTVIM ONLINE KAMPAN!,
PR INZERCI A REMARKETINGU

O, o 3. FAZE - DOPROVODNE AKTIVITY -
e T B === PREZENTACE TEMATU SKRZE AKCE
V ZAHRANIC
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TVARE KAMPANE

nka Antal (Petrusova) EliSka Hudcova
- @sweetladylollipop @timetofit
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Kristyna Audi Turynové 362,2 tisic sledujicich

@uzasha.mista

“Zakladatelka nejstahovanéjsi aplikace UZasna mista s tipy
na vylety v CR.”

Vv

nejuspesne]si post TOTAL REACH

¥ 6031 QR POSTS 591537

REELS 525373
STORIES 1.222.981

CELKEM 2.339.891



00® (Duzasnamista

15 uzas_‘ 'ych mlst,
ktera nemmout

L

UZASNA.MISTA
Prispévky

uzasna.mista
Vinarstvi Lahofer

@  Toselibi terripeterk a dal$im (1709)

uzasna mlsta Mate radl modernt wnarst\n nebo se vam

UZASNA.MISTA
Prispévky

@ uzasna.mista
Narodni park Pody]l

QY A

©Dp 1o se libi kamila_hercova a dal&im (2 632)

uzasna.mista Kam se chystame v nasledujicich dnech?
P

Se Sumavou jsme se rozlouéili a po tom, co se... vic

da QA @ 6
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UZASNA.MISTA
Prispévky

uzasna.mista
Rajska Vinice

B!’ To se libi visitcentralbohemia a dalsim (2 403)

uzasna. mlsta Znate tuhle vyhlidku ve Znojmé? ANO |/
NE
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Ivanka Antal Petrusova 437 tisic sleduijicich

@sweetladylollipop

“Slovenska lifestyle influencerka s citem pro design a umeéni.”

nejuspesne]si post
¥ 53 Q 4
<«

TOTAL REACH

POSTS 37118
REELS  20.842
STORIES 284.557

CELKEM 342.497/



000 @sweetladylollipop

SWEETLADYLOLLIPOP
< PFispévky

0 sweetladylollipop
p/ JiZni Morava

® QY : W

¢PP® To se libi bronajaros a dalim (657)

sweetladylollipop Sinko pali uz od rana, vzduch je
hutny a kropaje potu mi stekajl ako tatranské pramene
vEetkymi priehlbinami na tele. Z dialnice to sta¢ame do

A Q ®

SWEETLADYLOLLIPOP
< PFispévky

0 sweetladylollipop
p/ Jiini Morava

QY

@LD 7o se libi pavla.jane a dalsim (534)

sweetladylollipop Jizni Morava, defi druhy. V Je
chvilu po siedmej a my sa zobludzame do horlceho
rdna. Nahadzujeme lahké lanové vrstvy, balime kufriky

A a ® ©
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SWEETLADYLOLLIPOP
< Prispévky

@ sweetladylollipop
»/ JiZni Morava

A

%) To se libi mlynhrusky a dal&im

sweetladylollipop Tretie moravské rano sa budim v
nadychanych bavlnenych perinach, obklopena detailmi,
ktoré mi pripominaju, Ze zivot sa medzi tymito... vic

A QA @ ©
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EliSka Hudcova 61,6 tisic sledujicich

@timetofit

‘Milovnice hor a spoluzakladatelka vyletnicke appky Placehunter.
Na cesty vyrazi s pritelem Jardou.”

nejuspesne]si post TOTAL REACH

¥ o7 Q 27 POSTS 130.459
REELS  42.798
<«

STORIES 440.449

CELKEM  613.706
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15:48
« Repost

TIMETOFIT
Prispévky

timetofit a southmoravia
Vinarstvi Stary vrch

Zobrazit pfehledy

©QYVv

5?} To se libi jakubmachala a dalsim (843)

timatafit ® Vinafetui Qtan’ Verh

A Q ®

15:48

« Repost

TIMETOFIT
< Prispévky

@ timetofit @
P/ Vinafstvi SONBERK

@29 To se libi jakubmachala a dal§im (937)

timetofit Kdo by neznal Sonberk! (" | ten jsme pfi
nasem putovani po Jizni Moravé navtivili a bylo nam tu
krasné @

A Q ®
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SHRNUTI FAM TRIPU 1.

3 influencerky publikovaly v prabéhu celkem
280 ks obsahu na Instagramu

—) 20 IG postu
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SHRNUTI FAM TRIPU II.

Influenceri vytvorili celkem 523 ks fotografii.

Ze 2 vyletd vzniklo jedno propagacni video predstavuijici
TOP 8 mist pro milovniky vina a architektury.

Nabidka webu jizni-morava.cz byla doplnena
0 3 nove vylety pro inspiraci, ktere se dale propagovaly
v ramcl kampane Degustuj architekturu!




NAKLADY & DATA

Naklady CCRIM: 136.000 K¢ bez DPH
POI* (Potencialni

utraty lidi zasazenych

socialnimi sitémi): S 200.386 (4,8 mil. K&)

*spocitano podle metodiky Destination Think.

POl = Cv x Ci x M@

Cv = priimérnd Utrata CR turisty/den (861 K& = S 37,75) x podet dntl kampané
(kalkulovano s celymi 9 dny)

Ci = procento ucinnosti jednotlivé socialni sité na nakup, pro Instagram = 2,21%)

Mg = soucet vSech interakci na socialni siti (engagement)




SHRNUTI FAM TRIPU III.

3.296.094
= Celkovy zédsah (REACH) kampané

Pres tfi miliony lidi vidélo kampariovy obsah u vsech tvirkyn.

59.149
=) Celkovy ENGAGEMENT kampané

Tolik lidi komentovalo, lajkovalo, ulozilo si nebo sdilelo zverejnény obsah tvirkyn.

10,1 mil. K&
) PO

Potencialni vynosnost kampané pro destinaci

Centrala cestovniho ruchu
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REKLAMNI SDELENI

Navazujici podpora vystupU v ramci
kampane Degustuj architekturu! ) (T (B0

Architekturu
jediné nazivo

Protoze skrolovat nestacdi

nlfnorava gt Architekturu
jediné nazivo

Protoze skrolovat nestaci

Degustuj

Pretoze online ochutnavka nestaci

Vinarstif Skrobak & Miyn Hrusky ZJISTI VIC

ZJISTI ViC

o M S N S Vinarstvi Vaclav & Stary vrch
). Vinarstvi Pratelé Paviova

Facebook & Instagram foselbrat

it Nekde snoubi vino se syry na jizni Moraveé snoubi 'Y
vino s architekturou! Stav se béhem vyletu g% a se
sklenkou v ruce okouknout neotrelé moderni stavby.
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REKLAMNi SDELENI' jizni morava

Navazujici podpora vystupu v ramci online kampané Degustuj architekturu!

Ry

% .
# s @southmoravia
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jizni morava

jiZni morava

Degustuj

Degustuj
architekti

Protozeonlinelochutnayls nestaci
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UKAZKA REKLAM

Navazujici podpora v ramci online inzerci

M Jizni Morava

Feklama

Poznejte vino a architekturu jizni Moravy

v jednom
Vytipovali jsme mista, kde vino ochutnate v kulisach

dokonalé architektury a designu. Naladte viechny smysly ..

Reklama

Za ocenénou architekturou a vinem po

jizni Moravé

MNékde snoubi vino se syry, na jizni Moravé snoubi vino s
architekturou! Stavte se béhem vyletu a se sklenkou v ruc. ..

Reklama

Nejlepsi vylety pro milovniky vina i architektury
Viytipovali jsme mista, kde vino ochutnate v kulisach
dokonalé architektury a designu. Naladte vSechny smysly ...

Seznam.cz

Centrala cestovniho ruchu

jizni morava



RESPEKT

UKAZKA CLANKU

Navazujici podpora v ramci tistenych inzerci

Degustuj

architekturu

r

Protoze fotky nestaci
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1 Wirafstyl Lahofer

| Virktstv-Reatan Nékde snoubi wvino se syry, nejlépe
kozimi. My na jiZzni Moravé snoubime vino
s architekturou, nejlépe jedinecnou! Vydejte
se 5 nami tam, kde spojeni vinarského femesla
a prace Spickovych architektd bere dech.
Ochutnavejte kvarteto vinarskych oblasti jizni
Moravy obklopeni nadéasovym designem.

WWW.jizni-morava.cz

TIPY NA VYLETY

I
= .~

‘U’INO AJARCHITEKTURA

"'f

NAJIZNI;MLORAVE

Nékde snoubi vino se syry, nejlépe kozimi. Na

jiZni Moravé se smoubi vino s architekturou, nej-

lépe jedineinon!

Dominantou mikualovské oblasti je vdpencovy
masiv Pavlovskych vrchi. Tam kdo nebyl, at ode-
vzdd pas moravského vyletnika. Zajedte na jih,
do Valtic. Architekti z AiD teamu navrhli budovu
vinafstvi Obelisk inspirovani antikow. Skelet za-
pustény do svahu, §tihlé sloupy a vyhled na vinice
z proskleného patra. V interiéru je atulné diky ze-
mitym barvim, dfevéné podlaze a intarzii na stro-
P&, ktera evolje barokni stropy valticdkého zimla,

Lnojemski oblast se pyini reprezentativinim vi-
nafstvim Lahofer v Dobéicich. Stavba roku 2020
od studia Chybik+Kriitof zrcadli zvinény terén,
kolonidda Klenutych Zeber vychdzi z rytmu vin-
nych fidki. Ob# betonovd vina skryvd wyrobnu
a degustaéni sdl, v u-rampé mezi nimi vznilkd ven-
kovni amfitedtr. Stavte se do LAHOtéky na sklen-
ku nebo na koncert pod Sirym nebem.

Oblast Slovacka, kra) malovanych sklipki a #i-
vych tradic, které si mistni hyékajl. Vinafstvi Spiel-

PragMoon

Oblast Velkopavlovicka pfezdivand .modré
hory® je znima Eervenymi viny. Studio POParch
situovalo vinafstvl Stary vrch do sadu v Husto-
peéich. Privitajl vis mezi merufikami a louéit se

budete u mandlond. Stavba mirné lomenych tvari
vyriistd hladece z terénw. Pfirodni kimen a dubo-
vé dievo dychaji &istotou, posezeni pod koruna-
mi stromd navedi pohodu raz dva.

MoravEt vinafi dévno vidi, Ze ochutnavka plodd je-
jich prace je komplexnim zaZitkem. MNaladte vech-
ny smysly a vydejte se na mista, kde vino ochutnite
v kulisach dokonalé architektury a designu

WWW.JiZni-morava.cz

jiZni morava

‘irafehd Loholer, Dobitlon, Achich ov Fote BniMoom
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Online kampan U 230 000 Ké
Report Cesko

708 000 403000 791471 7/

ZOBRAZENI KAMPANE  ZOBRAZENI KAMPANE ZOBRAZENI KAMPANE INZERCI
FACEBOOK GOOGLE SEZNAM.CZ V TISKU
Kolikrat se reklama Kolikrat se reklama Kolikrat se reklama zobrazila Kolik tistenych inzerci

- zobrazila danemu publiku. zobrazila danému publiku. danému publiku. bylo realizovano.
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Online kampan
Report Slovensko

564 000 539 000 44 000 K¢

ZOBRAZENI KAMPANE ZOBRAZENI KAMPANE CELKOVY
FACEBOOK GOOGLE ROZPOCET

- Kolikrat se reklama Kolikrat se reklama
- zobrazila danému publiku. zobrazila danému publiku.
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VYLETY NA WEBU

jizni-morava.cz/cz/vino-a-architektura/

Tema na webu prezentujeme skrze 4 blogove
clanky podle vinarskych oblasti a 3 vylety.

=
W



https://www.jizni-morava.cz/cz/vino-a-architektura/
https://www.jizni-morava.cz/cz/vino-a-architektura/

VYSLEDNE PROPAGACNI VIDEO




OHLASY

Ukazky zpétné vazby od spolupracuijicich subjektu

“Moc radi jsme se stali soucasti projektu vino a architektura od Centraly cestovniho ruchu Jizni
Moravy. Libi se nam aktivity vedouci k propagaci turistickeho ruchu na Morave a verime, ze
jsme se skrze influencery dostali do povédomi zase dalsi skupiné lidi v Cesku i na Slovensku.”
Dominika Holesinska, Sonberk

“Za mé urcité povedena spolupréace jak z pohledu vystupl, tak organizace
a prubéhu — za sebe nemam co vytknout a tésim se na dalsi :)”
Karel Osicka, Vinarstvi Stary Vrch

“Za spolupraci s Centralou cestovniho ruchu - Jizni Morava, z.s.p.0. jsem vdecna. Je naprosto evidentni, ze jsou
spravni lide na spravnem misté, ktere bavi resit turistiku na vyjimecnych mistech jizni Moravy a podporovat tak
ty, které své sluzby poskytuji v gastronomii, ubytovani a vSech ostatnich oblastech, ktere s tim souvisi... Jsem
vdécna lidem, kteri se snazi délat svou praci srdce... ;-) Dékuji Vam za to.”

Ladislava Skrobéakova, Vinafstvi Skrobak

“Tési nas vasSe snaha o podporu a Sirsi zviditelneni (ne "
oboru obecné véetné vinarske turistiky apod.
zaslouZi. Vét$i pozornost a uzna

Bc. Jaroslav Chaloup



DEKUJEME ZA
POZORNOST

jizni morava
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https://www.jizni-morava.cz/
https://www.jizni-morava.cz/
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