Centrala cestovniho ruchu

jizni morava

Jihomoravské kampané na Polaky zabraly. Prijelo jich vic, brnénské
vanocni trhy nyni navazuji branou do Poznané

25.11. 2025

Centrala cestovniho ruchu - Jizni Morava v letoSnim roce cilila své propagacni kampané zejména
na navstévniky z Polska a ze Slovenska. Ze byly kampané Gspésné, dokladaji data navstévnosti
z hlavni sezény - zahraniénich hostu pfijelo o 6 % vice nez loni.

V letnich mésicich se v hromadnych ubytovacich zafizenich v Jihomoravském kraji ubytovalo 850 tisic
lidi, z toho tFetina jich pfijela ze zahrani¢i. Z Gdajd, které zpracovava Cesky statisticky Grad, vyplyva, ze
nejsilngjsi skupinu zahranicnich navstévnikl tvofili Polaci (22 %) a hned za nimi byli Slovaci (20 %).
Celkové prijelo v meziro¢nim srovnani v letnich mésicich o 16 tisic zahranic¢nich navstévnikd vice.

.Polské turisty jsme se snaZili oslovit prostfednictvim veletrhi a cilenych kampani, napriklad Vino

a architektura, kterd se dobre osvédCila uz v ceském prostredi. Na slovenské ndvstévniky zase cilila
kampan spojend s MojaKartou, kterd méla turistim priblizit mozZnost strdvit v nasem kraji aspon dveé noci
a diky tomu Cerpat rizné vyhody," uvedla Martina Griizova, feditelka Centraly cestovniho ruchu -
Jizni Morava.

Slovaci si registrovali zhruba sedminu z celkového poctu 6 400 registrovanych MojaKaret. Na polské
navstévniky smérovala propagace jak v oblasti volnocasové turistiky, tak i nabidky pro tzv. MICE
turistiku, tedy konference, kongresy a dalsi profesni setkani. ,V minulém roce jsme v case adventu
zorganizovali konferencni trip pro polské zdstupce k tématu Brno-hlavni evropské mésto Vdnoc. Letos jiz
sledujeme zvysené pocty poptdvek polskych skupin po hotelich v centru mésta,” doplnila Eliska K¥izova,
manazerka projektu Brno Convention Bureau, ktery spada pod Centralu cestovniho ruchu — Jizni
Morava.

Pozitivni Cisla ndvstévnosti vnima rovnéz mésto Brno, které oslovuje nejblizsi sousedni zemé s kampani
Brno True Story. ,S polskymi ndvstévniky rezonuji hlavné dlouhodobd témata jako letni festivaly, Brnénské
Vidnoce, Vodojemy Zluty kopec a kvalitni gastronomie. DileZitou roli hraji mésta s dobrou dojezdovou
vzddlenosti do Brna — Krakov, Katovice a Poznan, na které cilime jak v online kampani, tak spolupraci

s influencery. PFisti rok se na Polsko pldnujeme zamérit jako na primdrni zemi,” shrnuje Petra Motesicky,
vedouci divize marketing a cestovni ruch TIC BRNO.

Letosni vanocni trhy v Brné na kampan navazuji tim, Ze na centralnim ndmésti Svobody nabizeji tzv.
branu do Poznané — videomost, ktery symbolicky propojuje navstévniky obou vanoéné vyzdobenych
meést. Spoluprace s Poznani je pfirozenym pokracovanim zahrani¢ni komunikace, kde je Polsko jednim
z klicovych trha.
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