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Tuhle dovolenou ridim ja: j
zeny

izni Morava predstavila kampan cilenou na

8.3.2026

Jizni Morava formuje svou novou image destinace pratelské k Zenam. V letosni kampani se
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i samostatné. Reaguje na skutecnost, Ze Zeny jsou stézejni hybatelky cestovniho ruchu.

Centrala cestovniho ruchu jizni Moravy (CCRJM) spustila k prilezitosti Mezinarodniho dne zZen novou
komunikacni strategii. Kampan s Ustfednim heslem ,Tuhle dovolenou fidim ja" stavi do popredi Zenu
jako klicovou osobu, ktera planuje vylety a rozhoduje, kterym smérem se vydat a jaké zazitky si doprat.
Kampan symbolicky navazuje na predesly rok Venuse, ktery pfipominal vyroci slavné sosky z Dolnich
Véstonic.

.Chceme jizni Moraveé dat srozumitelnou pozici pfi zvazovdni dovolené. Myslime si, Ze v tom, co dokdZeme
nabidnout Zendm — at uz sem zamifi v jakékoliv roli — jsme v radmci Ceské republiky jedinecnou destinaci.
Mdme nejvyssi pocet slunecnych dni, pohodovou atmosféru, kvalitni gastronomii, kterd snese srovndni se
svetem, skvelé vino i architekturu, plno kulturnich akci a tfeba krdsnd designova ubytovani,” vysvétluje
Martina Grizova, feditelka Centraly cestovniho ruchu jizni Moravy.

Bézné statistiky navstévnosti ¢i signalizacni data mobilnich operator(i navstévniky dle pohlavi nerozlisuji.
Zakladni obrazek o chovani zen—cestovatelek ma jihomoravska centrala cestovniho ruchu k dispozici
diky lofiskému prizkumu navstévnické spokojenosti. V roce 2025 se muzi a Zeny v cilové destinaci

v mnoha ohledech chovali podobné, jejich preference se lisily zejména v tom, s kym pfijeli a jaky je
davod jejich navétévy. ,Muzi castéji prijizdéli s prateli nebo sami. Zeny naopak castéji pfijely s partnerem
a také s détmi, zejména starsimi 10 let. Oproti muzim, kteri vice uvadeéli jako hlavni motiv pobyt v prirode,
Zeny o néco castéji zminovaly kulturni program. Lisi se také zpusob trdveni casu v destinaci. MuZi uvddeli
vyrazné Castéji nez Zeny cyklistiku. Zeny naopak castéji uvddely wellness a ndvstévu kulturnich akci.”
pfiblizuje Martin Sauer z Katedry regionalni ekonomie Masarykovy univerzity, ktery zpracovava pro
turistickou centrélu data.

Typickym vzorcem zenské dovolené je dle zjisténi z priizkumu klidnéjsi forma traveni casu — chlize,
pfiroda, pamatky, gastronomie, kultura. Nova kampan na to reaguje a predstavuje jizni Moravu jako
region, ktery dokaze stoprocentné naplnit zenské potreby. ,Nasim cilem je Zenam vzkazat: My vime, co
na svych cestdch hleddte, a mdme to pro vds pripravené,” doplnuje reditelka CCRJIM Martina Grlizova.

Soucasti kampané budou videa s influencery, specialni sada tricek, podcasty s vyznamnymi
jihomoravskymi Zenami, soutéze a postupné oslovovani dilcich cilovych skupin: zeny-matky, Zeny v parté
kamaradek, zeny jako sélo cestovatelky. K tomu nahravaji jednotlivé milniky sezony: start kampané na
Mezinarodni den zen, Den matek nasledné stoci pozornost k Zenadm jako svorniku rodiny a na podzim
pfijdou vinobrani i oteviené sklepy, které ¢asto vyhledavaji zenské skupinky pfi oslavach narozenin
nebo rozluckach se svobodou.
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