Centrala cestovniho ruchu

jizni morava

Cim se lidé osvézuji na jizni Moravé? Letni trendy ovlada kavova
klasika, domaci limonady a stale castéji také japonska matcha

Jaké piti preferuji navstévnici jihomoravskych podniki v letnich mésicich a jak se proménu;ji chuté
zakaznikd mapovala Centréla cestovniho ruchu — Jizni Morava prostfednictvim kavéaren a bister, které
jsou zapojeny do gastronomického privodce Gourmet Jizni Morava.

.Chtéli jsme ziskat prehled, co si ted'v lété na jizni Moravé lidé nejcasteji objedndvaji. Zamérili jsme se na
ndpoje, protoZe ty jsou relativné podobné napric rizné zamérenymi podniky. NGs prizkum neni
reprezentativnim sbérem dat, ale ukazuje zajimavé trendy, které naznacuji oblibu perlivych i neperlivych
nealkoholickych ndpoju, neochvejnou pozici kdvy a také vetsi chut experimentovat,” priblizuje Martina
Gruzova, feditelka Centraly cestovniho ruchu - Jizni Morava, ktera stoji za kazdoroc¢né vydavanym
privodcem Gourmet Jizni Morava.

Od prvnich teplych dni na zacatku kvétna do prodlouzeného vikendu na zacatku Cervence se ukazuje
zfejmy posun k poctivym domacim limonadam a lehkym osvézujicim drinkim. Moderni brunch bistra
a vybérové kavarny zaznamenavaji skok v popularité ledovych variant kavy a také tzv. cold brew — za
studena extrahované kavy, ktera nabizi lehi a ovocnéjsi kavovy profil pro teplé dny.

Prodeje domacich limonad z ovocnych a bylinkovych sirup( roste na Ukor lahvovych nealkoholickych
napojl, pficemz v mnoha podnicich tvofi nejprodavanéjsi polozku menu hned po kavé. Podniky k tvorbé
limonad ¢asto vyuzivaji lokalni zdroje a vlastni postupy. ,Z ledovych ndpoji urcité dominuji nase domdci
limonady, které pripravuje nds kolega kuchar. Pouzivame ovocnd pyré a koncentraty od rodinné firmy
TROPICO z nedalekych Olomucan. Domdci fermentddy pripravuje dalsi kolega z druhého podniku Kohout
na viné. Na koktejl Bellini pouZivdme merurikovy nektar a na Spalktv Spritz bezovy sirup, které jsou

z Vinafstvi Spalek z Nového Saldorfu,” popisuje Lucie P¥ibylova z BiBistra Blansko.

Zietelny je dle pozorovani v kavarnach a bistrech také posun od alkoholovych variant napojt k jejich
nealkoholické podobé. ,Letos si lidé hodné ddvaji nealko varianty drinkd, které u nds v bistru nabizime —
nealko Aperol, nealko Hugo spritz nebo nealko Gin & tonic. Hodné se ted piji i nealko piva, klidné
pSenicné. Zdakaznici si nealkoholické varianty dost oblibili, a proto nasi nabidku v tomto smeru stdle
rozsifujeme,” potvrzuje Barbora PSencéikova ze znojemského Mikulas bistra.

Prazkum dale potvrdil stoupajici zajem o napoje z japonského zeleného caje Matcha. Ackoliv zatim
nedosahuje celkovych prodejl tradi¢ni kavy, poptavka po ni stabilné roste. Podniky experimentu;ji s jejim
podavanim — vedle oblibené varianty s mlékem (matcha latte) se objevuji inovativni letni kombinace,
jako je matcha s ovocnym sirupem nebo osvézujici matcha limonady. ,Statisticky u nds stdle vede
cappuccino, které ale ndsleduji hned v zdvésu nase specidly — konkrétne peach velvet matcha a strawberry
matcha. Poté je mango marakuja limondda a espresso tonic,” shrnuje Jifi Mahr, ktery v Mikulové
provozuje dva podniky zaméfené na matchu - brunch bistro MOJI café a kavarnu MOMO café.

Co se tyce rozlozeni konzumace béhem dne: brunchova kultura preje lehkym drinkim v podobé Mimosy
(kombinace sektu a Cerstvé vymackané ovocné stavy), naopak vecerni a odpoledni poptavka v regionu
silné odrazi cykloturisticky charakter Jizni Moravy. V segmentu alkoholu hraje prim vychlazené pivo

a lehké vinné striky.
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