Systém produkti cestovniho ruchu



Centrala cestovniho ruchu — lJizni Morava (Centrdla JM) rozviji produkty cestovniho ruchu s
celokrajskym nebo nadregionalnim vyznamem. Produktovy systém vychazi ze strategickych priorit
destinace, potfeb navstévnik(l, potencialu Gzemi a spoluprace s oblasthimi destinaénimi organizacemi
a dalsimi partnery.

1. Produktové portfolio

Produkty cestovniho ruchu destinace jsou ¢lenény do dvou urovni:

A. Krajské produkty

Produkty koordinované Centralou JM, které propojuji nabidku vice oblasti jizni Moravy nebo maji
strategicky vyznam pro destinaci a jsou rozvijeny a komunikovany na Urovni celého kraje:

e Gourmet Jizni Morava — gastronomie a kvalitni gastronomické podniky v regionu,

e MojaKarta — navstévnicka karta propojujici ubytovatele, turistické cile a dalsi sluzby,

e Brno Convention Bureau — kongresovy, konferencni a firemni cestovni ruch,

e Poutnictvi na jizni Moravé — propojeni poutnich mist, tras a duchovniho dédictvi regionu,

e vinarska turistika — propojeni vinarstvi, krajiny, architektury, gastronomie a dalSich zazitkl
spojenych s vinem.

B. Oblastni a lokalni produkty s potencialem nadregionalniho vyuziti

Oblastni a lokalni produkty vznikaji predevsim z iniciativy oblastnich destinacnich organizaci a jejich
partner(l a vychazeji ze specifické nabidky, identity a potencidlu jednotlivych ¢asti jizni Moravy.

Pokud ma takovy produkt potencial oslovit navstévniky i mimo danou turistickou oblast, je vyuZitelny
pro nadregiondlni propagaci nebo jej lze rozsifit a propojit s nabidkou dalSich turistickych oblasti,
podporuje Centralou JM jeho dalsi rozvoj.

Podpora mize spocivat zejména v zapojeni produktu do krajské marketingové komunikace, propojovani
s dalSimi oblastnimi DMO a partnery, sdileni know-how a dat nebo v koordinaci jeho rozsifeni na Uroven
vice turistickych oblasti.

Cilem je vyuzivat kvalitni produkty vznikajici pfimo v izemi a tam, kde to dava smysl, umoznit jejich Sirsi
vyuziti v nabidce destinace Jizni Morava.

2. Princip vybéru a rozvoje produkt(

Produkt zafazeny do krajského produktového portfolia by mél splfiovat zejména nasledujici kritéria:

e vychazi z redlné nabidky a potencialu jizni Moravy,

e reaguje na potreby definovanych cilovych skupin,

e propojuje vice sluzeb, mist nebo partnert,

e ma presah do vice turistickych oblasti nebo strategicky vyznam pro cely kraj,

e podporuje prodluzovani pobytu, opakované ndvstévy nebo rozlozeni ndvstévnosti v Uzemi a
case,

e umoznuje zapojeni podnikateld a dalSich partnerd,

e ma stanoveného koordinatora a zpUsob dalsiho rozvoje,

e jeho vysledky lze sledovat a vyhodnocovat.



3. Rozvoj produktl prostfednictvim pracovnich skupin a platforem

Jednotlivé produkty a produktova témata jsou dale rozvijeny prostfednictvim samostatnych pracovnich
skupin nebo tematickych pracovnich platforem, do kterych jsou zapojovani relevantni aktéfi podle
charakteru daného produktu.

Pracovni skupiny a platformy vytvéreji prostor pro spole¢nou diskusi, sdileni zkusenosti a potreb
jednotlivych partner(, identifikaci prilezitosti a bariér a pfipravu konkrétnich krokd vedoucich k dalsimu
rozvoji produktu.

Podle charakteru produktu se do prace zapojuji zejména oblastni DMO, podnikatelé, turistické cile,
kulturni instituce, obce a kraj, profesni a oborové organizace a dalsi relevantni partnefi.

Centralou JM v tomto systému plni predevsim koordinacni roli, propojuje jednotlivé aktéry a zajistuje
navaznost rozvoje produktl na strategické priority cestovniho ruchu Jihomoravského kraje.

4. Pravidelné vyhodnocovani a dalsi rozvoj

Produktové portfolio je priibéziné aktualizovano na zakladé prace jednotlivych pracovnich skupin a
platforem, dostupnych dat, vyvoje poptavky, trendd v cestovnim ruchu a zpétné vazby zapojenych
partnerd.

Vystupy pracovnich skupin a spoluprace s oblastnimi DMO slouZi jako podklad pro rozhodovani o dalsim
rozvoji jednotlivych produktd, jejich pfipadném rozsiteni do dalSich ¢asti regionu a jejich zapojeni do
spole¢né propagace destinace Jizni Morava.



