Centrala cestovniho ruchu

jizni morava

Danky si uzivaly jihomoravské hygge, Italové si pochvalovali
cappuccino po obédé. Jizni Morava vabi influencery i novinare

Pres dvacet zorganizovanych vylet(, vice nez sto Ucastnik(l a milionové dosahy jen za dosavadni ¢ast
roku 2026. Centrala cestovniho ruchu — Jizni Moravy pfivadi na jih Moravy novinare, influencery

i zahranicni organizatory, aby rozsifila povédomi o tom, co vSechno v regionu nabizi pro rlizné cilové
skupiny.

, Tyto takzvané press tripy a influencer tripy patii mezi dileZité ndstroje destinacniho marketingu —
misto klasické reklamy stavi na osobni zkusSenosti lidi, ktefi uz maji své publikum. Jejich sdéleni je
autentictejsi a duveryhodnéjsi, coZ pomahd lépe budovat povédomi o nasem regionu a jeho nabidce,”
priblizuje Martina Grhzova, feditelka Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava.

Mezi prvnimi letos na jiZzni Moravu zavitala britska cestovatelka z Birminghamu, ktera obdivovala krasu
hustopecskych mandloni. V srpnu se jizni Moravou zase nesla italStina od dvojice cestovatel, ktefi
ocenili kvalitu kavy v jihomoravskych kavarnach i moznost popijet cappuccino v odpolednich hodinach,
coz je v jejich domovské Itdlii proti zvyklostem.

,Uprimné mazu rict, Ze do jizni Moravy jsme se naprosto zamilovali. Velmi jsme se tésili na vytvdreni
obsahu a mozZnost predstavit vSechna ta uZasnd mista, kterd jsme méli moznost objevit,” vyjadrila se
cestovatelka Mahé De Salvador, ktera stoji za profilem The souls of travel.

Program vyletl planovanych jihomoravskou centralou cestovniho ruchu vypada pokazdé jinak a sklada
se na miru oslovenym osobnostem. Jinou jizni Moravu pozndva cyklista, jinou rodina s détmi, milovnik
vina nebo ¢tenar kulturniho magazinu. VSichni tvlirci vSak dostanou vydatnou porci regionu a zejména
jihomoravské gastronomie, kterd tvofri jedno z hlavnich témat, jak oslovit domaci i zahrani¢ni publikum.

Itinerdr sestavujeme ve spoluprdci s jednotlivymi misty na jizni Moravé. Od samotnych ucastniki
madme velmi pozitivni zpétnou vazbu, ackoliv si obcas s nadsdzkou postézuji, Ze na jizni Moravé toho
mdme tolik, Ze to nestihaji vstrebat,” dodava s usmévem Katefina Motyckova, ktera ma planovani tripl
na jihomoravské centrale cestovniho ruchu na starosti.

Silnou soucasti jihomoravské identity zUstava také vino. Novinari ze zemi BENELUXU v dubnu poznavali
region predevsim pres mistni vinare, o mésic pozdéji rakouska novinarka pro ¢tenare rakouskych
a Svycarskych magazini mapovala sklepni ulicky a atmosféru vinafstvi v ndvaznosti na architekturu.

Specifickou skupinu tvofi takzvané fam tripy, tedy poznavaci cesty pro zdstupce cestovnich kancelafi
nebo privodcul. Jejich smyslem neni primarné medialni vystup Ci sdileni s publikem, ale to, aby
profesionalové z cestovniho ruchu poznali nabidku regionu osobné a mohli ji nasledné zaradit do svych
programu. Letos se tak na jizni Moravu vydali napfiklad zastupkyné danského trhu, které si ovéfily, Zze
jizni Morava ma k tradi¢nimu severskému ,hygge” docela blizko. Klidné kavarny, dobré jidlo, vino

a krajina, ve které neni tfeba spéchat. V fijnu mifi na jih Moravy skrze fam trip dvanacti¢lenna skupina
z Izraele a nasledné pfijedou zastupci z litevskych cestovnich kancelafi mapovat spojeni vina

a architektury.
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