Vyrocni zprava 2025



Obsah

1. Zakladni identifikaCni Udaje.......ceccceiiiiciiie et e e et e e e e e e aae e 3
2. UVOANT SIOVO FEAILEIKY ...ttt e e ea et et s et ee e en e ee e e seeneneas 3
T o o] {1 e o=t a1 Tl I ST 4
4. HOSPOAArENT OFGANIZACE ... ...uvieieeiieeeeciie e e ettt e e et e e e ettt e e e e teeeeeetbeee e eebeeaeeasbaeaeessseeeeeasbeeeeesreeesannees 5
4.1, PTEhled PFMU .ccciii et ettt te e et eete e e ste e e e ebeeeebeeessseeeabeeestseeeabeeensseesasesennsaesnseeans 5
LBy e Y Y [=Te AV o F= Y [ F OO SPRR U 5
e B VAV 1=Yo 1= Qg To Ty oYY - [t =1 o PSR 5
5.  Prehled dotacnich ProjeKIU........cceeecueeiiieeciieece ettt ettt ettt e eare e e be e e tbeeebe e e abeesaraeens 5
5.1. Dotacni projekty V roCE 2025 .......cci ittt e e ettt e et e e e et e e e e e etaee e e arbae e e earaeeeeanraeaaens 5
5.2. Dotacni projekty z predchoziCh [EL........coociiiii i 6
6.  LIASKE ZAIOJ@ ettt et e e et e e e et e e e e e abe e e e e eba e e e e abeeaeeatbaeeeenteeeeannres 6
7. Strategické Cile @ AKEIVITY ...c.ueeieeiiee et e e ettt e e e e e et r e e e et e e e eaabae e e ebeeeeeennnes 7
7.1. Zvysit vykon organizace destinacniho ManagementU..........ceeccuvveeeeiiieeeccieee e 7
7.1.1. Rizeni @ KOMUNIKACE ......cuevvieiiececeeieteteeeeecee ettt s st es s enasaeaes et 7
7.1.2. KPT CNEIAla JM...eeee ettt s b e st st st b e esbe e st saes 8

7.2. Posilit postaveni destinace JIZNT IMOIaVa.........cccuuveiieciieeeeciiee ettt eetae e et e e eetaee e e eeraeeeeaas 8
7.2.1. Produkty a témata cestovnino rUChU .........ooiieiiiiiee e e 8
7.2.2. MarketingoVa KOMUNIKACE .........eeiiiiiee ettt ettt e e e arae e e nes 11
7.2.3. INteligentni CR — SDEI dat ...coiciiiiieceeeeeeeeee ettt e 15
7.2.4. INICIACE rOZVOJE SIUZED ... e 15

8. UCOENT ZAVEIKA ..vueeeeeviete ettt bbbttt ettt bbbt 16

S Y = YL Y Yol V= o [ LU 1 o (RO 16



1. Zakladni identifikacCni udaje

2. Uvodni slovo feditelky

VaZeni partnefi, kolegové a pratelé jizni Moravy,

rok 2025 potvrdil, Ze cestovni ruch zlstava velmi odolnym a dynamickym odvétvim. Navzdory
pokracujici ekonomické nejistoté, vysSim cendm sluieb i geopolitickému napéti lidé cestovat
neprestali. V Evropé meziro¢né vzrostl pocet zahranicnich pfijezdl o 3,2 % a prenocovani o 3,1 %, jesté
rychleji pfitom rostly vydaje ndavstévnik(. Vyraznym trendem byl také rostouci zdjem o méné
exponované destinace ve stfedni a vychodni Evropé, kratsi vzdalenosti a cesty v rdmci Evropy.

Také Cesko zaZilo velmi silny rok. V hromadnych ubytovacich zafizenich se ubytovalo téméf 23,6
milionu hostl, meziro¢né rostla domaci i zahranic¢ni navstévnost a u zahrani¢nich hostl rostl pocet
prenocovani rychleji nez samotné pfijezdy. Vyrazné posiloval naptiklad polsky trh, zatimco mezi rychle
rostouci zdrojové trhy patfily také Japonsko, Izrael nebo zemé Blizkého vychodu. Jihomoravsky kraj si
pritom udrzel pozici jednoho z nejnavitévovanéjsich region(i Ceské republiky.

Na jizni Moravu v roce 2025 pfijelo 2 251 656 hostU, ktefi zde stravili 4 377 441 noci. Navstévnost tak
zGstala na velmi vysoké Urovni a soucasné dal rostl vyznam zahraniénich host(. To je pro nas pozitivni
zprava, ale také pripominka, Ze samotny pocet navstévnik( neni jedinym méritkem Gspéchu. Jizni
Morava dlouhodobé patfi mezi regiony s kratsi primérnou délkou pobytu, a pravé prodluZovani

pobytu, vyssi Utrata navstévnik(, rozloZzeni navstévnosti v Case a prostoru a rostouci podil zahranic¢nich
hostl jsou témata, kterd budou pro dalsi rozvoj regionu klicova.

Rok 2025 zaroven ukazal, jak rychle se méni zplsob, jakym lidé destinace vybiraji. Stale vétsi roli hraje
pomér ceny a kvality, autenticita, gastronomie, aktivni dovolena a moznost objevovat mista mimo
hlavni turisticka centra. Evropska data zaroven ukazuji, Ze cestovani zUstava pro spotrebitele prioritou
i v obdobi ekonomickych obav, navstévnici ale stale dislednéji zvazuiji, za co své penize utrati.

Pro Centrélu cestovniho ruchu —Jizni Morava proto rok 2025 nebyl pouze o propagaci regionu, ale stale
vice také o Fizeni destinace na zakladé dat, préaci se zahrani¢nimi trhy a spolupréci partnerd napfi¢
regionem. Sledujeme, odkud navstévnici pfijizdéji, jak se v regionu pohybuji, co od destinace ocekavaji
a jak hodnoti jeji sluzby. Pravé schopnost tato data prevadét do konkrétnich rozhodnuti povazujeme

vevs

za jednu z nejduleZitéjsich roli krajské destinacni organizace.

Za vysledky roku 2025 stoji prace naseho tymu i spoluprace celé fady partner(l. Dékuji Jihomoravskému
kraji, statutdrnimu méstu Brnu, Svazu obchodu a cestovniho ruchu CR, oblastnim destinaénim
organizacim, méstlim a obcim, podnikatelim i turistickym cilim za ddvéru a spole¢nou praci.

Do dalsich let vstupujeme s ambici nesoustiedit se pouze na to, kolik navstévnikd na jizni Moravu
prijede, ale predevsim na to, jaky prinos cestovni ruch regionu pfinasi — ekonomicky, spolecensky i
dlouhodoby. Nasim cilem je, aby lidé na jizni Moravé zlstavali déle, objevovali vétsi ¢ast regionu a méli
dlvod se vracet.

Martina Grdzova
Reditelka
Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava



3. Profil organizace

Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava (Centrala JM) byla zaloZena v prosinci 2005 na zakladé
spoluprace Jihomoravského kraje, statutarniho mésta Brna a Svazu obchodu a cestovniho ruchu CR.
Jejim vznikem byla vytvofena platforma pro systematicky a koordinovany rozvoj cestovniho ruchu v
regionu.

Centrala JM plsobi jako krajska destinacni organizace, jejimZ poslanim je rozvoj cestovniho ruchu na
jizni Moravé, podpora jeho marketingu a propagace a zajisténi udrzitelného a kvalitniho rozvoje
turistické nabidky regionu. Organizace pfi své cinnosti zohledriuje potfeby navstévnik(, mistnich
obyvatel i podnikatelskych subjekt.

Hlavni Cinnost Centrala JM spocivd zejména v marketingové a prezentacni podpore regionu,
poskytovani informaci o turistické nabidce, realizaci projektd v oblasti cestovniho ruchu, sbéru a
analyze dat, podpore destinacniho managementu v turistickych oblastech a v poradenské a vzdélavaci
¢innosti. Soucasti aktivit je také organizace odbornych i prezentacnich akci, Uc¢ast na veletrzich a
realizace fam a press trip(l. Centrala JM rovnéz spravuje turisticky portal jizni-morava.cz.

Organizace spolupracuje s oblastnimi destinacnimi organizacemi, obcemi, poskytovateli sluzeb a
dalsimi partnery. Vyznamnou oblasti je také podpora kongresové a incentivni turistiky.

Centrala JM je neziskovou organizaci, jejimZ uc¢elem neni dosahovani zisku, ale zajisténi vyrovnaného
hospodareni a poskytovani sluzeb svym €lendim. Cinnost organizace se fidi stanovami schvalenymi
valnou hromadou. V roce 2024 doslo k jejich aktualizaci, ktera vedla ke zprehlednéni fungovani
organizace a k Upravé vymezeni hlavni a dopliikové Cinnosti. V ramci dopliikové Cinnosti realizuje
Centrala JM zejména tvorbu a prodej turistickych balicki a prodej propagacnich a upominkovych
predmétd.

Zakladateli organizace jsou Jihomoravsky kraj, statutdarni mésto Brno a Svaz obchodu a cestovniho
ruchu CR. Nejvy$$im organem je valna hromada, statutdrnim orgdnem je teditel a kontrolni funkci
vykonava dozorcirada. Organizace je ¢lenem Czech Convention Bureau, jehoZ prostiednictvim se podili
na propagaci Ceské republiky jako destinace pro kongresovou a incentivni turistiku. Region prezentuje
pod znackou Brno Convention Bureau.



4. Hospodareni organizace

Hospodareni Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava bylo v roce 2025 vedeno v souladu s platnymi
pravnimi pfedpisy a vnitfnimi smérnicemi organizace. Organizace hospodafila s cilem zajistit vyrovnany
rozpocet a efektivni vyuzZiti vSech ziskanych prostfedkd k naplfiovani svého poslani.

4.1. Piehled pfijmt

Celkové pfijmy organizace v roce 2025 Cinily 38 472 tis. K¢.
Struktura prijma:

e Clenské prispévky: 33 650 tis. K¢

e dotace z verejnych rozpoctl: 4 072 tis. K¢

e prijmy z doplfikové Cinnosti: 35 tis. K&

e ostatni prijmy: 715 tis. K¢
4.2. Pfehled vydaju

Celkové vydaje organizace v roce 2025 cinily 33 202 tis. K¢.

4.3. Vysledek hospodareni

Vysledek hospodareni za rok 2025 Cinil 5 271 tis. K¢. Vysledek hospodareni byl v souladu s
charakterem neziskové organizace bude pouZit na rozvoj ¢innosti.

5. Pfehled dotacnich projektu

V roce 2025 realizovala Centrdla cestovniho ruchu — Jizni Morava projekty financované z dotacnich
titul(. Tyto projekty byly zaméreny na podporu rozvoje cestovniho ruchu, marketing regionu a
zkvalitnéni turistické nabidky.

5.1. Dotacni projekty v roce 2025

Nazev projektu: Podpora organizaci destinacniho managementu 2025+
e poskytovatel dotace: Ministerstvo pro mistni rozvoj
e vySe dotace: 2 492 tis. K¢
e doba realizace: 1/2025 -9/2025
Nazev projektu: Podpora z Vinatrského fondu Ceské republiky
e poskytovatel dotace: Vinarsky fond Ceské republiky

e vySe dotace: 200 tis. K¢



e doba realizace: 2025

Souhrn dotacni ¢innosti

e Celkova vyse pfijatych dotaci v roce 2025 cinila 4 072 tis. KE. V roce 2025 byla prijata také
dotace z roku 2024 ve vysi 1 203 tis. K¢ z dotacniho programu Podpora organizaci
destina¢niho managementu. Dotace byly vyuZity v souladu s jejich uréenim a podminkami
poskytovatell, zejména na realizaci marketingovych aktivit, podporu destina¢niho
managementu a rozvoj turistické nabidky regionu.

e Organizace dbala na hospodarné, efektivni a transparentni vyuZiti vefejnych prostredkd.
Vsechny projekty byly fadné vyuctovany dle pozadavk( poskytovatell dotaci.

5.2. Dotacni projekty z predchozich let

Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava se v minulych letech podilela také na realizaci dotacnich
projektd, které svym charakterem presahuji jedno Géetni obdobi nebo maji dlouhodoby ptinos pro
rozvoj cestovniho ruchu v regionu.

- Kultura a pfiroda na Zeleném pdsu — projekt ukonéen v r. 2019, je v udrzitelnosti.

- SlowFood-CE — projekt ukoncen v r. 2019, je od 31.12.2024 v archivaci

- Do Zahrad (Griinraum) - projekt ukoncen v r. 2019, je v udrZitelnosti do 31.12.2026

- Posileni marketingovych aktivit a rozvoj partnerstvi v regionu jizni Morava — projekt ukonéen
vr.2021, je od 31.7.2024 v archivaci

- Posileni marketingovych aktivit a rozvoj nabidky destinace — projekt ukoncen vr. 2022, je
v udrZitelnosti do 30.11.2025

- Zvyseni kvality, rozsifeni nabidky a prezentace destinace Jizni Morava — projekt ukoncen
v r.2023, je v udrZitelnosti do 29.11.2026

- Podpora a rozvoj cestovniho ruchu v destinaci Jizni Morava — bézici projekt zaméreny
na podporu marketingovych aktivit.

- Podpora organizaci destinatniho managementu 2025+ — Provoz a rozvoj destinace Jizni
Morava

6. Lidské zdroje

V roce 2025 zajistovala cinnost Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava stabilni tym zaméstnanct
doplnény o externi spolupracovniky.

Zameéstnanci se podileli zejména na:
e marketingu a propagaci regionu
e realizaci projektl v oblasti cestovniho ruchu
e spravé digitalnich nastrojl a dat

e administrativnim a organizacnim zajisténi ¢innosti organizace



Externi spoluprdace

Organizace pfi své cinnosti spolupracovala také s externimi dodavateli, prfedevsim v oblastech
marketingu, grafiky, IT a odbornych konzultaci.

Pracovni podminky

Organizace dba na vytvareni odpovidajicich pracovnich podminek a zajistuje bezpeénost a ochranu
zdravi pfi praci v souladu s platnymi pravnimi predpisy.

7. Strategické cile a aktivity

7.1. Zvysit vykon organizace destinacniho managementu

7.1.1. Rizenia komunikace
Planovani na principu 3K

Planovani aktivit Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava v roce 2025 vychazelo z osvédceného
principu ,,3K“ — komunikace, koordinace a kontinuita. Tento pfistup se promital do pravidelné
spoluprace s oblastnimi organizacemi destinacniho managementu (DMO), setkavani s pracovniky
turistickych informacnich center (TIC) a prezentaci Centrdly na regiondlnich i odbornych setkanich
partnerd.

DuleZitou soucasti planovani bylo propojovani aktérl v ramci konkrétnich produktl a projekt(,
napriklad v kampani Gourmet Jizni Morava, pfi realizaci fam a press tripl nebo v ramci projektu TOP
cile jizni Moravy, jehoZz cilem je dlouhodobd podpora navstévnosti vybranych atraktivit v kraji.
Vyznamnd byla také koordinace aktivit v ramci projektu MojaKarta, kde Centrala aktivné
spolupracovala s oblastnimi DMO na zapojeni mistnich subjekt( a jejich pfimém napojeni na produkt.

Soucdsti planovani a rozvoje byla rovnéz ptiprava a realizace marketingovych kampani zamérenych
na domdci i zahranicni trhy, jejichZ cilem bylo zvysSeni povédomi o jednotlivych tématech i o samotném
regionu jizni Morava jako kvalitni a rozmanité destinaci.

Nastaveni KPI oblastnich DMO

V roce 2025 nastavil Jihomoravsky kraj v ramci dotacni vyzvy na podporu ¢innosti oblastnich organizaci
destinac¢niho managementu (DMO) podminku, ktera reflektuje snahu o vétsi provazanost regionalnich
aktivit. Konkrétné se jednalo o podminku, Ze alespon 15 % subjekt( z Uzemi dané DMO musi byt
zapojeno do systému turistické karty MojaKarta. Tento ukazatel podporuje aktivni propojovani aktér(
v destinaci a posiluje vyznam nastroji produktového fizeni cestovniho ruchu v regionu.



7.1.2.KPI Centrala JM
DosazZeni vybranych ukazatel( vyvoje CR

Dle Strategie destinacniho managementu a marketingu Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava na
obdobi 2022-2027 patti mezi klicové aktivity sledovani a vyhodnocovani vybranych ukazatell vyvoje
cestovniho ruchu. Tyto indikatory pomahaji sledovat skutecny stav a dynamiku cestovniho ruchu v
regionu. Nasledujici tabulka porovnava predpandemicky rok 2019 se skutec¢nosti roku 2025.

Rok Pocet navstévnika Pocet pfenocovani PCR/DCR
2019 2137 000 4228 086 35/65
2025 2 251656 4377 441 30/70

Pocet certifikovanych oblastnich DMO
K 31.12.2025 byl cely region pokryt certifikovanymi oblastnimi DMO. Konkrétné:

- Moravsky kras a okoli - DMO Moravsky kras a okoli, z.s.

- Brno a okoli - Brnénsko — destinacni spolecnost

- Znojemsko a Podyji - ZnojmoRegion, z.s.

- Palava - Destinacni spole¢nost Palava, z.s.p.o.

- LVA a Hustopecsko - Lednicko-valticky areal a Hustopecsko, z.s.
- Slovacko - Turisticka asociace Slovacko, z.s.

Zvyseni povédomi o systému organizace CR v regionu

V roce 2025 se Centrdla cestovniho ruchu —Jizni Morava systematicky vénovala zvySovani povédomi o
systému organizace cestovniho ruchu v regionu. Jednim z nastrojd byla pfima komunikace se zastupci
samosprav — starosty obci, kterym byl zasilan tematicky newsletter. Ten informoval o aktudlnich
aktivitach Centraly, moZnostech zapojeni obci do spole¢nych projektl a vystupech z krajské strategie.
Vyznamnym komunikacnim kandlem byl také profil Centraly na siti LinkedIn, kde bylo v pribéhu roku
publikovano vice nez 100 tematickych pfispévk( a 12 pravidelnych zpravodajskych souhrnl. Tato
forma komunikace pfispéla k vétsi informovanosti verejné i odborné sféry o roli destinacniho
managementu v kraji a podpofila transparentnost ¢innosti organizace.

7.2. Posilit postaveni destinace Jizni Morava

7.2.1.Produkty a témata cestovniho ruchu

Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava se v roce 2025 intenzivné vénovala rozvoji a koordinaci
klicovych produktovych oblasti, které tvoti pevné pilite tematické nabidky regionu. Mezi jiz etablované
produkty patfi Brno Convention Bureau, které dlouhodobé podporuje konferencni a kongresovou
turistiku. V pribéhu roku 2025 zpracovalo 116 poptavek, nejcastéji zamérenych na prostory pro konani
akci, ubytovani a doprovodné programy. Brno a jizni Moravu zaroven prezentovalo na 13 veletrzich a
networkingovych akcich.



Vyznamnym milnikem byla spoluorganizace prestizni mezindrodni konference vinarského turismu
IWINETC, kterd se v bifeznu 2025 uskutecnila v Mikulové viibec poprvé v Ceské republice. Centrala se
prostfednictvim Brno Convention Bureau podilela na zajisténi odborného programu i doprovodnych a
spolecenskych akci. Na konferenci navazaly Ctyfi fam tripy a jeden press trip. Samotna konference
prilakala 150 ucastnik( z 27 zemi a v ramci B2B workshopu se uskutecnilo vice nez 500 predem
domluvenych obchodnich schlizek. Akce predstavila jizni Moravu zahraniénim odborniklim a posilila
jeji pozici jako vinarské i kongresové destinace.

Brno Convention Bureau v pribéhu roku realizovalo celkem osm MICE fam trip(, pfi nichZ se G¢astnici
seznamovali s mistnimi dodavateli, venues a moznostmi pro poradani rliznych typ0 akci. Pokracoval
také rozvoj eventové aplikace BCB. V roce 2025 ji vyuZilo 21 konferenci a nové byla rozsifena o moznost
generovani vstupl do brnénskych pamatek a jizdenek na méstskou hromadnou dopravu pro tcastniky
konferenci.

Vyznamné se rozvijel také ambasadorsky program, ktery na konci roku sdruzoval 68 aktivnich
ambasadorl. Ve spolupraci s nimi Brno Convention Bureau pracovalo na 27 budoucich konferencich,
jejichZ ziskani mlze v dalsich letech pfivést do Brna a jizni Moravy nové navstévniky. Soucasné
pokracovala propagace Brna a jizni Moravy jako MICE destinace na domacim i zahrani¢nim trhu.

Vyznamnym produktem je rovnéZz Gourmet Jizni Morava, ktery propaguje kvalitni regiondlni
gastronomii a pomaha navstévniklim objevovat provérené podniky napti¢ krajem. V roce 2025 bylo
do prlQvodce zarazeno 58 podnik(l — restauraci, bister, kavaren a cukraren, vinarstvi a vinnych galerii,
pivovari a nové také malych gastrozastavek. Vsechny zarazené podniky prosly hodnocenim
nezavislych porotct a dosahly minimalné 70 bodl ze 100. Sedmy roc¢nik Gourmet Jizni Morava tak
pokracoval v systematické podpore kvalitni gastronomie nejen v hlavnich turistickych centrech, ale
také na méné ocekdvanych mistech regionu.

Jednim z vyraznych témat roku 2025 zlstalo také vino a vinafska turistika. Produkt Vino a architektura
Centrala vyuzila mimo jiné pfi propagaci jizni Moravy na polském trhu. Vinarské téma soucasné vyrazné
posililo usporadani konference IWINETC, diky niZ se jizni Morava predstavila mezinarodni odborné
verejnosti jako destinace propojujici vinatstvi, gastronomii, kulturu a cestovni ruch.

V zahrani¢nim marketingu se Centrala v roce 2025 soustfedila zejména na blizké zdrojové trhy,
predevsim Polsko a Slovensko. Polsky trh oslovovala prostfednictvim veletrh(l i cilenych kampani
véetné tématu Vino a architektura. Vyznam zahranic¢ni propagace potvrzoval také vyvoj navstévnosti—
béhem hlavni letni sezdony pfijelo do kraje mezirocné o 6 % vice zahranicnich host, pficemz Polaci
predstavovali nejsilnéjsi zahrani¢ni skupinu.

Pokracoval také rozvoj pristupného cestovniho ruchu. Vedle pravidelného mapovani turistickych cild
ve spoluprdci s Paracentrem Fénix se v roce 2025 rozvijel Prlivodce pfistupnosti, pilotné testovany na
Znojemsku a v Dolnim Rakousku v ramci projektu CE-Spaces4All. Informace o ovérenych mistech jsou
zverejiiovdny na webu jizni Moravy v sekci Vylety bez bariér a zaroven v databazi Vozejkmap.cz.

Vyznamnou soucasti nabidky zlstala MojaKarta — digitalni turisticka karta, kterd funguje na principu
bezplatné aktivace pfi pobytu v zapojeném ubytovacim zafizeni a propojuje ubytovatele s turistickymi
cili, atraktivitami a gastronomickymi podniky. Projekt v roce 2025 vstoupil do své druhé letni sezény a
dale rostl. K 31. 12. 2025 evidoval 6 435 registraci a web mojakarta.cz dosahl ndvstévnosti ptiblizné 40
tisic uzivateld. Nabidka se béhem roku dale rozsifovala o nové partnery a benefity.



MojaKarta byla v roce 2025 podporovana také prostfednictvim influencer marketingu a komunikace
zamérené na rodinné cestovani. Napfiklad obsah influencerky Terezy Marouskové (@nasranamama)
vytvofeny v ramci fam tripu dosahl vice nez 636 tisic impresi. Projekt zaroven ziskal na veletrhu
HOLIDAY WORLD & REGION WORLD ocenéni za nejlepsi inovaci v cestovnim ruchu.

Vedle produktovych aktivit Centrala v roce 2025 posilila také servis pro navstévniky pfimo v centru
Brna. V dubnu bylo na Zamecnické ulici otevieno spole¢né informacni centrum Brna a Jihomoravského
kraje, které propojuje nabidku mésta a celého regionu na jednom misté.

DuleZitou soucasti prace Centraly byla v roce 2025 také prace s daty a poznavani potieb navstévniku.
V letnich mésicich probéhl rozsahly prizkum spokojenosti, do kterého se zapojilo 1 540 navstévnikl ze
vsech turistickych oblasti jizni Moravy. Vysledky ukazaly celkové vysokou spokojenost se sluzbami v
regionu, zaroven ale také rostouci naroky navstévniku a rozdily mezi jednotlivymi vékovymi skupinami.
Vyzkum navazal na obdobné Setfeni z roku 2022 a umoznil sledovat, jak se navstévnicka zkusenost v
Case méni. Ziskana data Centrala vyuziva jako podklad pro dalsi rozvoj produkt(, sluzeb i marketingové
komunikace.

Podpora regionalni gastronomie se neomezovala pouze na projekt Gourmet Jizni Morava. Centrala
pokracovala také v propagaci Festivalll plnych chuti, které propojuji regionalni producenty, lokalni
suroviny a gastronomii s kulturnim programem. V roce 2025 se festivaly uskutecnily ve Veseli nad
Moravou, Letovicich a Moravském Krumlové. Uz prvni zastavka ve Veseli nad Moravou prilakala
priblizné 8 tisic navstévnik(. Festivaly doplniovaly dalsi tradi¢ni gastronomické akce spojené s typickymi
produkty jizni Moravy — od mandli a chfestu pres merurnky a okurky az po rajcata, ¢esnek Ci husi
speciality. Centrala tak podporovala gastronomii nejen jako turisticky produkt, ale také jako nastroj
prezentace lokalnich producent( a jednotlivych ¢asti regionu.

Na podporu mistnich vyrobcl, femeslnik(l a tvlrch navazal na konci roku také treti rocnik projektu
Lokalni JeziSek z jizni Moravy. Projekt predstavuje verejnosti origindlni vyrobky vznikajici pfimo
v regionu — od gastronomickych produktl pres femesinou tvorbu aZ po autorské Sperky a design. V
roce 2025 byla komunikace projektu rozsifena také o vanocni soutéz na socialnich sitich. Lokalni JezZisek
tak doplnuje aktivity Centraly zamérené na propojovani cestovniho ruchu s mistni ekonomikou a
podporu regionalnich producentd.



7.2.2. Marketingova komunikace

V roce 2025 Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava pokracovala v systematické marketingové
komunikaci destinace na domacim i zahrani¢nim trhu. Vedle propagace jednotlivych turistickych cilt
se komunikace sousttedila na silnd produktova témata regionu — aktivni dovolenou, MojaKartu, vino a
architekturu i kongresovou a firemni turistiku. Vyznamnou roli hraly online kampané, socialni sité a
influencer marketing, které doplfiovala PR komunikace, inzerce, veletrhy, B2B akce a dalsi formy
osobni prezentace destinace.

Jizni Morava na kole

Jednou z vyraznych tematickych kampani roku 2025 byla Jizni Morava na kole, jejimz cilem bylo posilit
vnimani regionu jako cyklistické destinace a ukazat atraktivity dostupné ptrimo z cyklotras. Do projektu
se zapojily dvé skupiny influencer(, které postupné projely Znojemsko a Podyji, Moravsky kras a okoli,
Palavu a Lednicko-valticky areal a Brno a okoli.

Influencefi vytvofili celkem 114 vystupl na Instagramu — 105 stories, sedm reels a dva posty. Celkovy
zasah kampané dosahl témér 240 tisic, obsah ziskal vice nez 5 200 interakci a vzniklo také priblizné 100
fotografii vyuZitelnych pro dalsi marketingovou komunikaci regionu. Kampan navazala na webovou
prezentaci cykloturistiky, kterd v roce 2025 nabizela 54 pripravenych tras.

MojaKarta — od produktu ke komunikaénimu tématu

Vyznamny prostor v marketingové komunikaci ziskala také MojaKarta. Komunikace probihala prakticky
béhem celého roku a kombinovala socialni sité Meta, Google Ads a Sklik s PR, placenou inzerci,
prezentaci na veletrzich a regiondlnich akcich i influencer marketingem. V jarni a letni ¢asti byla
kampan zamérena na propagaci konkrétnich benefitl a atraktivit a vedle ¢eského trhu se v roce 2025
poprvé vyraznéji rozsitila také na Slovensko.

Jen jarni a letni ¢ast kampané na ¢eském trhu zaznamenala pfiblizné 2,47 milionu zobrazeni v siti Meta
a 1,53 milionu zobrazeni prostrfednictvim Google Ads. Na Slovensku pfinesla letni kampan dalSich
témér 1,25 milionu zobrazeni v siti Meta. Soucasti komunikace byl také influencer fam trip; obsah
Denisy Vysniovské dosahl vice nez 609 tisic impresi.

Polsko: , Degustuj architekturu”

Vyraznou soucasti zahrani¢ni komunikace byla v roce 2025 kampan zamérenda na polsky trh, ktera
pracovala s tématem vinarské architektury a claimem ,Degustuj architekturu”. Cilem bylo zvysit
povédomi o jizni Moravé a privést polské uZivatele na destinac¢ni web. Kampan vyuZila kombinaci
Google Ads, Meta, programatické reklamy Adform a Google DV360.

Od brfezna do ¢ervna bylo v rdmci kampané doruceno vice nez 27,2 milionu impresi a 90,7 tisice kliknuti.
Kumulativni reportovany zasah jednotlivych reklamnich systém Cinil témér 5,9 milionu uZivateld,
pricemz skutecny pocet unikadtné oslovenych osob je kvali pfekryvu jednotlivych systéma nizsi.
Stanovené cile kampané v poctu oslovenych uzivatell i proklikd byly prekroceny.

Brno a jizni Morava jako MICE destinace

Samostatnou marketingovou linku predstavovala komunikace Brno Convention Bureau, zaméfena na
profesiondlni segment kongres(, konferenci a firemnich akci. Online komunikace v roce 2025 cilila na
Cesky, slovensky, polsky a rakousky trh a vyuzivala Meta, LinkedIn, Google, Sklik a YouTube.

Na Ceském trhu zaznamenala online kampan vice nez 1,67 milionu zobrazeni na platformach Meta,
dalsich témér 551 tisic prostrfednictvim Google a vice nez 608 tisic v siti Seznam.cz. Konverzacni



kampan na LinkedIn byla dorucena vice nez 28 tisicim kontaktl. Komunikaci doplriovaly printové a
online inzerce, newslettery, nové dronové video i osobni prezentace na B2B workshopech, roadshow
a vyznamnych MICE veletrzich od Frankfurtu a Barcelony po Londyn, Rigu ¢i Madrid.

Ucast na veletrzich a workshopech

Centrala JM v rdmci prezentace aktivné spolupracovala s méstem Brnem, agenturou CzechTourism a
jejimi zahrani¢nimi zastoupenimi. V roce 2025 se destinace prezentovala na nasledujicich veletrzich a
workshopech:

VELETRH/AKCE ZEME TERMIN
Ferienmesse Wien Viden, Rakousko 16.-19.1.2025
Association Days Europe Padova, Itdlie 6.-8.2.2025
Veletrh f.re.e Mnichov 2025 Mnichov, Némecko 19. - 23.2.2025
Ferie for Alle 2025 Herning, Dansko 21.-23.2.2025
Events Club Associations Forum 2025 Riga, LotySsko 9.-11.3.2025
Holiday World Praha, CR 14.-16.3.2025
AllinToo Katowice Katowice, Polsko 19.-20.3.2025
Dovolena 2025 Ostrava, CR 21.-22.3.2025
MTT Wroclav Wroclav, Polsko 21.-23.3.2025
IWINETC Mikulov, CR 26.-27.3.2025
Argus bike Viden, Rakousko 12.-13.4.2025
Prague Bike fest Praha, CR 26.—27.4.2025
TTD 2025 Ostrava, CR 28.-29.4.2025
B2B workshop s japonskymi nakupcimi Osaka, Japonsko 08.05.2025
Road Classics Valtice Valtice, CR 17.05.2025
IMEX Frankfurt Frankfurt, Némecko 20.-22.5.2025
Svétovy pohar horskych kol 2025 Nové Mésto na Moravé, CR 23.-25.5.2025
Czech MICE workshop v Krakové Krakov, Polsko 04.06.2025
Krasné stezky (vlastni stan) Moravsky kras 14.06.2025
Eea:éic:/r;?l Geographic Traveller Food Londyn, VB 19. - 20.7.2075
Events Club Forum 2025 Praha, CR 7.-9.9.2025
Tour Salon v Poznani Poznan, Polsko 3.-5.10. 2025
B2B prezentace pro polské nakupci Varsava, Polsko 20.10.2025
Events Club Life Sciences Forum 2025 Madrid, Spanélsko 2.-4.11. 2025
Caravaning - Travel adventure Brno, CR 6.-9.11. 2025
WTM Londyn Londyn, VB 4.-6.11. 2025
Networkingovy vecer s MICE nakupcimi Londyn, VB 5.11.2025
IBTM World Barcelona Barcelona, Spanélsko 18.-20.11. 2025
TC Leipzig Lipsko, Némecko 19.-23.11. 2025




Fam/Press tripy

V roce 2025 realizovala Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava celkem 40 fam, press a influencer
tripQ. Vyraznou soucasti programu byly tripy navdzané na mezinarodni vinafskou konferenci IWINETC,
v jejimZz ramci probéhl medialni trip a Ctyfi navazujici fam tripy pro zahraniéni Ucastniky. Silné
zastoupena byla také témata vina, gastronomie, aktivni dovolené a cykloturistiky, naptiklad cyklisticky
trip zaméfeny na Stezku Zelezné opony, natdceni porfadu Cyklodalky pro Ceskou televizi nebo
influencer trip Czech Vibes. Samostatnou komunikacni linku tvofila také MojaKarta, kterou predstavili
cesti i slovensti tvdrci obsahu zaméreni mimo jiné na rodinné cestovani.

Do programu se promitla i dal$i témata jizni Moravy — kultura a hudba, tradice, pfiroda, hrady a zamky,
bezbariérové cestovani, cestovani vlakem nebo road tripy regionem. Gastronomickou nabidku
podpofil naptiklad influencer trip zaméreny na podniky Gourmet Jizni Morava.

Tripy smérovaly na Siroké spektrum zdrojovych trhll. Vedle tradi¢né vyznamnych trhd, jako jsou
Slovensko, Rakousko, Némecko, Polsko nebo Velka Britanie, Centrala spolupracovala také s partnery a
médii ze Svédska a dalSich skandinavskych zemi, Italie, Nizozemska, Izraele, Ciny a jihovychodni Asie,
Japonska, Indie, Kuvajtu, Latinské Ameriky, Spanélska ¢i Peru. Program tak kombinoval praci s blizkymi
zdrojovymi trhy i cilené oslovovani vzdalenéjsich trhli s potencialem pro dalsi rdst.

Vedle leisure segmentu pokracovala také podpora MICE a B2B trhu. Probéhly napfiklad tripy pro
zahrani¢ni a ¢eské eventové agentury, mezinarodni ndkupci a dalsi profesionaly, jejichz cilem bylo
predstavit Brno a jizni Moravu jako destinaci vhodnou pro pofadani konferenci, firemnich akci a
incentivnich pobytd.

Socialni sité

V roce 2025 zUstaly socialni sité klicovym nastrojem pro komunikaci s verejnosti a budovani image jizni
Moravy jako atraktivni turistické destinace. Centrala aktivné spravovala profily na platformach
Facebook a Instagram pod znackami Jizni Morava a South Moravia, kde pravidelné sdilela inspirativni
obsah, aktuality, tematické tipy na vylety i propagacni kampané.

Ddraz byl kladen na vizudlni atraktivitu, autenticky jazyk a zapojeni komunity prostfednictvim

komentard a sdileni. Komunikacni aktivity byly podporeny i cilenou placenou inzerci a spolupraci
s influencery, coz pfispélo ke zvyseni dosahu a zapojeni publika.

FB @TheSouthMoravia
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Propagacni materialy

V roce 2025 Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava prlibéZzné aktualizovala a rozsifovala propagacni
materialy navazané na své klicové produktové linie. Dliraz byl kladen na praktické materidly vyuzitelné
jak navstévniky regionu, tak partnery v Uzemi, informacnimi centry a ubytovateli.

Vyraznéjsi novinkou byl letak Jizni Morava na kole, ktery vznikl ve spolupraci Centraly, oblastnich
destinacnich organizaci a partnerd. Prvni ¢eska verze byla pfipravena a vytisténa v lednu 2025, béhem
roku byla aktualizovdna a doplnéna o dalsi trasu. V listopadu néasledovaly také anglickd a némecka
jazykova verze. Materidl navazal na rozvoj webové nabidky cykloturistiky, kterd v roce 2025
predstavovala celkem 54 tras napfic regionem.

Samostatna sada tisténych materiadld vznikala také pro projekt MojaKarta. V pribéhu roku byly
pfipravovany a distribuovany materidly s aktudini nabidkou benefitli podle jednotlivych turistickych
oblasti tak, aby mohly byt vyuzivany ubytovateli, atraktivitami a dalSimi zapojenymi partnery pfimo pfi
komunikaci s navstévniky. Soucasti letni komunikace byl rovnéz tisk letak s prehledem aktualnich
benefitl pro jednotlivé DMO.

Propagacni materidly v roce 2025 tak stdle vice fungovaly jako doplnék digitalni komunikace a
konkrétnich produktd. Jejich cilem nebylo pouze obecné predstavovat jizni Moravu, ale predevsim
navstévniky inspirovat ke konkrétnim vyletim, trasam a vyutziti sluZzeb a benefitl pfimo v jednotlivych
¢astech regionu.



Prezentace v tisku

V roce 2025 Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava vyuzivala tisténou i online inzerci k podpofre
svych hlavnich produktd. Vyrazné byla komunikovana MojaKarta, ktera se objevila napfiklad v médiich
Respekt, iDNES, Travel Planet, Epocha na cestach nebo ve slovenském deniku SME. V jarni ¢asti
kampané bylo evidovano pét PR ¢lankd a sedm placenych inzerci.

Samostatné se v tisku prezentovalo také Brno Convention Bureau, napfiklad v Tydeniku Ekonom,
newsletteru Espresso a polském odborném médiu MICE Poland.

Tisténa prezentace tak vhodné doplfiovala online kampané a pomahala oslovit jak volnocasové
navstévniky, tak odborné B2B publikum.

7.2.3. Inteligentni CR — sbér dat

Centrala cestovniho ruchu —Jizni Morava v roce 2025 dale rozvijela fizeni destinace zaloZené na datech.
Vedle statistik Ceského statistického Uradu pracovala také s daty mobilnich operator(, ktera umozniuji
sledovat nejen pocet navstévnik(, ale také jejich pohyb v Uzemi, ¢asové rozloZeni navstévnosti a rozdily
mezi jednotlivymi ¢astmi regionu. Vysledky jsou zpracovavany do interaktivnich Power Bl reportd,
které slouzi jako podklad pro planovani a rozhodovani v cestovnim ruchu.

V roce 2025 Centrala zaroven pokracovala v systematickém sdileni dat s partnery v regionu. Vysledky
analyz navstévnosti z mobilnich dat byly prezentovany také v ramci odborného workshopu
zaméreného na jejich spravnou interpretaci a vyuziti v praxi.

Nové byla datova prace doplnéna také o vyzkum spokojenosti navstévnikd Jihomoravského kraje, ktery
sledoval nejen celkovou spokojenost, ale také kvalitu ubytovani, gastronomie, infrastruktury, Cistotu,
bezpecnost a rozdily mezi jednotlivymi skupinami navstévnikd.

7.2.4. Iniciace rozvoje sluzeb

V ramci své cinnosti Centrdla shromaZduje podnéty a informace z Gzemi — od partnerd, obci i
turistickych organizaci — a predava je dédle Jihomoravskému kraji ¢i dalSim relevantnim subjektdim,
které maji moznost rozvoj infrastruktury aktivné ovliviiovat. Tématu se vénuje také pfi spolecnych
setkanich s oblastnimi DMO, TIC a zastupci samosprav, kde slouZi jako prostfednik a koordinator mezi
potfebami z terénu a moznostmi systémové podpory.



8. Uéetni zavérka

Ucetni zavérka za rok 2025 je zvefejnéna ve vefejném rejstiiku.

9. Zavérecné shrnuti

Rok 2025 potvrdil posun Centraly cestovniho ruchu — Jizni Morava od samotné propagace destinace
k SirSi roli krajské organizace destinacniho managementu. Vedle marketingové komunikace jsme
rozvijeli krajské produkty, praci s daty, spolupraci s partnery v Uzemi i podporu kongresového a
incomingového cestovniho ruchu. N&avstévnost regionu dosdhla 2 251 656 hostl a 4 377 441
pfenocovani.

Dékujeme zakladatelm, partnerdm, oblastnim DMO, podnikatellim, turistickym cildm i celému tymu
Centraly za spolupraci a divéru. V dalsim obdobi chceme pokracovat v propojovani partnert, vyuZivani
dat a rozvoji spolecnych produktl tak, aby cestovni ruch pfispival k dlouhodobému a vyvazenému
rozvoji jizni Moravy.

Martina Grdzova
Reditelka
Centrala cestovniho ruchu — Jizni Morava



