
 
 
 
 
 
 
 
Výroční zpráva 2025 
Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava  
  



Obsah 

 

1. Základní identifikační údaje ............................................................................................................. 3 

2. Úvodní slovo ředitelky ..................................................................................................................... 3 

3. Profil organizace .............................................................................................................................. 4 

4. Hospodaření organizace .................................................................................................................. 5 

4.1. Přehled příjmů ............................................................................................................................. 5 

4.2. Přehled výdajů ............................................................................................................................. 5 

4.3. Výsledek hospodaření ................................................................................................................. 5 

5. Přehled dotačních projektů ............................................................................................................. 5 

5.1. Dotační projekty v roce 2025 ...................................................................................................... 5 

5.2. Dotační projekty z předchozích let .............................................................................................. 6 

6. Lidské zdroje .................................................................................................................................... 6 

7. Strategické cíle a aktivity ................................................................................................................. 7 

7.1. Zvýšit výkon organizace destinačního managementu................................................................. 7 

7.1.1. Řízení a komunikace ........................................................................................................ 7 

7.1.2. KPI Centrála JM ................................................................................................................ 8 

7.2. Posílit postavení destinace Jižní Morava ..................................................................................... 8 

7.2.1. Produkty a témata cestovního ruchu .............................................................................. 8 

7.2.2. Marketingová komunikace ............................................................................................ 11 

7.2.3. Inteligentní CR – sběr dat .............................................................................................. 15 

7.2.4. Iniciace rozvoje služeb ................................................................................................... 15 

8. Účetní závěrka ............................................................................................................................... 16 

9. Závěrečné shrnutí .......................................................................................................................... 16 

 

  



1. Základní identifikační údaje 

2. Úvodní slovo ředitelky 

Vážení partneři, kolegové a přátelé jižní Moravy, 

rok 2025 potvrdil, že cestovní ruch zůstává velmi odolným a dynamickým odvětvím. Navzdory 
pokračující ekonomické nejistotě, vyšším cenám služeb i geopolitickému napětí lidé cestovat 
nepřestali. V Evropě meziročně vzrostl počet zahraničních příjezdů o 3,2 % a přenocování o 3,1 %, ještě 
rychleji přitom rostly výdaje návštěvníků. Výrazným trendem byl také rostoucí zájem o méně 
exponované destinace ve střední a východní Evropě, kratší vzdálenosti a cesty v rámci Evropy.  

Také Česko zažilo velmi silný rok. V hromadných ubytovacích zařízeních se ubytovalo téměř 23,6 
milionu hostů, meziročně rostla domácí i zahraniční návštěvnost a u zahraničních hostů rostl počet 
přenocování rychleji než samotné příjezdy. Výrazně posiloval například polský trh, zatímco mezi rychle 
rostoucí zdrojové trhy patřily také Japonsko, Izrael nebo země Blízkého východu. Jihomoravský kraj si 
přitom udržel pozici jednoho z nejnavštěvovanějších regionů České republiky.  

Na jižní Moravu v roce 2025 přijelo 2 251 656 hostů, kteří zde strávili 4 377 441 nocí. Návštěvnost tak 
zůstala na velmi vysoké úrovni a současně dál rostl význam zahraničních hostů. To je pro nás pozitivní 
zpráva, ale také připomínka, že samotný počet návštěvníků není jediným měřítkem úspěchu. Jižní 
Morava dlouhodobě patří mezi regiony s kratší průměrnou délkou pobytu, a právě prodlužování 
pobytu, vyšší útrata návštěvníků, rozložení návštěvnosti v čase a prostoru a rostoucí podíl zahraničních 
hostů jsou témata, která budou pro další rozvoj regionu klíčová. 

Rok 2025 zároveň ukázal, jak rychle se mění způsob, jakým lidé destinace vybírají. Stále větší roli hraje 
poměr ceny a kvality, autenticita, gastronomie, aktivní dovolená a možnost objevovat místa mimo 
hlavní turistická centra. Evropská data zároveň ukazují, že cestování zůstává pro spotřebitele prioritou 
i v období ekonomických obav, návštěvníci ale stále důsledněji zvažují, za co své peníze utratí. 

Pro Centrálu cestovního ruchu – Jižní Morava proto rok 2025 nebyl pouze o propagaci regionu, ale stále 
více také o řízení destinace na základě dat, práci se zahraničními trhy a spolupráci partnerů napříč 
regionem. Sledujeme, odkud návštěvníci přijíždějí, jak se v regionu pohybují, co od destinace očekávají 
a jak hodnotí její služby. Právě schopnost tato data převádět do konkrétních rozhodnutí považujeme 
za jednu z nejdůležitějších rolí krajské destinační organizace. 

Za výsledky roku 2025 stojí práce našeho týmu i spolupráce celé řady partnerů. Děkuji Jihomoravskému 
kraji, statutárnímu městu Brnu, Svazu obchodu a cestovního ruchu ČR, oblastním destinačním 
organizacím, městům a obcím, podnikatelům i turistickým cílům za důvěru a společnou práci. 

Do dalších let vstupujeme s ambicí nesoustředit se pouze na to, kolik návštěvníků na jižní Moravu 
přijede, ale především na to, jaký přínos cestovní ruch regionu přináší – ekonomický, společenský i 
dlouhodobý. Naším cílem je, aby lidé na jižní Moravě zůstávali déle, objevovali větší část regionu a měli 
důvod se vracet. 

 

 Martina Grůzová 
 Ředitelka 
 Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava 



3. Profil organizace 

Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava (Centrála JM) byla založena v prosinci 2005 na základě 
spolupráce Jihomoravského kraje, statutárního města Brna a Svazu obchodu a cestovního ruchu ČR. 
Jejím vznikem byla vytvořena platforma pro systematický a koordinovaný rozvoj cestovního ruchu v 
regionu. 

Centrála JM působí jako krajská destinační organizace, jejímž posláním je rozvoj cestovního ruchu na 
jižní Moravě, podpora jeho marketingu a propagace a zajištění udržitelného a kvalitního rozvoje 
turistické nabídky regionu. Organizace při své činnosti zohledňuje potřeby návštěvníků, místních 
obyvatel i podnikatelských subjektů. 

Hlavní činnost Centrála JM spočívá zejména v marketingové a prezentační podpoře regionu, 
poskytování informací o turistické nabídce, realizaci projektů v oblasti cestovního ruchu, sběru a 
analýze dat, podpoře destinačního managementu v turistických oblastech a v poradenské a vzdělávací 
činnosti. Součástí aktivit je také organizace odborných i prezentačních akcí, účast na veletrzích a 
realizace fam a press tripů. Centrála JM rovněž spravuje turistický portál jizni-morava.cz. 

Organizace spolupracuje s oblastními destinačními organizacemi, obcemi, poskytovateli služeb a 
dalšími partnery. Významnou oblastí je také podpora kongresové a incentivní turistiky. 

Centrála JM je neziskovou organizací, jejímž účelem není dosahování zisku, ale zajištění vyrovnaného 
hospodaření a poskytování služeb svým členům. Činnost organizace se řídí stanovami schválenými 
valnou hromadou. V roce 2024 došlo k jejich aktualizaci, která vedla ke zpřehlednění fungování 
organizace a k úpravě vymezení hlavní a doplňkové činnosti. V rámci doplňkové činnosti realizuje 
Centrála JM zejména tvorbu a prodej turistických balíčků a prodej propagačních a upomínkových 
předmětů. 

Zakladateli organizace jsou Jihomoravský kraj, statutární město Brno a Svaz obchodu a cestovního 
ruchu ČR. Nejvyšším orgánem je valná hromada, statutárním orgánem je ředitel a kontrolní funkci 
vykonává dozorčí rada. Organizace je členem Czech Convention Bureau, jehož prostřednictvím se podílí 
na propagaci České republiky jako destinace pro kongresovou a incentivní turistiku. Region prezentuje 
pod značkou Brno Convention Bureau. 

  



 

4. Hospodaření organizace 

Hospodaření Centrály cestovního ruchu – Jižní Morava bylo v roce 2025 vedeno v souladu s platnými 
právními předpisy a vnitřními směrnicemi organizace. Organizace hospodařila s cílem zajistit vyrovnaný 
rozpočet a efektivní využití všech získaných prostředků k naplňování svého poslání. 

4.1. Přehled příjmů 

Celkové příjmy organizace v roce 2025 činily 38 472 tis. Kč. 

Struktura příjmů: 

 členské příspěvky: 33 650 tis. Kč 

 dotace z veřejných rozpočtů: 4 072 tis. Kč 

 příjmy z doplňkové činnosti: 35 tis. Kč 

 ostatní příjmy: 715 tis. Kč 

4.2. Přehled výdajů 

Celkové výdaje organizace v roce 2025 činily 33 202 tis. Kč. 

4.3. Výsledek hospodaření 

Výsledek hospodaření za rok 2025 činil 5 271 tis. Kč. Výsledek hospodaření byl v souladu s 
charakterem neziskové organizace bude použit na rozvoj činnosti. 

5. Přehled dotačních projektů 

V roce 2025 realizovala Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava projekty financované z dotačních 
titulů. Tyto projekty byly zaměřeny na podporu rozvoje cestovního ruchu, marketing regionu a 
zkvalitnění turistické nabídky. 

5.1. Dotační projekty v roce 2025 

Název projektu: Podpora organizací destinačního managementu 2025+ 

 poskytovatel dotace: Ministerstvo pro místní rozvoj 

 výše dotace: 2 492 tis. Kč 

 doba realizace: 1/2025 – 9/2025 

Název projektu: Podpora z Vinařského fondu České republiky 

 poskytovatel dotace: Vinařský fond České republiky 

 výše dotace: 200 tis. Kč 



 doba realizace: 2025 

Souhrn dotační činnosti 

 Celková výše přijatých dotací v roce 2025 činila 4 072 tis. Kč. V roce 2025 byla přijata také 
dotace z roku 2024 ve výši 1 203 tis. Kč z dotačního programu Podpora organizací 
destinačního managementu.  Dotace byly využity v souladu s jejich určením a podmínkami 
poskytovatelů, zejména na realizaci marketingových aktivit, podporu destinačního 
managementu a rozvoj turistické nabídky regionu. 

 Organizace dbala na hospodárné, efektivní a transparentní využití veřejných prostředků. 
Všechny projekty byly řádně vyúčtovány dle požadavků poskytovatelů dotací. 

5.2. Dotační projekty z předchozích let 

Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava se v minulých letech podílela také na realizaci dotačních 
projektů, které svým charakterem přesahují jedno účetní období nebo mají dlouhodobý přínos pro 
rozvoj cestovního ruchu v regionu. 

- Kultura a příroda na Zeleném pásu – projekt ukončen v r. 2019, je v udržitelnosti. 
- SlowFood-CE – projekt ukončen v r. 2019, je od 31.12.2024 v archivaci 
- Do Zahrad (Grünraum) - projekt ukončen v r. 2019, je v udržitelnosti do 31.12.2026 
- Posílení marketingových aktivit a rozvoj partnerství v regionu jižní Morava – projekt ukončen 

v r. 2021, je od 31.7.2024 v archivaci 
- Posílení marketingových aktivit a rozvoj nabídky destinace – projekt ukončen v r. 2022, je 

v udržitelnosti do 30.11.2025 
- Zvýšení kvality, rozšíření nabídky a prezentace destinace Jižní Morava – projekt ukončen 

v r.2023, je v udržitelnosti do 29.11.2026 
- Podpora a rozvoj cestovního ruchu v destinaci Jižní Morava – běžící projekt zaměřený 

na podporu marketingových aktivit. 
- Podpora organizací destinačního managementu 2025+ – Provoz a rozvoj destinace Jižní 

Morava 

6. Lidské zdroje 

V roce 2025 zajišťovala činnost Centrály cestovního ruchu – Jižní Morava stabilní tým zaměstnanců 
doplněný o externí spolupracovníky. 

Zaměstnanci se podíleli zejména na: 

 marketingu a propagaci regionu 

 realizaci projektů v oblasti cestovního ruchu 

 správě digitálních nástrojů a dat 

 administrativním a organizačním zajištění činnosti organizace 

  



Externí spolupráce 

Organizace při své činnosti spolupracovala také s externími dodavateli, především v oblastech 
marketingu, grafiky, IT a odborných konzultací. 

Pracovní podmínky 

Organizace dbá na vytváření odpovídajících pracovních podmínek a zajišťuje bezpečnost a ochranu 
zdraví při práci v souladu s platnými právními předpisy. 

7. Strategické cíle a aktivity 

7.1. Zvýšit výkon organizace destinačního managementu 

7.1.1.  Řízení a komunikace 

Plánování na principu 3K 

Plánování aktivit Centrály cestovního ruchu – Jižní Morava v roce 2025 vycházelo z osvědčeného 
principu „3K“ – komunikace, koordinace a kontinuita. Tento přístup se promítal do pravidelné 
spolupráce s oblastními organizacemi destinačního managementu (DMO), setkávání s pracovníky 
turistických informačních center (TIC) a prezentací Centrály na regionálních i odborných setkáních 
partnerů. 

Důležitou součástí plánování bylo propojování aktérů v rámci konkrétních produktů a projektů, 
například v kampani Gourmet Jižní Morava, při realizaci fam a press tripů nebo v rámci projektu TOP 
cíle jižní Moravy, jehož cílem je dlouhodobá podpora návštěvnosti vybraných atraktivit v kraji. 
Významná byla také koordinace aktivit v rámci projektu MojaKarta, kde Centrála aktivně 
spolupracovala s oblastními DMO na zapojení místních subjektů a jejich přímém napojení na produkt. 

Součástí plánování a rozvoje byla rovněž příprava a realizace marketingových kampaní zaměřených 
na domácí i zahraniční trhy, jejichž cílem bylo zvýšení povědomí o jednotlivých tématech i o samotném 
regionu jižní Morava jako kvalitní a rozmanité destinaci. 

 

Nastavení KPI oblastních DMO 

V roce 2025 nastavil Jihomoravský kraj v rámci dotační výzvy na podporu činnosti oblastních organizací 
destinačního managementu (DMO) podmínku, která reflektuje snahu o větší provázanost regionálních 
aktivit. Konkrétně se jednalo o podmínku, že alespoň 15 % subjektů z území dané DMO musí být 
zapojeno do systému turistické karty MojaKarta. Tento ukazatel podporuje aktivní propojování aktérů 
v destinaci a posiluje význam nástrojů produktového řízení cestovního ruchu v regionu. 

  



 

7.1.2. KPI Centrála JM 

Dosažení vybraných ukazatelů vývoje CR  

Dle Strategie destinačního managementu a marketingu Centrály cestovního ruchu – Jižní Morava na 
období 2022–2027 patří mezi klíčové aktivity sledování a vyhodnocování vybraných ukazatelů vývoje 
cestovního ruchu. Tyto indikátory pomáhají sledovat skutečný stav a dynamiku cestovního ruchu v 
regionu. Následující tabulka porovnává předpandemický rok 2019 se skutečností roku 2025. 

Rok Počet návštěvníků Počet přenocování PCR/DCR 
2019 2 137 000 4 228 086 35/65 
2025 2 251 656 4 377 441 30/70 

 

Počet certifikovaných oblastních DMO 

K 31.12.2025 byl celý region pokryt certifikovanými oblastními DMO. Konkrétně: 

- Moravský kras a okolí - DMO Moravský kras a okolí, z.s. 
- Brno a okolí - Brněnsko – destinační společnost 
- Znojemsko a Podyjí - ZnojmoRegion, z.s. 
- Pálava - Destinační společnost Pálava, z.s.p.o. 
- LVA a Hustopečsko - Lednicko-valtický areál a Hustopečsko, z.s. 
- Slovácko - Turistická asociace Slovácko, z.s. 

Zvýšení povědomí o systému organizace CR v regionu 

V roce 2025 se Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava systematicky věnovala zvyšování povědomí o 
systému organizace cestovního ruchu v regionu. Jedním z nástrojů byla přímá komunikace se zástupci 
samospráv – starosty obcí, kterým byl zasílán tematický newsletter. Ten informoval o aktuálních 
aktivitách Centrály, možnostech zapojení obcí do společných projektů a výstupech z krajské strategie. 
Významným komunikačním kanálem byl také profil Centrály na síti LinkedIn, kde bylo v průběhu roku 
publikováno více než 100 tematických příspěvků a 12 pravidelných zpravodajských souhrnů. Tato 
forma komunikace přispěla k větší informovanosti veřejné i odborné sféry o roli destinačního 
managementu v kraji a podpořila transparentnost činnosti organizace. 

7.2. Posílit postavení destinace Jižní Morava 

7.2.1. Produkty a témata cestovního ruchu  

Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava se v roce 2025 intenzivně věnovala rozvoji a koordinaci 
klíčových produktových oblastí, které tvoří pevné pilíře tematické nabídky regionu. Mezi již etablované 
produkty patří Brno Convention Bureau, které dlouhodobě podporuje konferenční a kongresovou 
turistiku. V průběhu roku 2025 zpracovalo 116 poptávek, nejčastěji zaměřených na prostory pro konání 
akcí, ubytování a doprovodné programy. Brno a jižní Moravu zároveň prezentovalo na 13 veletrzích a 
networkingových akcích. 

  



 

Významným milníkem byla spoluorganizace prestižní mezinárodní konference vinařského turismu 
IWINETC, která se v březnu 2025 uskutečnila v Mikulově vůbec poprvé v České republice. Centrála se 
prostřednictvím Brno Convention Bureau podílela na zajištění odborného programu i doprovodných a 
společenských akcí. Na konferenci navázaly čtyři fam tripy a jeden press trip. Samotná konference 
přilákala 150 účastníků z 27 zemí a v rámci B2B workshopu se uskutečnilo více než 500 předem 
domluvených obchodních schůzek. Akce představila jižní Moravu zahraničním odborníkům a posílila 
její pozici jako vinařské i kongresové destinace. 

Brno Convention Bureau v průběhu roku realizovalo celkem osm MICE fam tripů, při nichž se účastníci 
seznamovali s místními dodavateli, venues a možnostmi pro pořádání různých typů akcí. Pokračoval 
také rozvoj eventové aplikace BCB. V roce 2025 ji využilo 21 konferencí a nově byla rozšířena o možnost 
generování vstupů do brněnských památek a jízdenek na městskou hromadnou dopravu pro účastníky 
konferencí. 

Významně se rozvíjel také ambasadorský program, který na konci roku sdružoval 68 aktivních 
ambasadorů. Ve spolupráci s nimi Brno Convention Bureau pracovalo na 27 budoucích konferencích, 
jejichž získání může v dalších letech přivést do Brna a jižní Moravy nové návštěvníky. Současně 
pokračovala propagace Brna a jižní Moravy jako MICE destinace na domácím i zahraničním trhu. 

Významným produktem je rovněž Gourmet Jižní Morava, který propaguje kvalitní regionální 
gastronomii a pomáhá návštěvníkům objevovat prověřené podniky napříč krajem. V roce 2025 bylo 
do průvodce zařazeno 58 podniků – restaurací, bister, kaváren a cukráren, vinařství a vinných galerií, 
pivovarů a nově také malých gastrozastávek. Všechny zařazené podniky prošly hodnocením 
nezávislých porotců a dosáhly minimálně 70 bodů ze 100. Sedmý ročník Gourmet Jižní Morava tak 
pokračoval v systematické podpoře kvalitní gastronomie nejen v hlavních turistických centrech, ale 
také na méně očekávaných místech regionu. 

Jedním z výrazných témat roku 2025 zůstalo také víno a vinařská turistika. Produkt Víno a architektura 
Centrála využila mimo jiné při propagaci jižní Moravy na polském trhu. Vinařské téma současně výrazně 
posílilo uspořádání konference IWINETC, díky níž se jižní Morava představila mezinárodní odborné 
veřejnosti jako destinace propojující vinařství, gastronomii, kulturu a cestovní ruch. 

V zahraničním marketingu se Centrála v roce 2025 soustředila zejména na blízké zdrojové trhy, 
především Polsko a Slovensko. Polský trh oslovovala prostřednictvím veletrhů i cílených kampaní 
včetně tématu Víno a architektura. Význam zahraniční propagace potvrzoval také vývoj návštěvnosti – 
během hlavní letní sezóny přijelo do kraje meziročně o 6 % více zahraničních hostů, přičemž Poláci 
představovali nejsilnější zahraniční skupinu. 

Pokračoval také rozvoj přístupného cestovního ruchu. Vedle pravidelného mapování turistických cílů 
ve spolupráci s Paracentrem Fénix se v roce 2025 rozvíjel Průvodce přístupnosti, pilotně testovaný na 
Znojemsku a v Dolním Rakousku v rámci projektu CE-Spaces4All. Informace o ověřených místech jsou 
zveřejňovány na webu jižní Moravy v sekci Výlety bez bariér a zároveň v databázi Vozejkmap.cz. 

Významnou součástí nabídky zůstala MojaKarta – digitální turistická karta, která funguje na principu 
bezplatné aktivace při pobytu v zapojeném ubytovacím zařízení a propojuje ubytovatele s turistickými 
cíli, atraktivitami a gastronomickými podniky. Projekt v roce 2025 vstoupil do své druhé letní sezóny a 
dále rostl. K 31. 12. 2025 evidoval 6 435 registrací a web mojakarta.cz dosáhl návštěvnosti přibližně 40 
tisíc uživatelů. Nabídka se během roku dále rozšiřovala o nové partnery a benefity. 



MojaKarta byla v roce 2025 podporována také prostřednictvím influencer marketingu a komunikace 
zaměřené na rodinné cestování. Například obsah influencerky Terezy Marouškové (@nasranamama) 
vytvořený v rámci fam tripu dosáhl více než 636 tisíc impresí. Projekt zároveň získal na veletrhu 
HOLIDAY WORLD & REGION WORLD ocenění za nejlepší inovaci v cestovním ruchu. 

Vedle produktových aktivit Centrála v roce 2025 posílila také servis pro návštěvníky přímo v centru 
Brna. V dubnu bylo na Zámečnické ulici otevřeno společné informační centrum Brna a Jihomoravského 
kraje, které propojuje nabídku města a celého regionu na jednom místě. 

Důležitou součástí práce Centrály byla v roce 2025 také práce s daty a poznávání potřeb návštěvníků. 
V letních měsících proběhl rozsáhlý průzkum spokojenosti, do kterého se zapojilo 1 540 návštěvníků ze 
všech turistických oblastí jižní Moravy. Výsledky ukázaly celkově vysokou spokojenost se službami v 
regionu, zároveň ale také rostoucí nároky návštěvníků a rozdíly mezi jednotlivými věkovými skupinami. 
Výzkum navázal na obdobné šetření z roku 2022 a umožnil sledovat, jak se návštěvnická zkušenost v 
čase mění. Získaná data Centrála využívá jako podklad pro další rozvoj produktů, služeb i marketingové 
komunikace. 

Podpora regionální gastronomie se neomezovala pouze na projekt Gourmet Jižní Morava. Centrála 
pokračovala také v propagaci Festivalů plných chutí, které propojují regionální producenty, lokální 
suroviny a gastronomii s kulturním programem. V roce 2025 se festivaly uskutečnily ve Veselí nad 
Moravou, Letovicích a Moravském Krumlově. Už první zastávka ve Veselí nad Moravou přilákala 
přibližně 8 tisíc návštěvníků. Festivaly doplňovaly další tradiční gastronomické akce spojené s typickými 
produkty jižní Moravy – od mandlí a chřestu přes meruňky a okurky až po rajčata, česnek či husí 
speciality. Centrála tak podporovala gastronomii nejen jako turistický produkt, ale také jako nástroj 
prezentace lokálních producentů a jednotlivých částí regionu. 

Na podporu místních výrobců, řemeslníků a tvůrců navázal na konci roku také třetí ročník projektu 
Lokální Ježíšek z jižní Moravy. Projekt představuje veřejnosti originální výrobky vznikající přímo 
v regionu – od gastronomických produktů přes řemeslnou tvorbu až po autorské šperky a design. V 
roce 2025 byla komunikace projektu rozšířena také o vánoční soutěž na sociálních sítích. Lokální Ježíšek 
tak doplňuje aktivity Centrály zaměřené na propojování cestovního ruchu s místní ekonomikou a 
podporu regionálních producentů.  



7.2.2. Marketingová komunikace 

V roce 2025 Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava pokračovala v systematické marketingové 
komunikaci destinace na domácím i zahraničním trhu. Vedle propagace jednotlivých turistických cílů 
se komunikace soustředila na silná produktová témata regionu – aktivní dovolenou, MojaKartu, víno a 
architekturu i kongresovou a firemní turistiku. Významnou roli hrály online kampaně, sociální sítě a 
influencer marketing, které doplňovala PR komunikace, inzerce, veletrhy, B2B akce a další formy 
osobní prezentace destinace. 

Jižní Morava na kole 

Jednou z výrazných tematických kampaní roku 2025 byla Jižní Morava na kole, jejímž cílem bylo posílit 
vnímání regionu jako cyklistické destinace a ukázat atraktivity dostupné přímo z cyklotras. Do projektu 
se zapojily dvě skupiny influencerů, které postupně projely Znojemsko a Podyjí, Moravský kras a okolí, 
Pálavu a Lednicko-valtický areál a Brno a okolí. 

Influenceři vytvořili celkem 114 výstupů na Instagramu – 105 stories, sedm reels a dva posty. Celkový 
zásah kampaně dosáhl téměř 240 tisíc, obsah získal více než 5 200 interakcí a vzniklo také přibližně 100 
fotografií využitelných pro další marketingovou komunikaci regionu. Kampaň navázala na webovou 
prezentaci cykloturistiky, která v roce 2025 nabízela 54 připravených tras. 

MojaKarta – od produktu ke komunikačnímu tématu 

Významný prostor v marketingové komunikaci získala také MojaKarta. Komunikace probíhala prakticky 
během celého roku a kombinovala sociální sítě Meta, Google Ads a Sklik s PR, placenou inzercí, 
prezentací na veletrzích a regionálních akcích i influencer marketingem. V jarní a letní části byla 
kampaň zaměřena na propagaci konkrétních benefitů a atraktivit a vedle českého trhu se v roce 2025 
poprvé výrazněji rozšířila také na Slovensko. 

Jen jarní a letní část kampaně na českém trhu zaznamenala přibližně 2,47 milionu zobrazení v síti Meta 
a 1,53 milionu zobrazení prostřednictvím Google Ads. Na Slovensku přinesla letní kampaň dalších 
téměř 1,25 milionu zobrazení v síti Meta. Součástí komunikace byl také influencer fam trip; obsah 
Denisy Vyšňovské dosáhl více než 609 tisíc impresí. 

Polsko: „Degustuj architekturu“ 

Výraznou součástí zahraniční komunikace byla v roce 2025 kampaň zaměřená na polský trh, která 
pracovala s tématem vinařské architektury a claimem „Degustuj architekturu“. Cílem bylo zvýšit 
povědomí o jižní Moravě a přivést polské uživatele na destinační web. Kampaň využila kombinaci 
Google Ads, Meta, programatické reklamy Adform a Google DV360. 

Od března do června bylo v rámci kampaně doručeno více než 27,2 milionu impresí a 90,7 tisíce kliknutí. 
Kumulativní reportovaný zásah jednotlivých reklamních systémů činil téměř 5,9 milionu uživatelů, 
přičemž skutečný počet unikátně oslovených osob je kvůli překryvu jednotlivých systémů nižší. 
Stanovené cíle kampaně v počtu oslovených uživatelů i prokliků byly překročeny. 

Brno a jižní Morava jako MICE destinace 

Samostatnou marketingovou linku představovala komunikace Brno Convention Bureau, zaměřená na 
profesionální segment kongresů, konferencí a firemních akcí. Online komunikace v roce 2025 cílila na 
český, slovenský, polský a rakouský trh a využívala Meta, LinkedIn, Google, Sklik a YouTube. 

Na českém trhu zaznamenala online kampaň více než 1,67 milionu zobrazení na platformách Meta, 
dalších téměř 551 tisíc prostřednictvím Google a více než 608 tisíc v síti Seznam.cz. Konverzační 



kampaň na LinkedIn byla doručena více než 28 tisícům kontaktů. Komunikaci doplňovaly printové a 
online inzerce, newslettery, nové dronové video i osobní prezentace na B2B workshopech, roadshow 
a významných MICE veletrzích od Frankfurtu a Barcelony po Londýn, Rigu či Madrid. 

Účast na veletrzích a workshopech 

Centrála JM v rámci prezentace aktivně spolupracovala s městem Brnem, agenturou CzechTourism a 
jejími zahraničními zastoupeními. V roce 2025 se destinace prezentovala na následujících veletrzích a 
workshopech: 

VELETRH/AKCE ZEMĚ TERMÍN 
Ferienmesse Wien Vídeň, Rakousko 16. - 19.1.2025 
Association Days Europe Padova, Itálie 6. - 8.2.2025 
Veletrh f.re.e Mnichov 2025 Mnichov, Německo 19. - 23.2.2025 
Ferie for Alle 2025 Herning, Dánsko 21. - 23.2.2025 
Events Club Associations Forum 2025 Riga, Lotyšsko 9. - 11.3.2025 
Holiday World  Praha, ČR 14. - 16.3.2025 
AllinToo Katowice Katowice, Polsko 19. - 20.3.2025 
Dovolená 2025 Ostrava, ČR 21. - 22.3.2025 
MTT Wroclav Wroclav, Polsko 21. - 23.3.2025 
IWINETC Mikulov, ČR 26. - 27.3.2025 
Argus bike Vídeň, Rakousko 12. - 13.4.2025 
Prague Bike fest Praha, ČR 26. – 27.4. 2025 
TTD  2025 Ostrava, ČR 28. - 29. 4. 2025 
B2B workshop s japonskými nákupčími Osaka, Japonsko 08.05.2025 
Road Classics Valtice Valtice, ČR 17.05.2025 
IMEX Frankfurt   Frankfurt, Německo 20. - 22.5.2025 
Světový pohár horských kol 2025 Nové Město na Moravě, ČR 23. - 25. 5.2025 
Czech MICE workshop v Krakově Krakov, Polsko 04.06.2025 
Krásné stezky (vlastní stan) Moravský kras 14.06.2025 
National Geographic Traveller Food 
Festival  Londýn, VB 19. - 20.7.2025 

Events Club Forum 2025 Praha, ČR 7. - 9.9.2025 
Tour Salon v Poznani Poznaň, Polsko 3. - 5.10. 2025 
B2B prezentace pro polské nákupčí Varšava, Polsko 20.10.2025 
Events Club Life Sciences Forum 2025 Madrid, Španělsko 2. - 4.11. 2025 
Caravaning - Travel adventure Brno, ČR 6.–9. 11. 2025 
WTM Londýn Londýn, VB 4. - 6.11. 2025 
Networkingový večer s MICE nákupčími Londýn, VB 5.11.2025 
IBTM World Barcelona Barcelona, Španělsko 18. - 20.11. 2025 
TC Leipzig Lipsko, Německo 19. - 23.11. 2025 

 

  



Fam/Press tripy 

V roce 2025 realizovala Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava celkem 40 fam, press a influencer 
tripů. Výraznou součástí programu byly tripy navázané na mezinárodní vinařskou konferenci IWINETC, 
v jejímž rámci proběhl mediální trip a čtyři navazující fam tripy pro zahraniční účastníky. Silně 
zastoupena byla také témata vína, gastronomie, aktivní dovolené a cykloturistiky, například cyklistický 
trip zaměřený na Stezku železné opony, natáčení pořadu Cyklodálky pro Českou televizi nebo 
influencer trip Czech Vibes. Samostatnou komunikační linku tvořila také MojaKarta, kterou představili 
čeští i slovenští tvůrci obsahu zaměření mimo jiné na rodinné cestování. 

Do programu se promítla i další témata jižní Moravy – kultura a hudba, tradice, příroda, hrady a zámky, 
bezbariérové cestování, cestování vlakem nebo road tripy regionem. Gastronomickou nabídku 
podpořil například influencer trip zaměřený na podniky Gourmet Jižní Morava. 

Tripy směřovaly na široké spektrum zdrojových trhů. Vedle tradičně významných trhů, jako jsou 
Slovensko, Rakousko, Německo, Polsko nebo Velká Británie, Centrála spolupracovala také s partnery a 
médii ze Švédska a dalších skandinávských zemí, Itálie, Nizozemska, Izraele, Číny a jihovýchodní Asie, 
Japonska, Indie, Kuvajtu, Latinské Ameriky, Španělska či Peru. Program tak kombinoval práci s blízkými 
zdrojovými trhy i cílené oslovování vzdálenějších trhů s potenciálem pro další růst. 

Vedle leisure segmentu pokračovala také podpora MICE a B2B trhu. Proběhly například tripy pro 
zahraniční a české eventové agentury, mezinárodní nákupčí a další profesionály, jejichž cílem bylo 
představit Brno a jižní Moravu jako destinaci vhodnou pro pořádání konferencí, firemních akcí a 
incentivních pobytů.  

Sociální sítě 

V roce 2025 zůstaly sociální sítě klíčovým nástrojem pro komunikaci s veřejností a budování image jižní 
Moravy jako atraktivní turistické destinace. Centrála aktivně spravovala profily na platformách 
Facebook a Instagram pod značkami Jižní Morava a South Moravia, kde pravidelně sdílela inspirativní 
obsah, aktuality, tematické tipy na výlety i propagační kampaně.  

Důraz byl kladen na vizuální atraktivitu, autentický jazyk a zapojení komunity prostřednictvím 
komentářů a sdílení. Komunikační aktivity byly podpořeny i cílenou placenou inzercí a spoluprací 
s influencery, což přispělo ke zvýšení dosahu a zapojení publika.  
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Propagační materiály 

V roce 2025 Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava průběžně aktualizovala a rozšiřovala propagační 
materiály navázané na své klíčové produktové linie. Důraz byl kladen na praktické materiály využitelné 
jak návštěvníky regionu, tak partnery v území, informačními centry a ubytovateli. 

Výraznější novinkou byl leták Jižní Morava na kole, který vznikl ve spolupráci Centrály, oblastních 
destinačních organizací a partnerů. První česká verze byla připravena a vytištěna v lednu 2025, během 
roku byla aktualizována a doplněna o další trasu. V listopadu následovaly také anglická a německá 
jazyková verze. Materiál navázal na rozvoj webové nabídky cykloturistiky, která v roce 2025 
představovala celkem 54 tras napříč regionem. 

Samostatná sada tištěných materiálů vznikala také pro projekt MojaKarta. V průběhu roku byly 
připravovány a distribuovány materiály s aktuální nabídkou benefitů podle jednotlivých turistických 
oblastí tak, aby mohly být využívány ubytovateli, atraktivitami a dalšími zapojenými partnery přímo při 
komunikaci s návštěvníky. Součástí letní komunikace byl rovněž tisk letáků s přehledem aktuálních 
benefitů pro jednotlivé DMO. 

Propagační materiály v roce 2025 tak stále více fungovaly jako doplněk digitální komunikace a 
konkrétních produktů. Jejich cílem nebylo pouze obecně představovat jižní Moravu, ale především 
návštěvníky inspirovat ke konkrétním výletům, trasám a využití služeb a benefitů přímo v jednotlivých 
částech regionu. 
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Prezentace v tisku 

V roce 2025 Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava využívala tištěnou i online inzerci k podpoře 
svých hlavních produktů. Výrazně byla komunikována MojaKarta, která se objevila například v médiích 
Respekt, iDNES, Travel Planet, Epocha na cestách nebo ve slovenském deníku SME. V jarní části 
kampaně bylo evidováno pět PR článků a sedm placených inzercí.  

Samostatně se v tisku prezentovalo také Brno Convention Bureau, například v Týdeníku Ekonom, 
newsletteru Espresso a polském odborném médiu MICE Poland.  

Tištěná prezentace tak vhodně doplňovala online kampaně a pomáhala oslovit jak volnočasové 
návštěvníky, tak odborné B2B publikum. 

7.2.3. Inteligentní CR – sběr dat 

Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava v roce 2025 dále rozvíjela řízení destinace založené na datech. 
Vedle statistik Českého statistického úřadu pracovala také s daty mobilních operátorů, která umožňují 
sledovat nejen počet návštěvníků, ale také jejich pohyb v území, časové rozložení návštěvnosti a rozdíly 
mezi jednotlivými částmi regionu. Výsledky jsou zpracovávány do interaktivních Power BI reportů, 
které slouží jako podklad pro plánování a rozhodování v cestovním ruchu.  

V roce 2025 Centrála zároveň pokračovala v systematickém sdílení dat s partnery v regionu. Výsledky 
analýz návštěvnosti z mobilních dat byly prezentovány také v rámci odborného workshopu 
zaměřeného na jejich správnou interpretaci a využití v praxi.  

Nově byla datová práce doplněna také o výzkum spokojenosti návštěvníků Jihomoravského kraje, který 
sledoval nejen celkovou spokojenost, ale také kvalitu ubytování, gastronomie, infrastruktury, čistotu, 
bezpečnost a rozdíly mezi jednotlivými skupinami návštěvníků.  

7.2.4. Iniciace rozvoje služeb 

V rámci své činnosti Centrála shromažďuje podněty a informace z území – od partnerů, obcí i 
turistických organizací – a předává je dále Jihomoravskému kraji či dalším relevantním subjektům, 
které mají možnost rozvoj infrastruktury aktivně ovlivňovat. Tématu se věnuje také při společných 
setkáních s oblastními DMO, TIC a zástupci samospráv, kde slouží jako prostředník a koordinátor mezi 
potřebami z terénu a možnostmi systémové podpory. 

  



 

8. Účetní závěrka 

Účetní závěrka za rok 2025 je zveřejněna ve veřejném rejstříku. 

 

9. Závěrečné shrnutí 

Rok 2025 potvrdil posun Centrály cestovního ruchu – Jižní Morava od samotné propagace destinace 
k širší roli krajské organizace destinačního managementu. Vedle marketingové komunikace jsme 
rozvíjeli krajské produkty, práci s daty, spolupráci s partnery v území i podporu kongresového a 
incomingového cestovního ruchu. Návštěvnost regionu dosáhla 2 251 656 hostů a 4 377 441 
přenocování. 

Děkujeme zakladatelům, partnerům, oblastním DMO, podnikatelům, turistickým cílům i celému týmu 
Centrály za spolupráci a důvěru. V dalším období chceme pokračovat v propojování partnerů, využívání 
dat a rozvoji společných produktů tak, aby cestovní ruch přispíval k dlouhodobému a vyváženému 
rozvoji jižní Moravy. 

 

 

 

Martina Grůzová 
Ředitelka 

Centrála cestovního ruchu – Jižní Morava 
 


